
RASSEGNA STAMPA
01 gennaio 2022 - 31 dicembre 2022



INDICE
 

HOLDING INDUSTRIALE - HOLDING MODA

13/01/2022 Fashion 
Piccolo è bello, un modello che oggi non funziona più

10

14/01/2022 Pambianco Magazine 
Scatta il RISIKO sui terzisti made in Italy. A colpi di M&A, ecco i POLI della
manifattura

12

14/01/2022 Pambianco Magazine 
Così la FILIERA guida il fashion italiano. Chi sono quelli che aggregano i
TERZISTI

16

10/02/2022 Mondo Investor 
Tra settembre e dicembre, finalizzati 33 investimenti diretti e Club Deals da
famiglie e Family office

19

14/02/2022 ItaliaOggi Sette 
BREVI DAGLI STUDI

21

18/02/2022 MF - Nazionale 
HOLDING MODA SVELA UNA NUOVA INIZIATIVA GREEN

22

22/02/2022 Corriere di Arezzo 
Sostenibilità delle produzioni, Holding Moda in campo

23

14/03/2022 Eco di Bergamo 
Dal bando 685 mila euro per aprire a New York

24

25/03/2022 Il Sole 24 Ore 
Moda, aumenta l'appeal dei terzisti

25

31/03/2022 MF - Nazionale 
HOLDING MODA INAUGURA UNO SPAZIO A PARIGI

27

04/04/2022 Corriere della Sera - Torino 
Moda, auto, food «La mia holding trasforma le Pmi in grandi realtà»

28

11/04/2022 Journal du Textile 
Holding Moda prend ses quartiers à Paris

30

18/05/2022 Il Tirreno - Prato-empoli 
L'area dell' ex tintoria del Sole rinasce e diventerà un nuovo polo della moda

31



19/05/2022 Il Giornale - Nazionale 
Acquisita la maggioranza di Famar

33

19/05/2022 MF - Nazionale 
Holding industriale rileva Famar

34

19/05/2022 Corriere della Sera - Nazionale 
Università, 290 milioni per i patti dell'alta formazione

35

19/05/2022 La Nuova Ferrara 
Ferrara Holding Industriale (Hind), società di inv...

36

19/05/2022 QN -  Il Resto del Carlino - Nazionale 
Abbigliamento, Famar acquisita dalla Hind

37

19/05/2022 QN -  Il Resto del Carlino - Ferrara 
Holding Industriale rileva la maggioranza di Famar

38

08/06/2022 La Stampa - Asti 
La Gammaplast di Castagnole acquisita dalla Holding Parts

39

11/06/2022 Milano Finanza 
AFFARI IN CORSO

41

14/06/2022 Pambianco Magazine 
overview

42

20/07/2022 Technopolis 
TECNOLOGIE E FIDUCIA NEL CUORE DELL'ESPERIENZA

47

29/07/2022 QN - La Nazione - Arezzo 
Holding della moda, nasce altro stabilimento

50

29/07/2022 Corriere di Arezzo 
Holding Moda, nuovo stabilimento all'avanguardia e posti di lavoro

51

29/07/2022 Corriere di Arezzo 
Holding Moda cresce e fa il tris

52

07/08/2022 QN - La Nazione - Arezzo 
Moda e pelle ok ma pesa l'incognita Fimer

54

08/08/2022 Il Giornale dell'Aftermarket 
Quattro volte PIÙ FORTE

56

22/08/2022 La Repubblica - Firenze 
Un polo a Montevarchi e una sede a Campi Hind investe nella moda toscana

58



26/08/2022 Mondo Investor 
Raddoppia il numero di deals in private capital da parte di famiglie e Family
office

60

09/09/2022 Il Sole 24 Ore 
HOLDING MODA SI ESPANDE

63

09/09/2022 Corriere di Bologna - Nazionale 
Hind acquista la maggioranza di Rilievi group

64

09/09/2022 MF - Nazionale 
A Holding moda il gruppo Rilievi

65

09/09/2022 Verita & Affari 
I ricami di Rilievi a Progetto Holding Moda

66

11/09/2022 QN  - Il Giorno - Milano 
Rilievi Group acquisito da Hind Spinta decisa verso l'innovazione

67

11/09/2022 QN -  Il Resto del Carlino - Bologna 
Rilievi Group acquisito da Hind Spinta decisa verso l'innovazione

68

11/09/2022 QN - La Nazione - Firenze 
Rilievi Group acquisito da Hind Spinta decisa verso l'innovazione

69

12/09/2022 La Repubblica - Bologna 
"Lady Gaga, Beyoncé, Jennifer Lopez i nostri ricami fanno il giro del mondo"

70

13/09/2022 La Stampa - Torino 
Holding Moda acquisisce la maggioranza di Rilievi Group

72

17/09/2022 Milano Finanza 
AFFARI IN CORSO

73

20/09/2022 MF - Nazionale 
Hind rileva la maggioranza di Seriscreen

74

20/09/2022 Il Sole 24 Ore 
10 ACQUISIZIONI FATTE DA HIND

75

20/09/2022 Il Sole 24 Ore 
RICAVI VICINI AI 200 MILIONI

76

20/09/2022 Verita & Affari 
Hind rileva Seriscreen e arriva a io partecipate

77

20/09/2022 L'Economia PRO 
Holding Industriale compra Seriscreen, settima acquisizione in 12 mesi

78



07/10/2022 Forbes Italia 
Le ECCELLENZE della sostenibilità

79

10/10/2022 Economy 
Rilievi Group si rafforza con Holding Moda

81

19/10/2022 Private 
INVESTIMENTO NEL LUSSO

82

07/11/2022 Corriere L'Economia 
tessile, si torna a casa le strategie dei campioni

83

16/11/2022 Mondo Investor 
Nel terzo trimestre 2022, 37 investimenti diretti e Club Deals da famiglie e
Family office

85

17/11/2022 Corriere della Sera - Nazionale 
Pelletteria, Hind crea la filiera integrata a chilometro zero

88

18/11/2022 Pambianco Magazine 
Maison e investitori a caccia di TERZISTI. Per mettere al sicuro la FILIERA
manifatturiera

89

25/11/2022 MF - Nazionale 
M&A, l'autunno caldo della filiera

93

13/12/2022 QN - La Nazione - Firenze 
Unomaglia a testa alta Ma vince la capolista

95

HOLDING INDUSTRIALE - HOLDING MODA WEB

18/01/2022 parmadaily.it   00:26
Torna Smart Future Academy a Parma e Piacenza: gli studenti a confronto con
i big del territorio

97

18/01/2022 romagnagazzette.com   15:45
Parma e Piacenza. Torna 'Smart Future Academy'. Studenti a confronto con i
big del territorio.

100

03/02/2022 lulop.com 
Smart Future Academy speciale sostenibilità alla scoperta delle professioni che
cambiano il modo di fare business nell'economia italiana

103

17/02/2022 mffashion.com 
Holding moda svela un nuovo progetto eco-friendly

106

17/02/2022 fashionmagazine.it 
Holding Moda (Hind) certifica la subfornitura sostenibile

108



17/02/2022 milanofinanza.it 
Holding moda svela un nuovo progetto eco-friendly

109

17/02/2022 Fashion Network 
Hind lancia il progetto "The Ghost Makers" per la filiera sostenibile

111

17/02/2022 HUB STYLE 
HOLDING MODA INVESTE NELLA FILIERA GREEN CON THE GHOST MAKERS

112

17/02/2022 ansa.it   14:55
Holding Moda lancia The Ghost Makers per filiera 100% etica

113

17/02/2022 esgnews.it   19:22
Holding Moda, nuovo progetto per una filiera sostenibile

114

18/02/2022 Tribuna Economica 
The Ghost Makers, il progetto holding moda che valorizza la filiera sostenibile
del Made in Italy

116

18/02/2022 L'online di Tribuna Economica   07:53
The Ghost Makers, il progetto holding moda che valorizza la filiera sostenibile
del Made in Italy

117

18/02/2022 eticanews.it   11:05
Holding Moda sviluppa questionario per gli Esg della filiera

119

20/03/2022 corrierenazionale.it   06:57
Holding Moda certifica la sostenibilità dei laboratori

120

25/03/2022 ilsole24ore.com 
M&A, la moda in prima linea: aumenta l'appeal dei terzisti

121

30/03/2022 mffashion.com 
Holding moda apre uno showroom a Parigi

123

30/03/2022 ansa.it 
Holding Moda (Hind) apre nuovo showroom a Parigi

124

30/03/2022 milanofinanza.it 
Holding moda apre uno showroom a Parigi

125

30/03/2022 fashionmagazine.it 
Holding Moda apre una showroom a Parigi nel Marais

126

30/03/2022 ilgiornaledivicenza.it 
Holding Moda (Hind) apre nuovo showroom a Parigi

127

30/03/2022 larena.it 
Holding Moda (Hind) apre nuovo showroom a Parigi

128



30/03/2022 bresciaoggi.it 
Holding Moda (Hind) apre nuovo showroom a Parigi

129

30/03/2022 fashionunited.it   09:59
Holding Moda approda a Parigi

130

30/03/2022 ansa.it   11:10
Holding Moda (Hind) apre nuovo showroom a Parigi

131

31/03/2022 fashionmagazine.it 
Matteo Marzotto e il fondo Xenon creano un polo delle produzioni di lusso:
nasce Minerva Hub

132

31/03/2022 Fashion Network 
L'italien Hind met un pied à Paris via un showroom et un partenariat avec
l'IFM

133

05/04/2022 ilsole24ore.com 
Cresce il polo toscano della pelletteria: Pattern Group rileva il 70% di Rgb spa

135

18/05/2022 Finanza.com 
Holding Industriale acquista la ferrarese Famar

137

18/05/2022 it.marketscreener.com 
MODA: Hind acquista Famar

138

18/05/2022 finanza.tgcom24.mediaset.it 
Moda: Hind acquista Famar

140

18/05/2022 fashionmagazine.it 
Holding Industriale (Hind) acquisisce la maggioranza di Famar

141

18/05/2022 it.advfn.com 
Moda: Hind acquista Famar

143

18/05/2022 milanofinanza.it 
Hind-Holding industriale rileva Famar

144

18/05/2022 mffashion.com 
Hind-Holding industriale rileva Famar

145

18/05/2022 lamiafinanza.it 
Holding Industriale (Hind) rafforza la sua presenza nel settore
dell'abbigliamento di alta gamma con l'acquisizione della ferrarese Famar

146

18/05/2022 borse.it   13:17
Holding Industriale acquista la ferrarese Famar

148



18/05/2022 milanofinanza.it   14:01
Moda: Hind acquista Famar

149

18/05/2022 finanzaonline.com   14:06
Holding Industriale acquista la ferrarese Famar

150

18/05/2022 ansa.it   14:13
Moda: Holding Industriale rileva maggioranza ferrarese Famar

151

18/05/2022 quotidianopiemontese.it   14:15
Holding Industriale acquisisce la maggioranza di Famar, azienda del settore
abbigliamento di alta gamma

152

18/05/2022 fashionunited.it   14:19
Holding Industriale (Hind) acquisisce Famar

154

18/05/2022 borsaitaliana.it   14:22
Moda: Hind si rafforza nell'alta gamma con acquisizione Famar

156

18/05/2022 dealflower.it   14:55
Holding Industriale acquisisce la maggioranza di Famar

157

18/05/2022 estense.com   15:45
Hind acquista la maggioranza della ferrarese Famar

159

18/05/2022 wallstreetitalia.com   16:06
Holding Industriale acquista la ferrarese Famar

161

19/05/2022 lawtalks.it 
Pedersoli e GOP e nell'investimento di Holding Industriale (HIND) in Famar

162



 
HOLDING INDUSTRIALE - HOLDING
MODA
 
 
54 articoli



25

1

Il 2021 è stato un anno d’oro per le operazioni 

di fusione e acquisizione, con volumi che nei 

primi nove mesi dell’anno, secondo le stime 

di Global Data, hanno già superato quelli di 

tutto il 2020 e il 2019. Una febbre da M&A 

che ha spostato i capitali non solo delle realtà 

di private equity (vedi articolo nelle pagine 

precedenti), ma anche di numerose aziende 

del made in Italy, che nel post pandemia han-

no stretto alleanze strategiche, facendo qua-

drato contro la crisi. Tre i modelli che si sono 

visti, come osserva Luca Bettale di Long 

Term Partners, con «il brand che acquisi-

sce il fornitore (integrazione verticale), alcuni 

fornitori dello stesso business che si mettono 

insieme per fare scala (integrazione orizzon-

tale), alcuni fornitori di attività complemen-

tari, ma non sovrapposte, che si integrano e 

cercano di sviluppare sinergie commerciali e 

industriali». Manovre di aggregazione portate 

avanti spesso da nomi autorevoli del tessile-

moda per difendere l’eccellenza dei distretti 

produttivi nazionali, ma anche per presidiare 

- a colpi di quote - la propria catena di forni-

tura, difendendola da predatori stranieri. Il 

patto di forza tra Gildo Zegna e Patrizio 

Bertelli per controllare una manifattura 

come Filati Biagioli Modesto (l’impresa 

pistoiese attiva da un più di un secolo nella 

produzione di filati nobili) sarebbe stata im-

probabile qualche anno fa, anche se il gruppo 

di Trivero sta costituendo da tempo un polo 

a monte, con nomi come Bonotto, Dondi, 

Tessitura di Novara e - ultima arrivata - la 

Tessitura Ubertino. 

Quello di Prada e Zegna non è l’unico 

esempio. Nell’ultimo anno altre operazioni 

in quest’ottica di concentrazione hanno con-

tribuito a ridensificare il polverizzato tessuto 
industriale del nostro Paese, oltre a incrinare 

la proverbiale immagine autarchica e auto-

riferita degli imprenditori italiani: il gruppo 

Piccolo è bello, un modello 
che oggi non funziona più   
Mai come nel 2021 si sono viste così tante sinergie industriali, con fornitori 
inglobati in grandi gruppi e alleanze tra aziende per fare massa critica. 
Un modo per salvare le eccellenze dei distretti, presidiare la filiera e difenderla 
dai predatori stranieri. E affrontare le sfide attuali, come la circolarità

DI ANGELA TOVAZZI

2

1. Un'immagine del reparto di modellistica 
alla Pattern di Torino, che recentemente ha 
acquisito il 54% della toscana Idee Partners 
2. Uno scatto di Filati Biagioli Modesto, 
manifattura rilevata da Zegna e Prada

bergamasco Albini (che vanta sette stabili-

menti e una filiera completamente integra-

ta) si è unito alla pratese Beste, attiva nello 

sviluppo e nella nobilitazione di tessuti per 

l’abbigliamento. Ratti e Mantero, entrambi 

del distretto comasco, sono entrati nel capi-

tale di Foto Azzurra, società che dal 1989 

opera nella realizzazione dei supporti per la 

stampa serigrafica applicata ai tessuti. Reda 

e Lanificio F.lli Cerruti dal 1881 si sono 

coalizzati per il lancio della piattaforma digi-

tale Collection. Le imprese tessili di intimo, 

LA MODA FA SISTEMA

L'aggregazione come strategia di crescita

Aziende e fornitori insieme contro la crisi

STRATEGIA M&A CORPORATE
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beachwear e sportswear Iluna Group e Ma-

glificio Ripa hanno messo in atto «una sorta 

di simbiosi strategica - fanno sapere - volta a 

sviluppare insieme percorsi nuovi in grado di 

farci crescere entrambi». 

In un momento ancora molto critico, in cui 

la ripresa post Covid è minata dal forte rialzo 

dei costi delle materie prime e il mercato esige 

standard green proibitivi per i player più pic-

coli, crescere dimensionalmente rappresenta 

la conditio sine qua non per competere. «La 

necessità di affrontare seriamente la transi-

zione verso la sostenibilità, la digitalizzazio-

ne e un rapporto con i clienti più flessibile e 
integrato - osserva Bettale - impongono in-

vestimenti e scala come presupposto». Nella 

consapevolezza che chi presidia la filiera ac-

quisisce forza e orienta il mercato. «Le sfide 
da vincere - precisa Bettale - sono quelle della 

sostenibilità e della circolarità del prodotto 

sulle piattaforme di produzione più impor-

tanti, dove Italia e Francia dovrebbero dettare 

le regole a tutto il mondo, e sulla capacità di 

creare una filiera moderna, ossia flessibile sui 
volumi e competitiva su lotti piccoli, ma ricchi 

di creatività per i clienti più esigenti». Obiet-

tivi raggiungibili attraverso una «capacità 

organizzativa e tecnologica» che solo certe di-

mensioni infrastrutturali possono assicurare. 

Proprio in quest’ottica sta lavorando Hol-

ding Industriale-Hind: dopo le perfor-

mance di Uno Maglia (azienda specializzata 

nel jersey che a quattro anni dall'acquisizione 

aveva quadruplicato i volumi e raddoppiato il 

personale) ha creato Holding Moda come 

insieme di più aziende e più imprenditori, 

«pronti a entrare a far parte - spiega l’a.d. 

Giulio Guasco - di un gruppo maggior-

mente strutturato, condividendo un progetto 

di natura industriale e sviluppo sostenibile, 

attraverso sinergie commerciali, operative e 

finanziarie». Nonostante le difficoltà inizia-

li dovute a una certa «impreparazione del 

mercato a concepire l’aggregazione di realtà 

imprenditoriali diverse», il gruppo è riuscito 

a diversificare l’offerta, inserendo in portafo-

Nell'attuale scenario di mercato 

le dimensioni contano 

e fanno la differenza

1 2

1.Un'immagine di Foto Azzurra, nel cui capitale 
sono entrati Ratti e Mantero 2. Al lavoro da 
Manifatture Cesari, nel portafoglio del Gruppo 
Florence  3. Alcuni capi Monobi di Beste, alleatasi 
con Albini 4. Gli interni della Project di Malo (Vi), 
una delle sette realtà nel carnet di Holding Moda

glio terzisti come Alex & Co. (abbigliamento 

in pelle), Rbs (outerwear sportivo), Alba-

chiara (abbigliamento leggero donna), Gab 

(pelletteria), Project Officina Creativa 

(denim) e, ultimo arrivato prima di Natale, il 

calzaturificio Valmor. «Chiudiamo il 2021 

con sette aziende e un fatturato consolidato 

di 125 milioni di euro e oltre 400 dipendenti 

- dice Guasco - e ora proseguiremo nel per-

corso di individuazione di nuove eccellenze, 

con l’obiettivo di creare una filiera produttiva 
certificata e sostenibile». Gli investimenti si 
focalizzeranno su spazi adeguati a ospitare le 

diverse realtà - nel 2022 verrà completato il 

progetto di Campi Bisenzio per Gab e i princi-

pali subfornitori -, sul ricambio generazionale 

della manodopera, con la formazione di nuo-

ve classi dell’Accademia Holding Moda, 

avviata nel 2020,  e infine sulla tecnologia, 
in grado di sfruttare sinergie ed economie di 

scala della holding. Si tratta di un business 

model di stampo industriale riproposto an-

che dal Gruppo Florence di Francesco 

Trapani, che dopo il recente salvataggio 

del maglificio Metaphor ha conquistato un 

altro step in direzione della costituzione di 

un polo produttivo integrato al servizio del-

la moda di alta gamma. «A breve - ha detto 

recentemente il ceo Attila Kiss - il gruppo 

arriverà a quota 12 imprese, con un fatturato 

consolidato di oltre 170 milioni».

Ben prima dello tsunami pandemico, anche 

la Pattern di Torino aveva cominciato a 

costruire l’«hub italiano del luxury fashion 

engineering», inglobando nel 2017 l’umbra 

Roscini Atelier e nel 2019 il produttore di 

maglieria di lusso S.M.T.. Lo scorso ottobre 

un altro step: l’incursione nella pelletteria di 

alta gamma con l’acquisizione del 54% della 

toscana Idee Partners. «Il nostro progetto 

non è di natura finanziaria ma industriale 
- rimarca il ceo Luca Sburlati - e fondato 

sull’idea di costruire un’azienda diffusa. Non 

una multinazionale ma una “multiregionale”, 

con più eccellenze dei distretti produttivi ita-

liani». Che da sole sarebbero troppo piccole, 

destrutturate e deboli per competere negli 

attuali scenari di mercato. «La dimensione 

conta, eccome, e fa la differenza - aggiun-

ge Sburlati - soprattutto alla luce delle sfide 
di circolarità e sostenibilità che attendono il 

comparto, per le quali servono forti investi-

menti in tecnologia». Che solo chi ha massa 

critica potrà permettersi. 

3

3

4
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Darling Arias su Unsplash
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dossier

Èl’Italia il Paese leader nella produzione di moda di alta gamma. Nel 2018, in 
occasione del Fashion & Luxury Summit di Pambianco, erano state messe nero 
su bianco le cifre del primato italiano nel lusso: circa il 70% della manifattura di 

fascia alta viene realizzato da piccole e medie aziende terziste italiane. Oggi, questa 
percentuale è salita all’80% ed è indicativa dell’importanza del tessuto delle piccole 
realtà italiane che producono quasi esclusivamente per i marchi di lusso internazionali. 
Un primato ormai conosciuto in tutto il mondo, e che sta diventando a tal punto 
strategico da innescare un’evoluzione sostanziale anche nel panorama dei terzisti. Di 
fronte a un mercato del lusso in forte ascesa, anche dimensionale, e raccolto attorno ai 
colossi internazionali, anche la moltitudine di piccole aziende italiane produttrici conto 
terzi ha fatto uno scatto in avanti strutturandosi in gruppi o entrando in nuovi poli B2B 
di produzione strutturati e che consentono, in questo modo, una gestione sinergica 
delle risorse produttive. Insomma, si sta ricreando il tessuto fertile per l’effettiva 
nascita di cosiddetti poli manifatturieri del lusso. È una rivoluzione solo agli esordi. 
Perché all’orizzonte si profilano nuove operazioni e il possibile ingresso anche di player 
internazionali. 
Per Alessio Candi, Consulting e M&A Director di Pambianco, la partita dei poli terzisti 
di produzione per le insegne di lusso internazionali è una realtà inevitabile: “L’Italia 
è e resterà un Paese di manifattura, elemento che rende unico il panorama italiano 
a differenza di quello europeo, per esempio, dove la manifattura di fascia alta si è 
indebolita con il tempo. In più, la peculiarità italiana è quella della presenza dei distretti, 
il che consente di trovare in uno stesso territorio una serie di piccoli produttori molto 
flessibili, in grado di gestire piccoli o grandi stock per i brand del lusso”. 

Scatta il RISIKO 
sui terzisti made in Italy. 
A colpi di M&A, ecco 
i POLI della manifattura
Di fronte a un mondo del lusso in crescita dimensionale, 
diventano tangibili le sinergie delle aggregazioni nella 
filiera. La rivoluzione è solo all’inizio. All’orizzonte ci sono 
nuove operazioni e l’ingresso di player internazionali.

di Milena Bello
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Nella costituzione di questi poli, i vantaggi per le aziende acquisite sono stati numerosi. 
Prima di tutto significa poter diventare un interlocutore privilegiato dei grandi marchi 
che possono poggiare su di un network di aziende produttive con caratteristiche diverse, 
ma dalle sinergie comuni. E, d’altro canto, per le stesse manifatture rappresenta la 
possibilità di potersi avvantaggiare dal ‘cross selling’ di marchi. 

FIOCCANO LE OPERAZIONI TRA 2020 E 2021 

Ecco che, negli ultimi due anni, le operazioni che si sono susseguite sono state 15. 
Sebbene non sia possibile avere una stima dei valori precisi di ciascuna operazione, è 
sicuramente da segnalare il fatto che, secondo quanto confermato dagli addetti ai lavori, 
la domanda di aziende manifatturiere abbia incrementato i parametri di acquisto negli 
ultimi anni. 
Tra i primi a lanciare la sfida della creazione di holding ad hoc c’è Holding Industriale  
(Hind) con Uno Maglia. La storica azienda di abbigliamento aretina era stata acquisita 
nel 2008 ma solo nel 2018 nasce l’idea, attraverso Holding Moda, di creare il primo 
polo industriale B2B della manifattura made in Italy. Hind ora conta sette aziende al 
suo interno (Uno Maglia, Alex & Co, Rbs, Albachiara, Gab, Project Officina Creativa e 
Valmor) di cui cinque rilevate tra 2020 e 2021. Negli stessi anni anche Pattern, società 
quotata a Piazza Affari dal 2019, ha iniziato a dare vita al suo progetto di polo della 
manifattura prima con l’acquisizione nel 2017 di Roscini Atelier in Umbria, nel 2019 
della società emiliana Smt e, nel 2021, con Idee Partners (per quattro milioni di euro). 
Lo scatto in avanti nella polarizzazione del tessuto manifatturiero è arrivato nel 2020. 
Anno in cui debutta il Gruppo Florence, nato sotto l’egida della holding milanese Vam 
Investments (il cui presidente è l’ex Bulgari Francesco Trapani, esperto conoscitore del 
mondo del lusso) e di Fondo Italiano d’Investimento sgr, che esordisce con l’acquisizione 
contestuale delle aziende toscane Giuntini, Ciemmeci fashion e Mely’s. Nel 2021 il 
network di aziende acquisite si è allargato con quattro nuove realtà, numero destinato 
ad aumentare a quota 12 imprese nel breve termine per poi, con ogni probabilità, 
approdare in Borsa. 
Nella galassia dei poli manifatturieri c’è poi da segnalare il  Gruppo Star New 
Generation  (posseduto al 70% da  Star Capital  tramite il fondo  Star IV – Private 
Equity Fund  e al 30% dalla  famiglia Marzioni) che dopo le acquisizioni del 2018 di 
International Promo Studio e Moda Italia, ha arricchito il bouquet di aziende rilevando 
il 70% di Effe 2 Studio e Confezioni S.r.l., specializzata nella lavorazione del jersey per 
conto delle aziende di alta moda.

NON SOLO ABBIGLIAMENTO

Nel mirino delle holding non c’è solo il settore abbigliamento. L’altro ambito che sta 
strutturando la sua offerta attraverso l’aggregazione delle perle manifatturiere italiane 
è il mondo delle calzature (settore peraltro nel quale si stanno espandendo anche gli 
stessi poli del fashion). Lo conferma il caso di Gruppo Manifatture Italiane, holding per 
la produzione made in Italy di sneaker e scarpe formali di lusso promosso dall’azionista 
di maggioranza Consilium sgr. Le prime acquisizioni sono datate 2018 (River 
Group ed Energy), seguite poi dal Calzaturificio Claudia nel 2019 e nel 2020 da quello 
di Broma. Sempre nel mondo dei terzisti calzaturieri per i marchi di fascia alta, c’è da 
segnalare anche l’operazione che ha portato nel 2019 il fondo Lion Capital, attraverso il 
veicolo Leopardi Holding MidCo Limited a rilevare la maggioranza del Gruppo Menghi. 
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Acquirente Aquisita Data

Holding Industriale RBS 2020

Holding Industriale Albachiara 2020

Gruppo Florence Giuntini 2020

Gruppo Florence Ciemmeci 2020

Gruppo Florence Mely’s 2020

Gruppo Manifatture Italiane Broma 2020

Holding Industriale Gab 2021

Holding Industriale Project Officina Creativa 2021

Holding Industriale Valmor 2021

Pattern Idee Partners 2021

Gruppo Florence Manifatture Cesari 2021

Gruppo Florence Emmegi 2021

Gruppo Florence Antica Valserchio 2021

Gruppo Florence Metaphor 2021

Star New Generation Effe 2 Studio e Confezioni 2021

Un biennio d’oro per i terzisti
Operazioni di M&A nel settore manifatturiero tra 2020 e 2021

Fonte: Pambianco

La proprietà intellettuale è riconducibile alla fonte specificata in testa alla pagina. Il ritaglio stam
pa è da intendersi per uso privato

14/01/2022
Pag. 28 N.1 - gennaio 2022

diffusione:65000

15HOLDING INDUSTRIALE - HOLDING MODA -  Rassegna Stampa 01/01/2022 - 31/12/2022



34

dossier

GENNAIO/FEBBRAIO 2022  PAMBIANCO MAGAZINE 

PH Vishal Banik da Unsplash
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Così la FILIERA guida  
il fashion italiano. 
Chi sono quelli che 
aggregano i TERZISTI

C’
è chi punta alla quotazione in Borsa come il gruppo Florence e chi, come 
Holding Industriale (Hind), attraverso la sua consociata Holding Moda, mira 
a essere presente in tutti i segmenti della moda di lusso. Non mancano altri 

importanti player come Star Capital, Pattern e Consilium che attraverso diverse operazioni 
si sono affermati come protagonisti nel mondo del fashion luxury dei terzisti. La tendenza 
preponderante sembra essere la volontà di presidiare tutti i segmenti della filiera made in 
Italy che consente una gestione sinergica delle risorse produttive. Per capire la portata del 
fenomeno, basti pensare che l’80% della manifattura di alta gamma mondiale proviene da 
aziende terziste tricolore. 

GRUPPO FLORENCE
Ripercorrendo le tappe più importanti di questo percorso bisogna indubbiamente citare 
il caso di Florence. Il polo tessile controllato per circa il 65% dal consorzio guidato da 
Vam Investments, Fondo Italiano d’Investimento, Italmobiliare e per il restante 35% dalle 
famiglie Giuntini, Capezzuoli, Maltinti, Ciampolini, Sanarelli, Romolini e Bonacina ha 
all’attivo sette acquisizioni. L’ultima è stata quella di Metaphor, storico maglificio del 
distretto manifatturiero carpigano. Un progetto d’espansione nel settore moda e lusso che 
non si ferma all’abbigliamento, ma mira alla trasversalità. Come ha spiegato il suo CEO 
Attila Kiss in occasione del 26° Pambianco-PwC Fashion Summit: “Una volta completata 
la parte dell’abbigliamento, cosa che è avvenuta nel 2021, nel 2022 il progetto si estenderà 
anche sulla pelletteria e sulla calzatura, per poi approdare in Borsa e continuare con il 
consolidamento delle aziende presenti e delle sinergie che si creano”. Oltre alla citata 
Metaphor, al suo interno ora figurano Giuntini, Ciemmeci Fashion, Mely’s, Manifatture 

I ‘nuovi’ protagonisti della manifattura puntano a unire 
competenze trasversali in tutti i segmenti della moda di 
lusso made in Italy. Dall’abbigliamento alla pelletteria, 
fino alle calzature, per spingere su sinergie e know-how.

di Laura Bittau e Tiziana Molinu 
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Cesari, Emmegi e Antica Valserchio. “Ma è un numero destinato ad aumentare perché stiamo 
arrivando a 12 aziende”, ha aggiunto il manager, precisando che “quest’anno supereremo i 170 
milioni di euro di fatturato”.

HOLDING INDUSTRIALE (HIND) 

Holding Industriale (Hind), società di investimenti nata a Torino nel 2011 e guidata 
da Claudio Rovere, ha annunciato la costituzione di Holding Moda nel 2017, progetto 
volto all’acquisizione e valorizzazione di aziende della filiera italiana specializzate nella 
produzione di abbigliamento e pelletteria che prevede il coinvolgimento di realtà attive nel 
settore fashion. Hind ora conta sette aziende al suo interno, di cui cinque rilevate tra il 2020 
e 2021: Uno Maglia, Alex & Co, Rbs, Albachiara, Gab, Project Officina Creativa e Valmor. 
Quest’ultimo, importante calzaturificio con sede a Civitanova Marche, è stato rilevato da 
Holding Moda lo scorso dicembre. Un’acquisizione dal valore strategico, che ha completato 
la presenza della società in tutti i segmenti della moda di lusso (abbigliamento, pelletteria 
e calzature), raggiungendo l’obiettivo di massima diversificazione dell’offerta attraverso 
l’integrazione di competenze delle eccellenze manufaturiere italiane.

STAR CAPITAL 

Importante player anche Star Capital. A giugno, il Gruppo Star New Generation (posseduto 
al 70% da Star Capital tramite il fondo Star IV – Private Equity Fund e al 30% dalla 
famiglia Marzioni) ha acquisito il 70% della società Effe 2 Studio e Confezioni Srl, azienda 
specializzata nella lavorazione del jersey per conto delle aziende di alta moda. L’ingresso di 
Effe 2 nel Gruppo Sng (composto dalle società International Promo Studio Srl e Moda Italia 
Srl) ha l’obiettivo di creare un gruppo di maggiori dimensioni specializzato nella produzione 
made in Italy di capi di abbigliamento in conto terzi, al servizio delle principali maison del 
lusso, ampliando la gamma delle categorie servite. 

CONSILIUM 

Tra gli esempi da menzionare anche Consilium, società di gestione del risparmio dedicata 
all’attività di private equity che ha per obiettivo “la creazione di valore nel medio periodo 
attraverso investimenti nel capitale di Pmi italiane”. Nel suo raggio d’azione non manca il 
fashion. Nel 2019, Consilium ha infatti finalizzato la sua ultima acquisizione nel settore: 
quella del Calzaturificio Claudia, in seguito a quella del gruppo River (composto da River 
Group e Calzaturificio Energy) del 2018. Così il fondo aveva anche annunciato la nascita 
del Gruppo Manifatture Italiane (Gmi), mosso dall’ambizione di essere “polo di eccellenza 
italiano nella produzione di sneakers e scarpe formali di lusso”, con oltre 80 milioni di 
fatturato e 750mila paia di scarpe prodotte all’anno.

PATTERN

Nella galassia dei poli manifatturieri premium spicca Pattern, società italiana attiva nella 
progettazione, ingegneria, sviluppo, prototipazione e produzione di linee di abbigliamento 
per marchi italiani d’alta gamma. Fondata nel 2000 da Francesco Martorella e Fulvio Bosco, 
Pattern ha acquisito pochi mesi fa la maggioranza di Idee Partners, tramite un accordo quadro 
per il 54% della società toscana operante nel settore della pelletteria di lusso con focus su 
borse e piccoli accessori. Una mossa strategica, come ha spiegato il CEO Luca Sburlati: “Con 
questo accordo continuiamo il piano di sviluppo del polo italiano della progettazione del 
lusso iniziato nel 2017”. E che permette al gruppo di gestire internamente le tre categorie 
merceologiche (tessuto, maglia e pelle). Nel 2017 è stata acquisita Roscini Atelier in Umbria. 
Nel 2019 è stata la volta della emiliana Smt, operante nella maglieria di lusso.
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Tra settembre e dicembre, finalizzati 33 investimenti 
diretti e Club Deals da famiglie e Family office 

I numeri del quarto trimestre del 2021 dell'Osservatorio promosso da PwC 
con MondoInstitutional per analizzare le tendenze delle famiglie imprenditoriali 

di Nicola Anzivino, Gianluca Di Maio e Leonardo Valentini*

L’
”Osservatorio sugli investimenti 

diretti e Club Deals svolti dalle 

famiglie e dai Family office ita-

liani”, è un progetto promosso da PwC 

insieme a MondoInstitutional con l’ob-

biettivo di analizzare la tendenza delle 

famiglie imprenditoriali italiane di met-

tere il patrimonio sempre più al servizio 

dell’economia reale e dell’innovazione.  

PwC e MondoInstitutional, su base ricor-

rente, mapperanno tale tipologia di 

investimenti, riportandone le principali 

caratteristiche su un articolo che descrive 

e sintetizza i principali elementi delle 

operazioni1.  In questo numero viene 

esaminato in dettaglio il quadrimestre 

settembre/ dicembre 2021 e vengono 

sintetizzate le principali caratteristiche 

delle operazioni dirette delle famiglie e 

dei Family office italiani da inizio anno.   

Nel quadrimestre settembre/dicembre 

2021, sono stati finalizzati 33 tra investi-

menti diretti e Club Deals da parte di 

famiglie e Family office italiani: 

- Holding Industriale (Rovere / Ferraris) ha 

Nota: 

1 Le informazioni contenute nell’articolo 

sono una rielaborazione di dati  

estratti da Mergermarket e Bebeez 

investito in Gruppo Gab Srl; 

- Eagle Capital Ventures (Isemburg) e 

Mega Holding (Busini / Boroli) hanno 

investito in Nutribees; 

- Finalca (Cazzola) ha investito in Cesa-

rine.com; 

- Eagle Capital Ventures (Isemburg) e 

Mega Holding (Busini / Boroli) hanno 

investito in Pasticceria Martesana; 

- Federico Ghizzoni, Lorenzo Pagani, 

Heroes Ventures (Dattoli), Francesco 

Fumagalli e Alberto Zaffignani hanno 

investito in MDOTM; 

- DNA Holding (Giacomini / Seminara) ha 

investito in MCE Locam; 

- Palladio Finanziaria (Meneguzzo) ha 

investito in BiosLine; 

- Net4Capital (Dendi / Marangione / Pog-

gio / Rossi) ha investito in MyLab 

Nutrition; 

- Nicola Volpi e Antonio Zaccheo hanno 

investito in The Hundred; 

- Finroad (Club Deal con diverse contro-

parti tra cui privati) ha investito in 

WeRoad; 

- Luciano Roncaglia ha investito in Join-

tek; 

- Alchimia (Club Deal con diverse contro-

parti tra cui holding familiari) ha investito 

in WelMed; 

- Paolo Polegato ha investito in A.C. Srl; 

- Idea 50 (Cavagnis) ha investito in Giu-

rati Group; 

- Holding Industriale (Rovere / Ferraris) ha 

investito in Project Srl; 

- Simone Ferrucci ha investito in Tecno-

meccanica; 

- Federico Sargenti e Raffaele Mauro 

hanno investito in Sibill; 

- Mark Schwerzel ha investito in Emotiva; 

- Equilybra (Gatti / Prati) ha investito in 

Serbios; 

- Marzotto, Doris, Alessandri e De Bra-

bant hanno investito in GVA Redilco & 

Sigest; 

PwC è un network presente in 
155 Paesi con oltre 284.000 
professionisti, di cui oltre 6.000 
in Italia in 24 città, impegnati a 
garantire la qualità dei servizi 
fiscali, legali, di revisione 
contabile e di consulenza. I 
servizi di PwC sono condivisi a 
livello globale ed esprimono al 
meglio la qualità di principi 
basati su una profonda 
conoscenza dei diversi settori di 
mercato e sull'utilizzo delle 
tecnologie più avanzate. 

LA TIPOLOGIA DI OPERAZIONI NEL 2021

Singolo 
investitore

32

Club deal 
senza sponsor

14

Club deal con 
sponsor

30

Fonte: PwC grafico 1
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- Red Circle Investments (Rosso) ha inve-

stito in Bending Spoons; 

- Recomec (Zanelli) ha investito in CellPly; 

- Gestioni (Fassi), Image S Holding (Diani 

/ Longoni), Erik Coover, Alberto Barta-

lozzi, Giovanni Favero, Giuseppe 

Bongiorni e Luca Cristian Macchi hanno 

investito in WeWear; 

- Sintek (Guerra) ha investito in Mirta; 

- Bootes (Bifulco) ha investito in Beauty 

Call. 

Nel corso del 2021 sono state effettuate 

complessivamente 76 operazioni di inve-

stimenti diretti e club deal di famiglie e 

holding di famiglia in Italia: 

- Tipologia operazioni: 32 dei deal, pari 

al 42% delle operazioni, ha visto il coin-

volgimento di un singolo buyer, 30 

- F&P4BIZ (Fiocchi / Perroni) ha investito 

in BluVet; 

- HOFI (Club Deal con diverse controparti 

tra cui privati) ha investito in Eco Fly Srl; 

- BH (Bertolotti) ha investito in IVAR; 

- Palladio Finanziaria (Meneguzzo) ha 

investito in Bernardinello Engineering; 

- Italian Design Brands (Club Deal con 

diverse controparti tra cui privati) ha 

investito in Axo Light; 

- QF (Borgomeo) ha investito in GKN Dri-

veline Firenze; 

- OMH5 (Club Deal con diverse contro-

parti tra cui privati) ha investito in SDV; 

- Club Degli Investitori (Rocchietti / Ber-

toldi / Ferrari), Rocco Lomazzi, Edoardo 

Gattirola, Jacopo Vanetti, Delirus (Poz-

zoli) hanno investito in Bowlpros; 

operazioni (39%) sono state svolte in 

modalità club deal con sponsor e 14 

operazioni in club deal senza sponsor 

(18%); 

- Provenienza geografica target: 35 delle 

società target hanno sede in Lombardia, 

10 in Veneto, 8 in Emilia Romagna e 4 

all’estero. Il 67% delle operazioni ha 

coinvolto società Target con sede nel 

Nord Italia, il 25% imprese nel Centro 

Italia, il 5% con sede all’estero e il 3% 

Target del Sud Italia; 

- Settore della società Target: 26 (34%) 

delle società target operano in ambito 

consumer/retail, 15 in ambito industrial e 

12 in ambito healthcare. 

Nel corso del 2021 le famiglie e Family 

office hanno manifestato un interesse 

crescente per il private capital (investi-

menti diretti e club deal). Infatti, dai dati 

dell’osservatorio emerge come: 

- la collaborazione tra Family office, fami-

glie imprenditoriali e private equity è 

sempre più attiva sia in ambito di opera-

zioni di club deal, dove i private equity 

agiscono da arranger dell’iniziativa, sia 

nell’ambito di operazioni di coinvesti-

mento nelle quali i private equity 

agiscono da anchor investor; 

- in tale ambito, la prospettiva per gli 

operatori italiani si può già intravedere 

attraverso quello che sta accadendo in 

mercati più sofisticati quali US e UK dove 

i Family office e fondi di private equity 

lavorano insieme in ottica di rendere pos-

sibili operazioni con forti coinvolgimenti 

imprenditoriali o con strutture finanziarie 

molto complesse; 

- il Family office, nell’ambito di tali ope-

razioni, si pone come “mediatore 

culturale” tra aziende e fondo di private 

equity stimolando ulteriormente opera-

zioni di LBO ma anche di minoranza in 

aziende di famiglia; 

- i Family office Italiani stanno guardando 

sempre con maggiore interesse ad inve-

stimenti diretti e Club Deals sia in ottica 

di value creation ma anche in ottica di 

value preservation, essendo il contesto 

economico attuale caratterizzato da 

bassi tassi di interesse e da alta infla-

zione.  

*Partner PwC Deals & Italian  

Family Office Leader, Director  

PwC Deals, Manager PwC Deals

LA PROVENIENZA GEOGRAFICA DELLE SOCIETÀ TARGET

Nord

67,0%

Centro

25,0%

Sud

3,0%

Estero

5,0%

Fonte: PwC grafico 2

I SETTORI DELLE SOCIETÀ TARGET

Settore
# operazioni  
per Settore

% operazioni 
per settore

Singolo  
investitore

Club Deal  
senza Sponsor

Club Deal  
con Sponsor

 Construction 1 1% 0% 0% 100%

 Consumer / Retail 26 34% 42% 27% 31%

 Financial Services 3 4% 0% 0% 100%

 Healthcare 12 16% 17% 17% 67%

 Industrial 15 20% 60% 20% 20%

 Information Technology 6 8% 67% 0% 33%

 Leisure & Media 7 9% 43% 0% 57%

 Other 1 1% 100% 0% 0%

 Services 2 3% 0% 100% 0%

 Utilities & Transportation 3 4% 67% 0% 33%

Fonte: PwC
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Zegna svela i suoi piani. Obiettivo 2 
miliardi di ricavi in 4-5 anni
Il Gruppo Zegna punta a superare nel medio 

termine il tetto dei 2 miliardi di euro di ricavi 

e un ebit rettificato di almeno il 15 per cento. 

Lo ha annunciato Gildo Zegna, presidente e 

CEO del gruppo Zegna in occasione del primo 

Capital Markets Day della sua maison presso 

l’Oasi Zegna. La forchetta temporale presa in 

considerazione va dai quattro ai cinque anni. 

Il Gruppo ha chiuso il 2021 con un turnover di 

1,3 miliardi, e con ebitda alll’11,5 per cento. Per 

raggiungere tale obiettivo, il gruppo ha fatto 

sapere che punterà sull’aumento della produttività 

per punto vendita, sullo sviluppo positivo nelle 

politiche di prezzo e di offerta che “si rifletteranno 

positivamente sulla redditività”, grazie a una leva 

operativa favorevole. Tra i traguardi prefissati, 

anche il raggiungimento del 100% dell’elettricità 

in Europa e Stati Uniti proveniente da fonti 

rinnovabili, con l’ulteriore obiettivo di estenderla a 

tutte le attività del gruppo entro il 2027.

Per Chanel nel 2022 balzo ‘double digit’
Chanel ha chiuso il 2021a +50% sul 2020 

mettendo a segno ricavi pari a circa 15,6 miliardi 

di euro. Quasi triplicato l’utile operativo, balzato 

in avanti del 170% a più di 5 miliardi.Un risultato 

importante che mette in luce una crescita del 

23% anche sul 2019 pre-pandemia. In positivo 

anche l’avvio d’anno: nei primi cinque mesi 

dell’anno la crescita delle vendite sarebbe stata 

a doppia cifra, grazie alla performance di alcune 

aree di mercato che hanno compensato il blocco 

commerciale in Russia (che rappresenta meno 

dell’1,5% dei suoi ricavi) e in Cina. Nei piani per 

il prossimo anno anche l’inaugurazione di punti 

vendita premium dedicati alla clientela più high 

spending nelle principali città asiatiche.

Burberry cresce nei 12 mesi
Nell’esercizio fiscale concluso il 22 aprile scorso,  

Burberry ha registrato ricavi per oltre 2,8 miliardi 

di sterline (circa 3,3 miliardi di euro), in crescita 

del 23 per cento. Le vendite a parità di perimetro 

sono crescite del 18%, spinte dal full-price. Il 

taglio alle promozioni ha riguardato anche il 

canale digitale. Nel solo Q4 le vendite comparabili 

hanno segnato un +7%, con i lockdown della 

Cina Continentale che hanno penalizzato il mese 

di marzo. Il profitto operativo adjusted è passato 

da 396 a 523 milioni di sterline. Nel medio 

termine, Burberry ha confermato una crescita dei 

ricavi high-single digit.

Ralph Lauren, 2023 in progressione 
‘high single digit’ 
Il gruppo Ralph Lauren prevede un risultato 

positivo per 2023 sia in termini di margini che 

vendite, nonostante l’andamento dell’inflazione, 

una situazione macroeconomica incerta ed i 

lockdown in Asia. Nell’intero anno fiscale (che 

dal 27 marzo 2021 al 2 aprile 2022), le vendite 

dell’azienda sono aumentate del 41% a 6,2 

miliardi di dollari (pari a circa 5,7 miliardi di 

euro), superando livelli pre-Covid. L’azienda ha 

aggiunto che i ricavi netti nell’anno fiscale 2023 

sono destinati ad aumentare con un incremento 

“high single digit” sulla base di cambi costanti, 

trainata soprattutto da una ripresa del mercato 

Nord Americano.

Benetton dimezza le perdite nel 2021. 
Ricavi a +20% 
Nel 2021 il gruppo Benetton ha registrato ricavi 

per 847 milioni di euro, in crescita del 20% 

rispetto all’anno precedente, avvicinandosi 

gradualmente ai risultati pre-Covid del 2019 (1,2 

miliardi di euro). Nei negozi a gestione diretta, il 

fatturato del Q4 ègià tornato ai livelli pre-Covid, 

con segnali di maggior ripresa in Italia, Spagna 

e nei paesi Extra Europa, in particolare India 

e Corea. Nel canale e-commerce diretto, le 

performance segnano un andamento positivo, 

con crescite double digit (+31%), per un totale 

di 107 milioni di euro, pari al 13% del fatturato 

complessivo. Il canale indiretto si rileva in ripresa, 

in particolare in India e Corea.

Abercrombie & Fitch, i profitti 
affondano nel Q1 
Nel primo trimestre dell’anno le vendite nette 

di Abercrombie & Fitch sono cresciute del 4% 

a 813 milioni di dollari (761,6 milioni di euro). 

La perdita operativa si è attesta a 10 milioni di 

dollari, contro un utile operativo di 57 milioni del 

corrispondente periodo dell’anno precedente, 

e un rosso di 14,8 milioni di dollari, in netto 

peggioramento rispetto al profitto di 42,7 milioni 

year-over-year. Ad impattare negativamente 

sulla redditività sono stati l’aumento dei costi di 

trasporto merci e materie prime; l’elevato tasso 

di inflazione e i persistenti problemi della catena 

di approvvigionamento, aggravati dalla guerra in 

Ucraina. All’indomani della presentazione dei dati, 

il titolo ha perso quasi un terzo del suo valore di 

mercato a Wall Street.

Panconesi entra nel meta-fashion e 
lancia Wear3 
Il fondatore e presidente di LuisaViaRoma, 

Andrea Panconesi, attraverso la sua azienda 

Avawear (fondata nel 2019), ha comunicato un 

progetto digitale inedito: Wear3. Si tratta di un 

nuovo marketplace decentralizzato che ospiterà 

capi Nft indossabili digitalmente nel metaverso e 

non solo. Le prime collezionisaranno disponibili 

dalla seconda metà di luglio. Avawear si pone 

quindi nel panorama internazionale del meta-

fashion, dove grandi brand, hanno già investito.
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La fashion industry raddoppierà gli 
investimenti tecnologici entro il 2030
virtuali come il Metaverso e gli Nft e della 

necessità di trovare alternative sostenibili a 

materiali e processi di produzione, nel 2021 le 

aziende fashion hanno investito in media tra l’1,6 

e l’1,8% delle loro entrate in tecnologia. Questa 

cifra è destinata a raddoppiare entro il 2030, 

quando interesserà tra il 3 e il 3,5% del fatturato, 

stando a quanto emerge dal rapporto di BoF e 

McKinsey & Company ‘The State of Fashion: 

Technology’. 

Gruppo Florence compra altri 
cinque terzisti
Gruppo Florence ha acquisito cinque aziende 

specializzate in produzioni di nicchia: Cam, 

Confezioni Elledue, Frediani, Parmamoda e 

Pigolotti. Le cinque new entry si uniscono a 

Giuntini, Ciemmeci, Mely’s, Manifatture Cesari, 

Emmegi, Antica Valserchio e Metaphor. In poco 

più di due anni Gruppo Florence ha riunito 12 

aziende per un giro d’affari stimato complessivo 

di oltre 200 milioni di euro con oltre mille 

dipendenti che operano in diverse regioni d’Italia.

Ottava acquisizione per Hind,  
acquista Famar
Hind (Holding Industriale) ha acquisito tramite 

la controllata Holding Moda la maggioranza 

di Famar, azienda di Ferrara che progetta e 

produce per terzi collezioni di abbigliamento 

donna e uomo. Nata nel 1996 come azienda di 

abbigliamento donna, oggi Famar ha un organico 

che conta 85 dipendenti specializzati e uno 

stabilimento di seimila metri quadrati complessivi, 

per un fatturato 2021 di circa 7 milioni di euro. Gli 

imprenditori di Famar, Simonetta Monica Talmelli 

e Marco Benini, saranno affiancati nella strategia 

e gestione aziendale da Giulio Guasco, AD di 

Holding Moda.  

Continua la liason tra sportswear e 
lusso. Balenciaga sceglie Adidas
Durante la sfilata a maggio della cruise 2023 di 

Balenciaga che si è tenuta a Wall Street, sono 

stati confermati i rumours circolati ad aprile su 

una presunta collaborazione con il mondo dello 

sportswear. Dopo la collezione con Gucci svelata 

durante l’ultima edizione di Milano Moda Donna, 

anche Balenciaga si è alleata con Adidas. Gli item 

della collaborazione sono stati messi in vendita sul 

sito e-commerce di Balenciaga per pochi giorni in 

formato ‘see now-buy now’ fino al 29 maggio.

Nasce la Gucci Gaming Academy per 
gli e-sports
Gucci e Faceit, piattaforma di esport fondata a 

Londra nel 2012, hanno unito le proprie forze per 

creare Gucci Gaming Academy, “un’iniziativa 

inedita nel settore del lusso – si legge nella nota 

– che ha l’obiettivo di formare giovani talenti degli 

esports e promuovere, al contempo, un ambiente 

di gioco e competizione sano”. L’Academy mira 

a sviluppare e migliorare le soft skills dei giocatori 

tramite sessioni di coaching individuali e attività 

di gruppo volte a preparare i giovani talenti a 

far fronte allo stress fisico e mentale legato alla 

competizione e allo scrutinio online a cui sono 

soggetti i professionisti degli esports.

Foot Locker oltre i 2 mld nel Q1 (+1%)
Foot Locker nel primo trimestre chiuso al 30 aprile 

scorso ha registrato un fatturato di 2,17 miliardi di 

dollari (pari a 2 miliardi di euro), a +1% year-over-

year. Nel periodo l’utile è sceso da 202 a 133 

milioni di dollari. I crescenti costi della logisitca e 

la ricorrenza di fasi promozioni hanno portato il 

margine lordo ad assottigliarsi di 80 punti base.

Il gruppo, tuttavia, prevede di raggiungere la 

fascia alta della nostra previsione di ricavi e utili 

per il anno intero. Foot Locker stima infatti una 

flessione di solo il 4%, rispetto alle previsioni 

iniziali di una riduzione delle vendite di 6 punti 

percentuali. Gli adjusted earnings per l’intero 

anno sono attesi tra i 4,25 e i 4,60 dollari per 

azione.

Vf Corp, 12 mesi a +28% ma frena 
l’Asia
Si chiude a velocità +28% il fiscal year di Vf 

Corporation. Il colosso statunitense a capo, 

tra gli altri, dei brand Vans, The North Face, 

Timberland e Dickies, ha registrato ricavi da 11,8 

miliardi di dollari (circa 11 miliardi di euro) nel 

corso dell’esercizio terminato il 2 aprile 2022, 

nonostante il rallentamento nel quarto trimestre, 

principalmente nel mercato dell’Asia-Pacifico. Il 

margine lordo si è attestato al 54,5%, in aumento 

di 180 punti base, grazie soprattutto a una 

maggiore percentuale di vendite a prezzo pieno 

che ha più che compensato i costi di trasporto, 

si legge nella nota ufficiale. L’utile per azione si è 

attestato a 3,10 dollari.

La catena Century 21 riapre nel cuore 
della Grande Mela 
Dopo il fallimento del 2020, Century 21 sta 

lavorando a un ritorno nella Grande Mela, 

nella storica location dell’insegna a Cortlandt 

Street, di fronte al World Trade Center che 

si trova nell’area sud di Manhattan. Durante 

la procedura fallimentare nel 2020 la famiglia 

Gindi, che precedentemente possedeva, 

gestiva e aveva fondato la celebre catena, ne 

ha riacquistato la proprietà intellettuale per 9 

milioni di dollari, insieme a un ‘silent partner’. 

Ora l’azienda è tornata interamente nelle mani 

della famiglia.
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Kering scommette sulla pelle next-gen 
di VitroLabs
Kering, insieme ad altri player, ha investito 

in VitroLabs, startup di pelletteria coltivata in 

laboratorio con sede a San Francisco. L’azienda 

biotecnologica che guida lo sviluppo di un 

nuovo processo scientifico per coltivare la prima 

pelle animale coltivata con cellule cellulari, ha 

annunciato di aver chiuso il suo finanziamento 

di serie A raccogliendo un totale di 46 milioni di 

dollari (43 milioni di euro). Oltre a Kering, di cui 

non è stato reso noto l’importo del finanziamento, 

hanno partecipato tra gli altri anche Agronomics; 

altri investitori includono Invest Fwd di Bestseller, 

la divisione del gruppo retail danese dedicata 

agli investimenti in sostenibilità, Khosla Ventures, 

l’attore e ambientalista Leonardo DiCaprio, New 

Agrarian e Regeneration VC.Tra gli investitori 

spicca anche la presenza di un player italiano. 

Si tratta di Milano Investment Partners (Mip 

Sgr), società di gestione di fondi di investimento 

alternativi (FIA) specializzata in venture capital.  

Calida Group rileva il brand di lingerie 
Cosabella
Calida Group gonfia il suo portafoglio di marchi 

e acquisisce il brand di lingerie e loungewear di 

alta fascia Cosabella. L’operazione, dal valore di 

80 milioni di dollari (76 milioni di euro), rafforza la 

posizione della società elvetica, che già possiede 

i marchi tedeschi Aubade e On My Skin, nel 

mercato dell’intimo e, come spiega lo stesso 

gruppo in una nota, apre la strada all’espansione 

negli Stati Uniti. L’operazione dovrebbe essere 

finalizzata nel corso del secondo trimestre.

Asos fa il suo debutto nel retail fisico 
con Nordstrom
Asos approda in un numero selezionato 

di store fisici di Nordstrom. Il deal rafforza 

inoltre il legame già esistente tra i due, lo 

scorso anno infatti l’insegna americana 

annunciò l‘acquisizione di quote di minoranza 

in Topshop, Topman, Miss Selfridge e Hiit, la 

mossa, avevano spiegato le parti coinvolte, 

avrebbe aperto la strada a una partnership 

strategica più ampia. Questo sodalizio tra Asos e 

Nordstrom potrebbe segnare un nuovo capitolo 

poiché i più grandi rivenditori di moda cercano 

alleanze strategiche per ricavarsi un vantaggio 

sul mercato. Asos ha un’ambita base di clienti 

giovani, nonché, appunto, la gestione del 

marchio Topshop. Nordstrom ha invece una rete 

‘pronta’ di negozi negli Stati Uniti.

Richemont, utile annuale sotto le stime 
Nell’esercizio fiscale chiuso il 31 marzo scorso 

Richemont ha registrato vendite in aumento del 

46% per oltre 19,18 miliardi di euro e profitti per 

2,08 miliardi, a +61 per cento. Il dato dell’utile 

è inferiore ai 2,75 miliardi attesi dal consensus 

Refinitiv. Nella nota, Richemont evidenzia 

“incrementi a doppia cifra in tutte le aree di 

business (jewellery maisons +49%;  specialist 

watchmakers +53%; online distributors +27%, 

ndr), regioni e canali”, con particolare slancio 

nelle Americhe. I risultati vedono però un player 

del lusso disattendere le stime del mercato per la 

prima volta (con riferimento ai risultati 2021-22), 

hanno affermato gli analisti di Goldman Sachs. 

La distanza dagli outlook è stata in parte dovuta 

alle perdite per la sospensione delle attività in 

Russia.

Via Tortona, arriva anche Stone Island 
nella carrozzeria Zanon
Dopo l’annuncio di Luxottica e Armani, anche 

Stone Island arriva in via Tortona. Secondo 

rumors di stampa,la carrozzeria Zanon, dopo 

mezzo secolo di attività, avrebbe venduto con 

un’operazione dal valore stimato di 7 milioni 

di euro i suoi spazi alla famiglia Rivetti, a cui fa 

capo il marchio rilevato da Moncler alla fine del 

2020.Si tratta di una superficie da 1.700 metri 

quadrati all’ingresso dell’Opificio 31, scorcio 

strategico presso l’ex complesso industriale che 

si sviluppa di fronte a quello che un tempo era lo 

Stabilimento Ansaldo, attorno a un ampio cortile. 

Stone Island avrebbe in programma di adibire lo 

spazio a museo e ufficio stile.

Nike-Sinner, matrimonio da 150 milioni 
per 10 stagioni 
Nike ha scelto di rinnovare la sponsorizzazione 

con Jannik Sinner per una cifra che la stampa 

sportiva definisce “da capogiro”. Il colosso 

dello swoosh avrebbe messo sul piatto 

oltre 150 milioni di euro, 15 circa per ogni 

stagione, posizionando Sinner tra i primissimi 

giocatori al mondo in termini di guadagni da 

sponsorizzazioni. L’accordo sarebbe stato 

concluso nella settimana degli Internazionali 

di Roma e insieme agli altri sponsor, porterà 

Sinner a guadagnare circa 20 milioni di euro 

all’anno. Tra gli altri brand a cui il tennista classe 

2001 è legato figurano Head, Lavazza, Rolex, 

Technogym, Parmigiano Reggiano, Gucci, 

Fastweb, Alfa Romeo, Intesa Sanpaolo e Panini.

Tom Ford lascia la presidenza del Cfda
Il 31 maggio Tom Ford ha lasciato la carica che 

ricopre dal giugno 2019. Il CEO del Cfda Steven 

Kolb sarà presidente a interim fino al prossimo 31 

dicembre. Il board voterà in autunno per eleggere 

il suo nuovo presidente il cui inserimento sarà 

effettivo da gennaio. La presidenza di Ford è più 

breve rispetto ai suoi predecessori. Diane von 

Furstenberg aveva mantenuto il ruolo per ben 13 

anni (2006-2019) e Stan Herman per 15 (1991-

2006). 
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Dopo Virgil Abloh, Off-White punta su 
Ibrahim Kamara
Off-White affida il ruolo di art & made director 
a Ibrahim Kamara. Dopo una carriera come 
fashion director e stylist, il creativo nato in Sierra 
Leone nel 1990 è dallo scorso anno direttore 
del magazine Dazed. Kamara ha lavorato a 
stretto contatto con il fondatore del brand Virgil 
Abloh, scomparso improvvisamente lo scorso 
novembre, sia per Off-White che per il menswear 
di Louis Vuitton, di cui era direttore creativo.
Off-White è controllata per il 60% da Lvmh.Nel 
2020, le vendite totali di Off-White sono state pari 
a 306 milioni di euro, in aumento rispetto ai 273 
milioni di euro dell’anno prima.  

G-III Apparel sale al 100% del brand 
Karl Lagerfeld
G-III Apparel Group ha rilevato l’81% non 
ancora detenuto in Karl Lagerfeld per 210 
milioni di dollari (circa 200 milioni di euro). Il 
gruppo Usa, nel cui portafoglio figurano brand di 
proprietà o in licenza come Dkny, Calvin Klein, 
Tommy Hilfiger, Levi Strauss & Co. e Dockers, 
era entrato nel capitale del marchio tedesco 
nel 2015. A vendere è un pool di investitori 
guidato da Fred Gehring di Amlon Capital. Karl 
Lagerfeld, il cui fondatore è scomparso nel 
2019, conta circa 120 punti vendita nel mondo 
(dos o in partnership).L’accordo, ha precisato 
G-III, dovrebbe concludersi nel secondo o terzo 
trimestre dell’anno fiscale 2023, andando ad 
aggiungere circa 200 milioni di dollari di vendite 
all’anno.

Il tax free torna a crescere a Milano 
con arabi e americani 
Torna a dare importanti segnali positivi lo 
shopping dei turisti a Milano. Lo confermano 
i dati presentati da Global Blue, nel primo 
trimestre del 2022 dove si evidenzia un trend 
positivo degli arrivi in Italia da parte di cittadini 
extra-UE. Il tasso di ripresa della spesa tax 
free rispetto al 2019 è in sostanziale recupero, 
segnando un aumento del 42 per cento. Cinesi e 
russi hanno ceduto le prime posizioni ad arabi e 
americani, che insieme hanno rappresentato più 
di un terzo degli acquisti tax free del capoluogo 
lombardo. 
Nel solo mese di marzo si è registrato un +57% 
di ingressi giornalieri rispetto al mese precedente, 
per uno scontrino medio rimborsato nei primi tre 
mesi dell’anno di 1.702 euro. 

Coca Cola apre il primo fashion store 
europeo a Londra
Coca Cola apre il suo primo flagship store 
europeo a Covent Garden. Il nuovo spazio 
retail ospiterà il merchandising a marchio 
Coca Cola, abbigliamento in edizione limitata e 

collaborazioni con stilisti dell’universo streetwear.
Tra le partnership figurano brand come Staple 
Pigeon, Lee, Hersche, Soho Grit, Alma de Ace, 
Bape e Be@rbrick e altre in attesa di uscire nei 
prossimi mesi. Il concept store londines replica il 
format delle insegne aperte a Orlando, Las Vegas 
e Atlanta in cui i clienti, oltre ad abbigliamento 
e merchandising, possono sperimentare 
all’interno dello store anche una funzione di 
personalizzazione delle lattina Coca Cola.

LuisaViaRoma debutta nel mondo 
resale
LuisaViaRoma ha siglato una partnership insieme 
a Vestiaire Collective, una delle piattaforme 
leader nella moda second hand a livello 
internazionale per il resale. Il luxury e-commerce 
consentirà ai consumatori di vendere beni pre-
loved in cambio di gift card da poter utilizzare 
all’interno dello store online. Grazie a questa 
partnership, i consumatori interessati avranno 
l’opportunità di utilizzare un’interfaccia web 
dedicata al progetto, dove potranno caricare le 
informazioni richieste e attendere un preventivo 
del prodotto entro 48 ore. In 4 giorni lavorativi i 
consumatori riceveranno poi un pagamento sotto 
forma di gift card da utilizzare nell’e-shop per 
poter acquistare nuovi articoli.

H&M traccerà 200 mln di capi entro l’anno 

Sono 200 milioni i capi che H&M si è impegnata 
a tracciare entro la fine del 2022. L’obiettivo 
si inserisce nell’ambito del programma 
Textile Genesis del colosso svedese del fast 
fashion, piattaforma basata su blockchain per 
monitorare la tracciabilità dei prodotti dalle 
fibre all’indumento finito. La nuova espansione 
dell’iniziativa “garantirà un elevato livello di 
tracciabilità”, ha affermato H&M, fino al 20% 
dei materiali impiegati dall’azienda in termini di 
volume. L’obiettivo a lungo termine è poi quello 
di progredire ulteriormente, aumentando la quota 
di pezzi tracciati.

Q1 da “record” per Pandora (+21%)
Il player danese, nel Q1, ha registrato ricavi 
per poco meno di 5,7 miliardi di corone (circa 
766 milioni di euro), in aumento del 21% e 
oltre i 5,2 miliardi di corone attesi dagli analisti 
consultati da Reuters. Il dato, inoltre, segna un 
+18% rispetto allo stesso periodo del 2019. 
I profitti operativi sono passati da 903 milioni 
di corone a 1,3 miliardi. Il presidente e CEO di 
Pandora, Alexander Lacik, ha espresso grande 
soddisfazione per i risultati “record” del Q1: “È 
una crescita su vasta scala, il che significa che 
tutti i nostri mercati principali, ad eccezione 
della Cina, sono in buona crescita e tutte le 
piattaforme di prodotto stanno contribuendo alla 
crescita”. 
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Nike chiude anche il franchising in 
Russia
Si aggrava la rottura tra Nike e la Russia. Il colosso 

dello sportswear statunitense ha comunicato di 

non aver rinnovato gli accordi commerciali con 

il suo più grande franchisee in Russia, Inventive 

Retail Group. Lo ha riportato il quotidiano russo 

Vedomosti secondo cui il produttore Usa di 

abbigliamento sportivo ha dichiarato che dal 3 

marzo sono state sospese tutte le operazioni in 

ogni negozio di proprietà e/o gestito direttamente 

da Nike in Russia.Il marchio di abbigliamento 

sportivo ha deciso di non estendere i contratti 

o firmare nuovi accordi in Russia a causa di 

“difficoltà operative”, ha detto a Vedomosti un 

rappresentante della Nike. Interpellato dai media 

russi, Tikhon Smykov, capo di Inventive Retail 

Group, ha affermato che Nike dallo scorso marzo 

aveva interrotto le spedizioni di prodotti alla 

Russia. “Quando le forniture si esauriranno, l’Irg 

sarà costretta a chiudere tutti i suoi negozi con 

questo marchio”, ha dichiarato Tikhon Smykov.

Exor, il CEO di Hermès è consigliere 
non esecutivo
Il CEO di Hermès, Axel Dumas, entra nel cda di 

Exor come consigliere non esecutivo. La nomina, 

riflettono le principali agenzie di stampa, segna 

un ulteriore passo della holding della famiglia 

Agnelli nel mondo del lusso. Il mandato di 

Dumas è di un anno, ma l’incarico potrà essere 

rinnovato. “Exor – ricorda Yahoo Finance – ha 

acquistato nel 2020 da Hermès una quota di 

maggioranza del gruppo cinese del lusso Shang 

Xia, muovendo da allora altri passi nel settore del 

lusso, tra cui l’acquisto del 24% della società di 

calzature di alta moda di Christian Louboutin lo 

scorso anno”. Dumas è esponente della sesta 

generazione della famiglia Hermès.

Boohoo accetta l’accordo per la class 
action in California
Boohoo e i suoi marchi Pretty Little Thing e 

Nasty Gal erano stati accusati nel 2020 di aver 

condotto campagne di vendita promozionali 

ingannevoli per almeno quattro o cinque anni 

negli States, gonfiando i prezzi originali dei suoi 

articoli di moda low cost. Secondo Reuters, il 

gruppo britannico avrebbe accettato l’accordo 

senza alcuna ammissione di responsabilità e 

nell’ambito delle disposizioni legali esistenti, con 

spese legali che ammontavano a 17,8 milioni di 

sterline (circa 20 milioni di euro) al 28 febbraio. 

La famiglia Mulliez studia la cessione 
di Pimkie
Sembra esserci la vendita nell’orizzonte a medio 

termine di Pimkie. A riportare l’indiscrezione è la 

stampa francese, secondo cui la famiglia Mulliez 

sarebbe in cerca di un acquirente per l’insegna 

di moda low cost, decisione scaturita dalla 

valutazione degli ingenti investimenti necessari 

al risanamento dell’azienda. Gli imprenditori 

vorrebbero portare a termine l’operazione entro 

la fine di quest’anno, cedendo la società a un 

gruppo che si impegni a portare avanti la storia 

del marchio e a rilanciarlo.

Anti Social Social Club passa a 
Marquee Brands
Lo streetwear continua ad attrarre capitali. Anti 

Social Social Club, la label di Los Angeles, fondata 

da Neek Lurk nel 2015, è stata venduta alla società 

di licensing e gestione del marchio Marquee 

Brands. Né il gruppo proprietario di Ben Sherman 

e Martha Stewart, né il marchio hanno rivelato 

i termini finanziari dell’accordo. In passato, Anti 

Social Social Club è stato un simbolo della cultura 

street dello scorso decennio, con una popolarità 

spinta dai social media e da star internazionali del 

calibro di Kanye West e Kim Kardashian.

A Los Angeles apre i battenti Amazon 
Style
Amazon mantiene le promesse dello scorso 

gennaio e apre, a Los Angeles, il primo store 

fisico dedicato alla moda. Il nuovo punto vendita 

Amazon Style è situato all’interno del centro 

commerciale The Americana at Brand. In questo 

modo, oltre alla presenza nell’ambito grocery, 

mediante Whole Foods Amazon Go e Amazon 

Fresh, il numero uno dell’e-commerce mondiale 

punta a rafforzarsi nell’abbigliamento, con una 

proposta di brand che ad oggi include, tra gli 

altri, Tommy Hilfiger, Calvin Klein, Lacoste, 

Champion e Levi’s. Ad aprile 2021, inoltre, 

Amazon aveva annunciato l’apertura del 

suo primo salone da parrucchiere a Londra, 

avamposto per il mondo della bellezza.

Gap, rosso da 162 mln $ nel Q1. Giù 
anche l’e-commerce
Primo trimestre a tinte fosche per Gap, che 

rivede al ribasso anche l’outlook per l’intero 

fiscal year. Il gruppo a stelle e strisce ha chiuso 

il 30 aprile i primi tre mesi del 2022 con ricavi 

in flessione del 13%, arrivati a 3,48 miliardi 

di dollari (circa 3,24 miliardi di euro) contro i 

3,99 miliardi dell’anno precedente. Anche le 

vendite comparabili sono diminuite del 14% 

anno su anno. Ma a preoccupare è soprattutto 

la redditività: nel quarter Gap ha registrato un 

rosso da 162 milioni di euro, contro l’utile da 166 

milioni totalizzato nel primo trimestre del 2021. 

In discesa anche l’e-commerce (-17%), che 

vale il 39% delle vendite nette totali. Alla luce 

del trimestre appena archiviato, Gap ora stima 

una riduzione degli utili per azione, per azione 

compreso tra 30 e 60 centesimi e un calo delle 

entrate a un ritmo da “low” a “mid-single digit”.
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L’
esperienza è tutto, o quasi. 
Oggi, ancor più che nel recente 
passato, la customer experience 
è diventata una priorità per 

le aziende che vendono beni e servizi. 
Dall’online al mondo offline, dal B2C 
al B2B, in qualsiasi mercato si operi è 
imperativo considerare le esigenze del 
cliente in tutte le attività, a partire dallo 
sviluppo prodotto e fino alla comuni-

cazione, alla vendita e al post vendita. 
Lo dicono i numeri: secondo le stime di  
Juniper Research, il giro d’affari delle 
cosiddette Customer Data Platform oggi 
vale circa 1,7 miliardi di dollari ed è 
destinato a crescere del 250% nell’arco 
di cinque anni, arrivando nel 2027 a 
un giro d’affari annuo di 6 miliardi di 
dollari. Si tratta di piattaforme software 
che raccolgono, classificano e correlano 
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Il rapporto fra aziende 

e utenti che acquistano 

prodotti o servizi continua

a trasformarsi, tra pagamenti 

biometrici, live shopping  

e le promesse del 

metaverso.

TECNOLOGIE E FIDUCIA

NEL CUORE DELL’ESPERIENZA

STORIA DI COPERTINA | CUSTOMER EXPERIENCE

La proprietà intellettuale è riconducibile alla fonte specificata in testa alla pagina. Il ritaglio stam
pa è da intendersi per uso privato

20/07/2022
Pag. 4 N.57 Technopolis

47HOLDING INDUSTRIALE - HOLDING MODA -  Rassegna Stampa 01/01/2022 - 31/12/2022



5

dati sulle azioni, le abitudini, i gusti, i 
desideri, l’identità degli utenti quan-
do fanno acquisti online o in negozio, 
quando navigano sul Web, interagisco-
no con i social media o anche, semplice-
mente, quando scelgono di leggere o di 
cestinare un’email. Dal punto di vista 
della domanda, il mercato è alimentato 
soprattutto dagli operatori di e-com-
merce e dai retailer, mentre dal punto 
di vista dell’offerta i nomi di riferimen-
to sono Oracle, Salesforce, Microsoft, 
Tealium, per citare i principali.
Se i dati (la loro disponibilità, ma so-
prattutto la capacità di interpretarli) 
sono le fondamenta di qualsiasi buona 
strategia di customer experience, a valle 
ci sono le applicazioni, le interfacce, le 
interazioni. E questo è un mondo in co-
stante mutamento, che spesso accoglie 
le ultime frontiere della tecnologia in 
anticipo rispetto ad altri ambiti: pen-
siamo  ai chatbot che hanno in parte 
sostituito il personale umano nel servi-
zio clienti, o agli algoritmi per l’analisi 
delle azioni e conversazioni online, che 
permettono di personalizzare le azioni 
di marketing in modi sempre più sofi-
sticati.
Omnicanalità e personalizzazione sono 
ancora i modelli di riferimento, ma sem-
pre più è necessario metterli in pratica 
sfruttando tecnologie di automazione 
e di intelligenza artificiale che aiutino 
a gestire grandi volumi di dati senza 
restarne sommersi, e possibilmente in 
tempo reale. Perché il cliente, effettivo 
o potenziale, il tempo non ce l’ha quasi 
mai e la soglia di tolleranza verso una 
user experience non soddisfacente si ab-
bassa progressivamente. Colpa (o meri-
to) della banda ultralarga, che ci ha abi-
tuati a navigare in Internet senza troppi 
rallentamenti, e delle applicazioni per 
smartphone, progettate per essere user 
friendly. Similmente, per ridurre il tas-
so di abbandono anche le procedure di 
pagamento devono essere facili e snelle, 

oltre che sicure. A tal proposito, viene 
da domandarsi se prenderanno il lar-
go, finalmente, i pagamenti biometrici. 
Juniper Research ne è convinta e pro-
nostica che il giro d’affari dei servizi di 
mobile payment basati su riconoscimen-
to facciale, lettura dell’impronta digita-
le o altri metodi biometrici triplicherà il 
proprio valore nell’arco di cinque anni. 
Si passerà dai 332 miliardi di dollari del 
2022 ai 1,2 miliardi di dollari del 2027 
ed Apple Pay, naturalmente, sarà uno 
dei protagonisti.

Il bisogno di trasparenza

Se l’usabilità delle interfacce è un 
aspetto centrale della CX, altrettanto 
lo è la trasparenza. Purtroppo è anco-
ra diffuso, specie nel settore di viaggi 
e turismo, il ricorso ai cosiddetti dark 
pattern: letteralmente, “percorsi oscuri” 
con cui un sito Web o un’applicazione 
induce l’utente ad acquistare servizi 
aggiuntivi senza quasi accorgersene. 
Nella migliore delle ipotesi, il cliente si 
sentirà raggirato ed eviterà di rivolgersi 
ancora a quell’azienda o marchio; nella 
peggiore, potrebbero scattare denunce e 
class action. In ogni caso, se la fiducia 
si erode servirà poi molto tempo per ri-
costruirla. Per garantire una CX soddi-
sfacente e presupposto di fidelizzazione, 
dunque, le buone intenzioni sono im-
portanti almeno quanto la tecnologia. 
Peraltro la voglia di trasparenza emerge 
chiaramente dalle indagini di mercato 
più recenti (ne parliamo anche a pagina 
9), come quella realizzata tra genna-
io e febbraio scorsi da Adobe su oltre 
16mila consumatori e duemila dirigen-
ti aziendali di 15 nazioni: il 73% degli 
utenti sospetta che le compagnie possa-
no usare i loro dati per scopi diversi da 
quelli dichiarati; oltre la metà delle del-
le persone (55%) non comprerebbe mai 
più da un’azienda che ha dimostrato di 
non meritare fiducia, e i giovani della 
Generazione Z si mostrano particolar-

mente intransigenti su questo punto (il 
60% non acquisterebbe più). Queste 
tendenze valgono anche nel nostro Pae-
se, come suggerito da una ricerca di Sa-
lesforce che ha coinvolto oltre 17mila 
consumatori e manager aziendali in 
29 nazioni: per l’87% degli intervista-
ti italiani, in tempi di cambiamento il 
valore della fiducia è diventato ancora 
più importante; per l’89%, l’esperienza 
fornita da un’azienda non è secondaria 
alla qualità dei suoi prodotti o servizi.

La scommessa del metaverso

Oltre ai chatbot, tecnologia già conso-
lidata e in continuo miglioramento, le 
frontiere più innovative dell’esperienza 
clienti sono probabilmente i pagamen-
ti biometrici, la realtà virtuale e quella 
aumentata. Queste ultime non hanno 
finora trovato applicazione se non in 
sperimentazioni di nicchia, ma lo sce-
nario potrebbe cambiare grazie ai gran-
di investimenti di Facebook in ciò che 
Mark Zuckerberg ha chiamato “meta-
verso”, ovvero una dimensione digitale 
immersiva e non volatile, che continua a 
svilupparsi di sessione in sessione e nella 
quale l’utente si cala in forma di avatar. 
Il successo o insuccesso di questa scom-
messa dipenderà, probabilmente, non 
tanto dalle tecnologie quanto dalla loro 
adozione di massa, perché attualmente 
i visori di realtà virtuale sono ancora un 
oggetto costoso e non appetibile per l’u-
tente medio. E dipenderà, in egual mi-
sura, dalla capacità dei social network di 
attrarre aziende inserzioniste, disposte 
a pagare per pubblicizzare sé stesse nel 
metaverso. Intanto alcune sperimenta-
zioni fanno scuola, anche nel made in 
Italy: Holding Moda, gruppo che rac-
chiude diversi marchi di abbigliamento 
di imprese nostrane medie e piccole, 
anche artigianali, ha allestito il proprio 
showroom parigino con visori e guanti 
tattili (dotati di tecnologia aptica) che 
permettono ai visitatori di esplorare 
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collezioni di abiti non presenti in sede, 
verificandone la qualità e le caratteri-
stiche dei tessuti. Peraltro il progetto è 
stato curato da un’azienda italiana, la 
fiorentina Monogrid, a testimonianza 
del fatto che nel nostro piccolo possia-
mo rappresentare l’eccellenza anche nel 
campo del made in Italy, per così dire, 
digitalizzato.

All’inseguimento della Cina

Calarsi in un mondo virtuale immer-
sivo può essere coinvolgente, ma anche 
restando più tradizionalmente davanti 
allo schermo di un Pc o smartphone è 
possibile vivere esperienze d’acquisto 
interattive ed empatiche. Nato in Cina 
da oltre un decennio, il fenomeno del 
live shopping (anche detto livestream 
shopping) ha accelerato la propria cresci-
ta solo recentemente, specie grazie agli 

investimenti di colossi come Amazon, 
Google (tramite YouTube), Meta (Fa-
cebook e Instagram), TikTok, Twitter 
e Pinterest.
Gli eventi trasmessi in diretta stre-
aming, integrati con strumenti per 
l’interazione e l’acquisto, servono in-
nanzitutto ad attirare traffico, ampli-
ficando la notorietà di un marchio e 
le sue campagne di marketing. Inoltre 
hanno dimostrato di poter aumentare 
il tasso di conversione: gli utenti non 
solo guardano, ma comprano. Secon-
do le stime della società di consulenza 
e analisi Coresight Research, nel 2021 
in Cina il mercato del live shopping ha 
raggiunto un valore di 300 miliardi di 
dollari, mentre negli Stati Uniti ha toc-
cato appena quota 11 miliardi ma salirà 
a 25 miliardi già nel 2023.

Valentina Bernocco
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OSTACOLI E STIMOLI NELLE AZIENDE ITALIANE
La nuova, rafforzata centralità della customer experience (CX) trova conferma nella “Digital Business Transformation Survey 
2022” condotta da The Innovation Group su un campione di 213 imprese private e organizzazioni pubbliche italiane. La quota 
di aziende che considerano il miglioramento dell’esperienza dei clienti come una priorità per il 2022 è intorno al 24%: un dato non 
altissimo, ma in forte crescita (+71%) rispetto a quanto emerso dall’edizione precedente della ricerca. Inoltre la seconda priorità più 
citata (39% degli intervistati), cioè il lancio di nuovi prodotti o servizi, è un tema indirettamente legato alla customer experience.  
A che punto siamo, oggi, in Italia? Domina l’idea di una certa maturità, reale o percepita che sia: il 65% del campione ritiene 
che la propria società od organizzazione abbia già un’elevata competenza in ambito CX, mentre il 27% rientra nella categoria 
dei “principianti” e appena l’8% in quella dei completi “inesperti”. Le aziende con una competenza elevata sono più orientate a 
offrire una eccellente CX e a migliorare la customer satisfaction, mentre quelle meno mature puntano direttamente all’aumento 
delle vendite e all’acquisizione di nuovi clienti (senza però preoccuparsi troppo di fidelizzarli o di trasformarli in portavoce del 
loro marchio). 
A tendere, si può prevedere un graduale spostamento di aziende ed enti pubblici verso una maggiore maturità in ambito CX, ma 
questo non sarà un percorso privo di ostacoli. I principali sono la scarsa collaborazione fra l’IT e il business, la difficoltà nell’in-
tegrare i diversi touchpoint (cioè i “punti di contatto” tra l’utente e l’azienda o marchio), i costi elevati degli investimenti che 
andrebbero sostenuti, e ancora il basso grado di adozione di tecnologie adeguate, l’assenza di una strategia chiara, la mancanza di 
competenze e il fatto che non venga percepito il valore della customer experience.
Se questi sono gli ostacoli, d’altra parte non mancano gli strumenti che aiutano a condurre attività di CX sempre più evolute. 
Il primo, fondamentale, è il Crm (customer relationship management), a cui fa ricorso il 61% delle organizzazioni del campione. 
Seguono i software che misurano il grado di soddisfazione degli utenti (28%), quelli di analytics di tipo Big Data (24%), le 
piattaforme di gestione dei dati (data management platform, 19%), gli strumenti di servizio clienti automatizzati come i chatbot 
(14%), le applicazioni di chiamata e videochiamata (13%) e l’Internet of Things (11%). Solo il 2% già usa applicazioni di realtà 
aumentata rivolte ai clienti, ma questa è una frontiera promettente e che inizia a prendere piede in ambiti come l’immobiliare, 
l’arredamento e la cosmesi.
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Raddoppia il numero di deals in private  
capital da parte di famiglie e Family office  

Secondo l'Osservatorio promosso da PwC insieme a MondoInstitutional, nella  
prima parte del 2022 sono raddoppiati i deals rispetto allo stesso periodo del 2021 

di Nicola Anzivino, Gianluca Di Maio e Leonardo Valentini*

L’
”Osservatorio sugli investimenti 

diretti e Club Deals svolti dalle 

famiglie e dai Family Office ita-

liani”, è un progetto promosso da PwC 

insieme a MondoInstitutional con 

l’obiettivo di analizzare la tendenza 

delle famiglie imprenditoriali italiane di 

mettere il patrimonio sempre più al ser-

vizio dell’economia reale e dell’innova-

zione.   

PwC e MondoInstitutional, su base 

ricorrente, mapperanno tale tipologia di 

investimenti, riportandone le principali 

caratteristiche su un articolo che 

descrive e sintetizza i principali elementi 

delle operazioni.  

In questo numero viene esaminato in 

dettaglio il trimestre aprile/giugno 2022 

(Q2 2022) e vengono sintetizzate le 

principali caratteristiche delle operazioni 

dirette delle famiglie e dei Family office 

italiani da inizio anno.   

Nel trimestre aprile/giugno 2022, sono 

stati finalizzati 36 tra investimenti diretti 

e Club Deals da parte di famiglie e 

Family office italiani: 

- Gruppo Florence, polo italiano della 

produzione di abbigliamento di lusso, 

controllato da VAM Investments, FII e 

Italmobiliare, ha annunciato l’acquisi-

zione di 5 nuove aziende: CAM, Confe-

zioni Elledue, Frediani, Parmamoda, 

Pigolotti. Contestualmente, i fondatori 

delle 5 aziende reinvestiranno nel 

gruppo Florence unendosi così ad altre 

famiglie imprenditoriali; 

- Luigi Rossi Luciani Sapa (Rossi Luciani) 

ha acquistato una partecipazione di 

maggioranza in Sorgente Valcimoliana 

Srl (Acqua Dolomia); 

- Azimut ha istituito un veicolo ad hoc 

per consentire a numerosi investitori pri-

vati e clienti di entrare nel round di 40 

milioni di euro in Vedrai SpA. Azimut ha 

partecipato all’investimento anche 

direttamente. Tra gli investitori rientra-

vano Pietro Giuliani (presidente della 

stessa Azimut), Andrea Bocelli, Giorgio 

Chiellini, Piero Angela e Sandro Veronesi 

(Calzedonia); 

- Stefano Rosso ha partecipato, insieme 

a diversi operatori in ambito Venture 

Capital, ad un Club Deal investendo in 

Fabricant Agency BV, società olandese 

operante come fashion house nel meta-

verso (digital clothing); 

- Alcuni business angels hanno parteci-

pato insieme a diversi operatori profes-

sionali all’aumento di capitale in Insoore 

da 5,5 milioni di euro, società attiva in 

ambito insurtech; 

- Il management di Arbo SpA (società 

attiva nei ricambi per caldaie, bruciatori 

e pellet) ha effettuato un’operazione di 

management buyout. All’operazione ha 

partecipato anche NB Renaissance Par-

tners; 

- SMP Holding, finanziaria di Viterbo in 

capo alle famiglie Stellieri, Stelliferi e 

Perelli, insieme a CDP Venture Capital 

PwC è un network presente in  
155 Paesi con oltre 284.000 
professionisti, di cui oltre 6.000 in 
Italia in 24 città, impegnati a 
garantire la qualità dei servizi fiscali, 
legali, di revisione contabile e di 
consulenza. I servizi di PwC sono 
condivisi a livello globale ed 
esprimono al meglio la qualità di 
principi basati su una profonda 
conoscenza dei diversi settori  
di mercato e sull'utilizzo delle 
tecnologie più avanzate. 

LA TIPOLOGIA DI OPERAZIONI NEL PRIMO SEMESTRE 2022

Singolo
investitore 

52%

Club deal 
senza sponsor 

16% 

Club deal con 
sponsor

32%

Fonte: PwC grafico 1
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pato ad un round di 550 mila euro 

chiuso da Genuine Way, startup che si 

propone di promuovere un consumo 

sostenibile tramite l’utilizzo della tecno-

logia blockchain; 

- Milano 1984 (Andrea Citterio) ha 

acquistato Grotto SpA, società opera-

tiva nel clothing, per complessivi 17,2 

milioni di euro; 

- Sandra Lesina Vezza, tramite la sua 

holding Finvezza, ha reinvestito una 

quota di minoranza qualificata in Italgel 

Srl la quale è stata ceduta a Bregal 

Unternehmerkapital Funds; 

- La famiglia Marzotto, tramite PFC, è 

stata l’anchor investor nel club deal 

Tulou, operatore built to rent, in un 

round da 5,5 milioni di euro. Nel round 

hanno partecipato diversi Family office 

ed operatori specializzati tra cui Wel-

lness Holding (Nerio Alessandri), Storm 

(Corti), Ghilo (Angelomario Moratti), 

Gruppo Colombini, la Fidim della fami-

glia Rovati, Gellify, Azimut Digitech 

Fund e Invictus Capital; 

- HIND, tramite la sua subsidiary Holding 

Moda Srl, ha acquistato Famar Srl, ope-

rativa in ambito luxury clothing; 

- Operazione di buyout (MBO) del 

management di Conforama Italia SpA; 

- Smart Capital (Agrati) ha acquistato, 

tramite la sua subsidiary Lario Up Srl, 

una quota del 30% in Inunup srl da 

Alessio Annoni, società operativa nel 

settore della cosmesi; 

- Un Club Deal di investitori privati ha 

Sgr e Destination Italia, si prepara a 

creare un polo di eccellenza volto a valo-

rizzare il turismo esperienziale utiliz-

zando come piattaforma Italy eXpe-

rience Srl. Si parla di un investimento 

massimo da parte di SMP e CDP di 5,5 

milioni di euro; 

- Giorgio Tinacci (Casavo), Marco 

Pescarmona (Gruppo MutuiOnline) e 

altri investitori privati hanno investito in 

Holidoit, piattaforma travel tech, in un 

round pre-seed di 400 mila euro; 

- Diversi investitori privati hanno parte-

cipato ad un Club Deal organizzato da 

Wylab investendo in un round di 1,5 

milioni di euro in Sportclubby; 

- Le famiglie fondatrici Zanaga e Turato 

reinvestiranno una minoranza in Alete 

Bikes SpA (controllata dal Private Equity 

Trilantic) la quale a sua volta investirà in 

Cicli Esperia rilevando le quote delle due 

famiglie fondatrici; 

- Matteo Pellegrini ha acquistato una 

quota di maggioranza in PPM Industries 

SpA (produttrice di nastri adesivi perso-

nalizzati). Al deal ha partecipato anche 

Actus Capital Partners AG; 

- Space Capital Club, Club Deal al quale 

hanno partecipato diversi investitori pri-

vati, ha investito in Bruno Generators; 

- LIFTT di Stefano Buono ha investito 

300 mila euro in Habacus, all’interno di 

un round di 1,82 milioni di euro. Haba-

cus è una startup che opera nel mercato 

fintech ad impatto sociale; 

- Alcuni business angels hanno parteci-

partecipato ad un round di investimento 

per 4,0 milioni di euro (promosso anche 

su Crowdfundme) nel supermercato 

online Tulips; 

- Holding Parts (HIND) ha acquistato 

Gammaplast, leader nel settore della 

produzione e vendita di sistemi di pro-

tezione in materiali plastici; 

- Marco Giovannini, ex presidente e 

CEO di Guala Closures, ha acquisito il 

controllo di INMAN, leader in Italia nella 

progettazione e realizzazione di macchi-

nari e componenti per l’industria mec-

canica e per l’automazione industriale; 

- Italian Design Brands, insieme ad un 

pool di investitori privati ha acquisito la 

maggioranza di Gamma Arredamenti 

International SpA, specializzata nella 

produzione di divani, poltrone e altri 

componenti di arredo in pelle. I fonda-

tori, Gabriele Ghetti e Carla Botti, rein-

vestiranno una minoranza significativa 

e resteranno alla guida della società; 

- Diversi investitori privati, tra i quali 

spiccano Massimiliano Allegri, Leonardo 

Bonucci e Andrea Pirlo, e alcuni Family 

office hanno partecipato ad un round di 

investimento guidato da Azimut Digi-

tech Fund, Cairo Communication e RCS 

MediaGroup per complessivi 10 milioni 

di euro in Buddyfit; 

- Venetvision, holding dedicata al 

all’eyewear made in Italy di VeNetWork, 

ha acquistato il 100% della trevigiana 

Fotomeccanica della famiglia Bastianon; 

- Excellis, holding fondata e guidata da 

Alberto Emprin e Loris Lanzillotti ha 

chiuso i primi due investimenti in 

Zaphiro Technologies SA (3 milioni, 

attiva nel settore delle smart grid) e Syn-

thara AG (1 milione, attiva nel settore 

delle architetture di microcip); 

- Cordifin (Cordioli), Vincenzo Maca-

ione, business angels, investitori privati 

e operatori finanziari hanno chiuso un 

round pre-seed di 3 milioni in Wopta 

Assicurazioni, nuova agenzia assicura-

tiva phygital; 

- Ethica Global Investments, veicolo di 

investimenti in Club Deal guidata da 

Cosimo Vitola e Fausto Rinallo, ha 

acquisito la maggioranza di Manifattura 

Sesia, leader italiano nella trasforma-

zione di fibre; 

- Megaround di 300 milioni di euro 

chiuso da parte di Newcleo, startup che 

LA PROVENIENZA GEOGRAFICA DELLE SOCIETÀ TARGET

Nord 

66,0%

Centro

22,0% 

Sud

4,0%

Estero 

8,0%

Fonte: PwC grafico 2
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Italia: 

- Tipologia operazioni: 119 dei deals, 

pari al 32% delle operazioni comples-

sive, sono stati svolti in modalità Club 

Deal con Sponsor, 191 operazioni 

(52%) hanno visto il coinvolgimento di 

un singolo buyer e 59 operazioni sono 

state svolte in Club Deal senza Sponsor 

(16%); 

 - Provenienza geografica Target: 145 

delle società Target hanno sede in Lom-

bardia, 56 in Veneto e 34 in Emilia-

Romagna. Il 66% delle operazioni ha 

coinvolto società Target con sede nel 

Nord Italia, il 22% imprese nel Centro 

Italia, l’8% Target con sede all’estero e 

il 4% società del Sud Italia; 

- Settore della società Target: 106 (29%) 

delle società Target operano nel settore 

Consumer / Retail, 83 (23%) in ambito 

Industrial e 51 (14%) nell’Information 

Technology.  

Da inizio 2018, data in cui è partito l’Os-

servatorio PwC sugli investimenti diretti 

e Club Deals di famiglie e Family Office, 

si evince un sempre più crescente inte-

resse per gli investimenti in Private Capi-

tal da parte di famiglie, business angels, 

investitori privati e Family Office.  

I risultati degli investimenti del primo 

semestre 2022 (1H22) evidenziano 

come: 

- Nel corso del primo semestre del 2022 

è più che raddoppiato il numero di inve-

stimenti rispetto a quelli del primo 

svilupperà reattori di quarta genera-

zione. Al deal hanno partecipato diverse 

controparti tra le quali spiccano il Club 

degli Investitori, LIFTT (Buono), Exor 

(Agnelli), DeAgostini (Drago), Claudio 

Costamagna, Victor Massiah (UBI), la 

famiglia Rovati, Davide e Vittorio Mala-

calza e Nova Capital (Merloni); 

- Federico Vecchioni, tramite ARUM 

SpA, e Dompè Holdings hanno acqui-

stato rispettivamente il 5,5% e il 6% 

delle Bonifiche Ferraresi; 

- Aryel ha chiuso un round per 700 mila 

euro. Il round, guidato da Prana Ventu-

res, è stato sottoscritto anche da Marco 

Bianchi (ex MOCA), Jacopo Pasquini 

(ceo di UX Boutique & in:ux), Francesco 

Pezcoller (Head of VC di Bird&Bird), 

Alessandro Braga (Chief Digital Officer 

di Talent Garden), Emanuele Cuccio 

(Director di Clessidra) e Giorgio Sacconi 

(ceo di H-FARM Digital Marketing); 

- Hydraink, realtà operativa nel campo 

della cosmesi, ha completato un round 

per 5 milioni di euro. Hanno partecipato 

Stefano Core e Ventiseidieci, società hi-

tech fondata da Riccardo D’Alessandri. 

Di seguito vengono riportate le princi-

pali caratteristiche delle operazioni 

avvenute da inizio 2018, data di inizio 

dell’Osservatorio.  

Nel corso periodo considerato sono 

state effettuate complessivamente 369 

operazioni di investimenti diretti e Club 

Deals di famiglie e holding di famiglia in 

semestre 2021. Complessivamente 

sono 75 gli investimenti completati nel 

corso del primo semestre del 2022, in 

crescita significativa rispetto a quelli 

effettuati nello stesso periodo dello 

scorso anno (30 deals). Questo trend di 

crescita nel numero di deals è stato 

anche in parte favorito dall’allenta-

mento delle restrizioni relative alla dif-

fusione della pandemia Covid; 

- Confrontando il 1H22 con il 1H21 si 

ravvisa un crescente interesse per i set-

tori internet, e-commerce, computer 

software, industrial electronics, fintech 

e digital services. Nel corso del 1H22 

non si ravvisano sostanziali differenze 

sull’ origine delle società target oggetto 

dei deals rispetto alle operazioni con-

cluse nel corso del 1H21: a livello geo-

grafico vengono sempre privilegiate tar-

get con sede nel Nord Italia (circa il 60% 

del deals) con focus in Lombardia (circa 

il 40% del deals). Guardando i settori, 

si nota un crescente interesse per 

società target attive in ambito Informa-

tion Technology con focus nei seguenti 

subsectors: internet, e-commerce, com-

puter software, industrial electronics, 

fintech e digital services; 

- Gli investitori professionali (fondi di 

private equity e venture capital) hanno 

sempre più un ruolo chiave nella strut-

turazione dei deals. Mentre nel 1H2021 

gli investimenti da parte di famiglie e 

Family Office avvenivano per lo più in 

modalità diretta senza il coinvolgimento 

di altri operatori, nel corso del 2022 tre 

investimenti su quattro (il 75%) sono 

stati svolti in modalità Club Deals. Guar-

dando solo agli investimenti in modalità 

Club Deals il 67% sono stati effettuati 

con il coinvolgimento di uno sponsor 

(un gestore, una banca, fondo di Private 

Equity o di Venture Capital) che ha 

svolto il ruolo di anchor investor e/o 

organizzatore del deal. Questo trend è 

frutto di una sempre più solida collabo-

razione tra i fondi, le famiglie e i Family 

office i quali, agendo a volte come LP e 

a volte come co-investitori, agiscono 

come mediatori culturali con le aziende 

target. 

*Partner, Director  

e Manager  

di PwC Deals

I SETTORI DELLE SOCIETÀ TARGET

Settore
# operazioni  
per Settore

% operazioni 
per settore

Singolo  
investitore

Club Deal  
senza Sponsor

Club Deal  
con Sponsor

 Construction 1 0% 0% 0% 100%

 Consumer / Retail 106 29% 65% 17% 18%

 Financial Services 23 6% 43% 17% 39%

 Healthcare 28 8% 36% 14% 50%

 Industrial 83 22% 53% 19% 28%

 Information Technology 51 14% 35% 8% 57%

 Leisure & Media 31 8% 55% 10% 35%

 Other 9 2% 56% 22% 22%

 Services 25 7% 40% 28% 32%

 Utilities & Transportation 12 3% 67% 8% 25%

Fonte: PwC
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lla seconda 

edizione del 

Sustainability 

Award 

promosso 

da Kon Group e Credit 

Suisse, con la media 

partnership di Forbes, 

hanno partecipato molte 

imprese eccellenti, ma 

soprattutto imprese 

che hanno fatto della 

sostenibilità la loro 

missione strategica. 

Tanto da moltiplicare gli 

sforzi anche in questo 

momento difficile per 

l’economia italiana, tra il 

Kon Group e Credit Suisse premiano le 100 imprese italiane che hanno 
raggiunto i più alti rating esg. E per il secondo Sustainability Award, promosso 
con la media partnership di Forbes, assegneranno un riconoscimento anche 

alle 50 aziende che più hanno migliorato le loro performance

A
post-Covid, la guerra, la 

crisi energetica e quella 

delle materie prime. 

Per questo motivo i 

promotori hanno voluto 

premiare, oltre alle 

100 imprese eccellenti 

italiane, anche le 50 che, 

partecipando a entrambe 

le edizioni e accettando 

quindi di essere seguite 

nel loro percorso, si 

sono distinte per avere 

migliorato le proprie 

performance in materia 

di sostenibilità. Tutto in 

base al rating esg emesso 

da Altis Università 

Cattolica e da Reprisk.

Kon Group, primario 

operatore italiano 

nella consulenza 

aziendale e finanziaria 

alle imprese, primo 

operatore indipendente 

del Paese nell’m&a, 

e Credit Suisse, una 

delle principali banche 

mondiali, che da anni 

promuove investimenti 

sostenibili, hanno 

voluto donare al sistema 

imprenditoriale italiano 

due asset: una maggiore 

consapevolezza della 

sostenibilità attraverso 

Le ECCELLENZE 
della sostenibilità

S U STA I N A B I L I T Y 
AWA R D  

To p  5 0  p e r f o r m a n c e
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ERRECOM 
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ICSS 
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ITALGEN 
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KEMPER 
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PAN URANIA 

PIOMBOLEGHE  SB

PIRAMIS GROUP
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SAFAS GROUP
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SEBACH 
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la misurazione, con il 

rating esg, dei risultati 

raggiunti e delle aree di 

possibile miglioramento, 

e una grande visibilità, 

grazie alla partnership 

con Forbes. Un club 

esclusivo, insomma, 

che serve per stimolare 

il miglioramento in 

materia di sostenibilità 

e il raggiungimento 

rapido di livelli sempre 

più alti di rating esg, 

con impatti positivi 

su tutta la comunità. 

Non è stato facile 

individuare le imprese 

eccellenti della 

sostenibilità italiana. 

I criteri con cui Altos 

ha attribuito il rating e 

il controllo incrociato 

dei risultati attraverso 

il rating di Reprisk 

hanno permesso 

agli organizzatori di 

selezionare le imprese 

che più si sono 

distinte e operano 

per una produzione 

sostenibile. In questa 

seconda edizione, con 

estrema soddisfazione 

dei promotori, il 

rating esg medio è 

cresciuto di circa il 

100% e tutte le imprese 

hanno migliorato le 

loro performance.

Il numero delle 

aziende partecipanti 

ha consentito agli 

organizzatori di avere un 

angolo di osservazione 

privilegiato su un 

sistema imprenditoriale 

brillante e dinamico, 

per il quale la 

sostenibilità è un must 

have. La casistica è 

talmente ampia che gli 

organizzatori hanno 

deciso di attribuire anche 

alcuni premi speciali 

35

che saranno svelati, 

assieme agli altri, nella 

serata di gala a Milano.

Gli organizzatori si sono 

impegnati a consegnare 

personalmente i report 

di rating esg a tutti i 

partecipanti e 

organizzeranno nei 

prossimi mesi incontri 

faccia a faccia con 

ciascuno per 

approfondire gli elementi 

migliorabili e preparare, 

anche grazie alla 

community, la strada alla 

terza edizione. Che vuole 

ampliare la platea delle 

imprese sostenibili cui 

offrire questa grande 

opportunità. F

S U STA I N A B I L I T Y  AWA R D   2 0 2 2  -  TO P  1 0 0  
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Nel terzo trimestre 2022, 37 investimenti  
diretti e Club Deals da famiglie e Family office  

L'Osservatorio promosso da PwC con MondoInstitutional segnala, nel corso  
degli ultimi 4 anni, un interesse crescente per gli investimenti in private capital  

di Nicola Anzivino, Gianluca Di Maio e Leonardo Valentini*

L’
”Osservatorio sugli investimenti 

diretti e Club Deals svolti dalle 

famiglie e dai Family Office ita-

liani” è un progetto promosso da PwC 

insieme a MondoInstitutional con l’obiet-

tivo di analizzare la tendenza delle fami-

glie imprenditoriali italiane nel mettere le 

proprie risorse finanziarie sempre più al 

servizio dell’economia reale e dell’innova-

zione. PwC e MondoInstitutional, su base 

ricorrente, mappano tale tipologia di 

investimenti, riportandone le principali 

caratteristiche che descrivono e sintetiz-

zano i principali elementi delle opera-

zioni1.  In questo numero viene esaminato 

in dettaglio il trimestre luglio/settembre 

2022 (Q3 2022) e vengono sintetizzate le 

principali caratteristiche delle operazioni 

dirette delle famiglie e dei Family office 

italiani da inizio anno. 

Nel trimestre luglio/settembre 2022, sono 

stati finalizzate 37 operazioni tra investi-

menti diretti e Club Deals deal da parte di 

famiglie e Family office italiani: 

- Futura, realtà in ambito edutech, ha rac-

colto un round seed da 1,8 milioni di 

euro. Al deal hanno partecipato diversi 

investitori, tra cui United Ventures, Exor 

Seeds, LVenture e diversi business angel 

tra cui Luca Ascani, Matteo De Brabant e 

Attilio Mazzilli; 

- Leca Invest, holding di investimento, ha 

investito in Termomeccanica, azienda 

produttrice di pompe e compressori; 

- Diversi Family office e investitori privati 

hanno partecipato insieme al Silver Eco-

nomy Fund di Quadrivio e Alef 6 al round 

di investimento in Pure Labs, polo d’ag-

gregazione dei laboratori diagnostici. Il 

round è stato chiuso per un ammontare 

di 30 milioni di euro; 

- LIFTT, holding italiana di venture capital 

presieduta dallo scienziato e imprenditore 

Stefano Buono, nel corso del Q3 2022 ha 

effettuato quattro diversi investimenti: 

Lipogems (operatore in ambito heal-

thcare con deal per 1,7 milioni di euro), 

Aria Sensing (deal per 500mila euro), 

Picosats (deal 1 milione di euro al quale 

ha anche partecipato Progress Tech Tran-

sfer) e BetaGlue Technologies. Quest’ul-

timo investimento è stato svolto in moda-

lità club deal per complessivi 10 milioni di 

euro al quale, oltre ad operatori finanziari 

in ambito di PE e VC, hanno partecipato 

anche altre holding di famiglia come Fin 

Posillipo (Petrone) e Romed (De Bene-

detti); 

- Smart Capital, holding di partecipazione 

finanziaria che fa capo alla famiglia 

Agrati, ha partecipato in due operazioni 

pre-IPO investendo 1,2 milioni di euro 

come anchor investor in GM Leather SpA 

(operatore attivo nella lavorazione e com-

mercializzazione delle pelli) e coinve-

stendo con Vsl Club Spa nell’acquisizione 

di una quota pari a circa il 44% di Mido-

lini Fratelli SpA (noleggio gru); 

- Valerio Zanaglio e Alessandra Bresciani, 

fondatori di Zato (leader mondiale negli 

LA TIPOLOGIA DI OPERAZIONI NEL 2022 (AL TERZO TRIMESTRE 2022)

Singolo 
investitore 

50% 

Club deal 
senza sponsor 

16% 

Club deal con 
sponsor 

34% 

Fonte: PwC grafico 1

PwC è un network presente  
in 155 Paesi con oltre 284.000 
professionisti, di cui oltre 7.000  
in Italia in 24 città, impegnati a 
garantire la qualità dei servizi fiscali, 
legali, di revisione contabile e di 
consulenza. I servizi di PwC  
sono condivisi a livello globale  
ed esprimono al meglio la qualità  
di principi basati su una profonda 
conoscenza dei diversi settori  
di mercato e sull'utilizzo delle 
tecnologie più avanzate.

Nota: 
1 le informazioni contenute nell’articolo  
sono una rielaborazione di dati estratti  
da Mergermarket e Bebeez
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impianti di riciclaggio di metalli), hanno 

reinvestito nella società nel round di inve-

stimento guidato da LBO France; 

- Orienta Capital Partners ha acquistato 

Trendcolor e ILMA. La prima è una realtà 

milanese attiva nello sviluppo e produ-

zione di polveri, mentre ILMA è 

un’azienda operante in ambito edile. 

Entrambe le acquisizioni si inseriscono 

all’interno del progetto FA R Evolution 

che prevede il coinvolgimento di diversi 

FO e holding di famiglia; 

- Daniele Francescon (ex NeN) e FG2 

Capital, holding milanese che organizza 

Club Deals in coinvestimento fondata da 

Fulvio Gregorace e Fabio Luigi Gallucci, 

hanno partecipato ad un round di inve-

stimento in Serenis, realtà operante nel 

ramo della psicoterapia; 

- Tamburi (TIP), insieme a diversi investitori 

privati tra cui Antonio Marchetti, Enrico 

Bolla e Matteo de Brabant, ha rilevato 

una minoranza in Asian cuisine Mulan; 

- Un club deal che ha coinvolto diverse 

controparti tra le quali B. Group (Sera-

gnoli), Wallaby (Scagliarini) e diversi 

imprenditori (Domenichini, De Martis e 

Vitali-Manfroni) hanno rilevato Biopsy-

bell, realtà attiva nella produzione di 

dispositivi medico/chirurgici; 

- Un club deal di investitori privati guidati 

dall’ex Clessidra Sgr Riccardo Bruno com-

pra proprio da Clessidra il 40% di Har-

mont & Blaine. L’operazione è stata con-

dotta tramite la newco Bassotto 2.0; 

- Next Holding, single Family office della 

famiglia Manganelli, ha acquistato una 

minoranza in Ecoservim; 

- Un club deal di investitori privati ha par-

tecipato ad un round di 12 milioni di euro 

guidato da United Ventures e Aptafin in 

Wallife, startup insurtech; 

- Club degli Investitori e Sensible Capital 

guidano il round seed da 1,5 milioni di 

euro del broker online di affitti immobi-

liari Roomless; 

- Wise Equity Sgr, tramite il fondo Wise-

quity V, ha annunciato l’investimento in 

One Tag, società londinese che opera 

nell’ambito della pubblicità digitale. Al 

round, che prevede l’acquisto del 55% 

del capitale della target, hanno parteci-

pato anche i soci fondatori di One Tag: 

Daniel Pirchio, Gianmario Ricciarelli e 

Arnaldo Resega; 

- Alcuni business angel, insieme a CDP 

Venture e A11, hanno investito 1 milione 

di euro in Reefilla, realtà attiva nel settore 

dell’automotive elettrico; 

- Dompè Holding (Dompè) e ARUM SpA 

(Vecchioni) hanno acquistato la quota di 

Bonifiche Ferraresi detenuta da CDP 

Equity; 

- Emanuela Zanoni e un club deal di inve-

stitori veronesi hanno acquistato da 

Merida Italy il 29,49% di Forever Bambù, 

società italiana leader in Europa per la col-

tivazione del bambù gigante; 

- La famiglia Ulisse reinvestirà il 30% 

nell’operazione che vede la vendita del 

70% dell’omonima tenuta a favore di 

White Bridge Investments II; 

- La famiglia Giovannelli reinvestirà una 

minoranza nell’operazione che vede la 

vendita dell’azienda Gommatex Spalmati 

Srl ad Aksìa Capital V; 

- Hinvest srl, che fa capo a Guglielmo 

Tabacchi, ha investito 2,5 milioni di euro 

in Italianway, leader italiano nelle loca-

zioni di breve termine. Con questo inve-

stimento la quota di Hinvest è salita dal 

22,1% al 41,6%; 

- SCA Holding, holding company di fami-

glia, ha acquistato una minoranza di Mar-

fur SpA, operativa nel settore del pellame; 

- Holding Industriale, tramite Holding 

Moda, ha acquisito la maggioranza 

toscana Seriscreen Srl, specializzata nella 

serigrafica. Nel corso del trimestre Hol-

ding Moda ha effettuato un’altra opera-

zione acquisendo una quota del 30% del 

Gruppo bolognese Rilievi, specializzato 

LA PROVENIENZA GEOGRAFICA DELLE SOCIETÀ TARGET

Nord

65%

Centro

23%

Sud

4%

Estero
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Fonte: PwC grafico 2
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nella realizzazione di ricami di alta 

gamma per i brand del lusso; 

- Italian Design Brands Srl, il produttore 

italiano di prodotti per l’arredamento, ha 

acquisito una partecipazione di maggio-

ranza in Cubo Design Srl, azienda attiva 

nella produzione di accessori per la 

cucina; 

- Aryel, startup del marketing, ha chiuso 

un round di investimento per 700mila 

euro al quale hanno partecipato Prana 

Ventures e un pool di business angel tra 

cui Marco Bianchi, Jacopo Pasquini, Fran-

cesco Pezcoller, Alessandro Braga, Ema-

nuele Cuccio e Giorgio Sacconi; 

- ParkingMyCar ha incassato un round di 

665mila euro sottoscritto da SICI Sgr, MTI 

Holding (Mazzini) e altri coinvestitori; 

- onEquity, veicolo di investimenti guidato 

da Carlo Massacesi, ha acquistato Stom-

mpy SpA, realtà specializzata nella pro-

gettazione e realizzazione di sistemi com-

pleti di protezione e antifurto in ambito 

industriale;  

- Tundr, startup attiva in ambito e-wel-

fare, ha incassato un round per 1,7 

milioni di euro. Al round, oltre a diversi 

investitori strategici italiani e internazio-

nali, hanno partecipato diversi investitori 

privati tra cui Silvio Campanara; 

- CDP Venture Capital, affiancata da LSG, 

Stefano Core e Ventiseidieci hanno inve-

stito complessivamente 5 milioni di euro 

in Hydraink, startup che opera nella 

cosmesi interattiva; 

- The Equity Club ha acquistato tramite 

un club deal una quota di Art, che rea-

lizza sistemi di infotainment per auto di 

lusso. 

Di seguito vengono riportate le principali 

caratteristiche delle operazioni avvenute 

da inizio 2018, data di inizio dell’Osser-

vatorio. Nello periodo considerato sono 

state effettuate complessivamente 409 

operazioni di investimenti diretti e club 

deal di famiglie e holding di famiglia in 

Italia: 

- Tipologia operazioni: 138 dei deal, pari 

al 34% delle operazioni complessive, 

sono stati svolti in modalità Club Deal con 

Sponsor, 205 operazioni (50%) hanno 

visto il coinvolgimento di un singolo 

buyer e 66 operazioni sono state svolte in 

Club Deal senza Sponsor (16%); 

- Provenienza geografica Target: 158 

delle società target hanno sede in Lom-

bardia, 60 in Veneto e 39 in Emilia/Roma-

gna. Il 65% delle operazioni ha coinvolto 

società target con sede nel Nord Italia, il 

23% imprese nel Centro Italia, l’8% tar-

get con sede all’estero e il 4% società del 

Sud Italia; 

- Settore della società Target: 113 (28%) 

delle società Target operano nel settore 

Consumer/Retail, 93 (23%) in ambito 

Industrial e 55 (13%) nell’Information 

Technology. 

Da inizio 2018, data in cui è partito l’Os-

servatorio PwC sugli investimenti diretti e 

Club Deals di famiglie e Family Office, si 

evince un sempre più crescente interesse 

per gli investimenti in private capital da 

parte di famiglie, business angel, investi-

tori privati e Family office. I risultati degli 

investimenti del Q3 2022 evidenziano 

come: 

- nel corso del 2022, il numero di investi-

menti organizzati in modalità club deal 

con sponsor è incrementato in modo 

esponenziale: il 52% degli investimenti 

diretti di famiglie e family holding è stato 

svolto in modalità club deal con sponsor. 

Nel 2021 solamente il 38% delle opera-

zioni era svolto in collaborazione con uno 

sponsor, nel 2020 il 28%, nel 2019 il 

25% e nel 2018 il 18%. Tale trend è il 

risultato di un cambio sostanziale nel 

paradigma di investimento da parte delle 

famiglie, le quali sempre di più coinve-

stono con operatori specializzati; 

- la maggior parte delle operazioni riguar-

dano società target con sede in un 

numero ristretto di regioni italiane: sin 

dall’inizio dell’osservatorio il 64% delle 

operazioni di investimento hanno avuto 

come target imprese con sede in Lombar-

dia (39% dei deal), Veneto (15%) ed Emi-

lia-Romagna (10%); 

- le famiglie fanno deal nei settori ITC e 

Healthcare coinvestendo con fondi di pri-

vate equity oppure affidandosi a bouti-

que di M&A che svolgono la funzione di 

arranger dei club deal. Guardando ai set-

tori più specialistici quali l’Information 

Technology e l’Healthcare, rispettiva-

mente 13% e 8% delle operazioni totali, 

si evidenzia come più della metà delle 

operazioni vengono svolte in modalità 

club deal con sponsor (58% IT e 52% 

Healthcare). Questo è indice di come le 

famiglie preferiscano coiinvestire con un 

operatore con competenze specialistiche, 

il quale sia in grado di svolgere una due 

diligence puntuale della target. 

*Partner, Director  

e Senior Manager di PwC Deals

I SETTORI DELLE SOCIETÀ TARGET

Settore
Nr. operazioni  

per Settore
% operazioni  
per settore

Singolo  
investitore

Club Deal  
senza Sponsor

Club Deal  
con Sponsor

 Consumer / Retail 113 28% 17% 19% 65%

 Industrial 93 23% 19% 28% 53%

 Information Technology 55 13% 7% 58% 35%

 Healthcare 34 8% 15% 52% 33%

 Leisure & Media 32 8% 9% 38% 53%

 Services 26 6% 27% 35% 38%

 Financial Services 25 6% 20% 36% 44%

 Utilities & Transportation 17 4% 18% 35% 47%

Altri 14 3% 14% 36% 50%

Fonte: PwC
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Torna Smart Future Academy a Parma e Piacenza: gli studenti a

confronto con i big del territorio
LINK: https://www.parmadaily.it/torna-smart-future-academy-a-parma-e-piacenza-gli-studenti-a-confronto-con-i-big-del-territorio/ 

T o r n a  S m a r t  F u t u r e
A c a d e m y  a  P a r m a  e
Piacenza: gli studenti a
confronto con i big del
territorio 18 Gennaio 2022
Cosa faccio da grande?
Quali sono le competenze
del futuro più richieste? Val
la pena seguire i  miei
s o g n i ?  H o  u n ' i d e a
imp rend i t o r i a l e ,  c o sa
faccio? Queste sono solo
alcune delle domande che
troveranno risposta venerdì
28 gennaio durante l'evento
di orientamento firmato
Smart Future Academy, che
ormai da 6 anni si occupa di
supportare i giovani, in
procinto di scegl iere i l
proprio percorso, nelle loro
scelte future. "Parma e
Piacenza sono due città
straordinarie - afferma Lilli
Franceschetti, Presidente di
Smart Future Academy - la
partecipazione attiva delle
Camere di Commercio di
Parma e di Piacenza, ci
permette di raggiungere le
ve re  "ecce l l enze"  de l
territorio e proporre agli
studenti delle testimonianze
di storie di successo prima
personali e poi professionali

per soddisfare il comune
ob ie t t i vo  d i  i nves t i r e
energie e risorse per i
g i o v a n i :  i l  m i g l i o r
investimento per il futuro
del nostro Paese." Smart
F u t u r e  A c a d e m y  è
l'innovativo progetto rivolto
agli studenti delle scuole
superior i  che ha come
o b i e t t i v o  a i u t a r l i
c o m p r e n d e r e  c o s a
vorrebbero fare da "grandi"
attraverso il contatto con
straordinari personaggi
dell' imprenditoria, della
cultura, della scienza e
de l l ' a r te .  G l i  speaker
po r t e r anno  su l  pa l c o
virtuale la loro storia, i loro
errori e i loro consigli,
mostrando ai ragazzi come
sia possibile raggiungere il
successo. L'obiett ivo è
quello di contrastare la
s e n s a z i o n e  d i
inadeguatezza vissuta da
molti giovani, dimostrando
che è possibile realizzare i
propri sogni, sempre con la
giusta dose di formazione,
aggiornamento, disciplina e
costanza. Smart Future
Academy è un progetto
aperto a tutti gli studenti

delle scuole superiori e
completamente gratuito, sia
per le scuole che per le
famiglie e valido ai fini
PCTO. "Per il secondo anno
consecutivo la Camera di
Parma ha deciso di aderire
a Smart Future Academy
promuovendo la più ampia
partecipazione delle scuole
del territorio - sottolinea
A n d r e a  Z a n l a r i ,
commissario straordinario
dell'Ente - Siamo convinti
che sia di grande stimolo
offrire alle ragazze e ai
ragazz i  che s i  s tanno
impegnando negli studi la
possibilità di ascoltare le
testimonianze di persone
c h e ,  c o n  i m p e g n o ,
dedizione e costanza, hanno
raggiunto brillanti risultati
personali e professionali e,
magar i ,  hanno saputo
anche  r i s o l l e va r s i  da
insuccessi e disavventure.
Gli esempi positivi possono
illuminare una strada e
aiutare a percorrer la."
" Q u e s t e  a z i o n i  d i
o r i e n t a m e n t o  h a n n o
d imos t ra to  una  p iena
ef f icac ia in  termin i  d i
motivazione, di stimoli e di
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energ ia  t ras fer i t i  ag l i
s tuden t i  -  a f f e rma  i l
Presidente della Camera di
Commercio di Piacenza,
Filippo Cella - Il confronto
diretto con i testimonial
i nd i v i dua t i ,  f a vo r i s c e
l'approfondimento di aspetti
essenz ia l i  i nser i t i  ne l
percorso di orientamento,
consentendo nello stesso
tempo di addentrarsi in
zone ancora non del tutto
esplorate dagli studenti. A
d imos t r a z i one  che  l a
collaborazione tra realtà
d i v e r s e ,  c on s en t e  d i
delineare la via da seguire,
grazie a quegl i  st imol i
nuovi  che un format di
successo quale quello di
Smart Future Academy
sicuramente è in grado di
trasmettere." Le iscrizioni
sono aperte a tutti agli 
studenti degli ultimi tre anni
delle superiori (l'iscrizione si
effettua online sul sito di
Smart Future Academy
(www.smartfutureacademy.
i t )  e  l e  o r e  s o n o
riconosciute all'interno dei
programmi PCTO. Smart
Future Academy Online è
realizzato in collaborazione
e con il cofinanziamento
Camera di Commercio di
Parma e della Camera di
Commercio di Piacenza, in
attuazione del protocollo
d'intesa sottoscritto con
U n i o n c a m e r e ,  i n
coordinamento con l'ufficio
sco last i co  reg iona le  e
territoriale, con il patrocinio
d e l l a  R eg i o ne  Em i l i a
Romagna, del Comune di

Parma, del  Comune di
Piacenza, di Confindustria
P iacenza e de l l 'Uf f i c io
Scolastico territoriale di
Parma e Piacenza. Con la
collaborazione del Comando
Generale del l 'Arma dei
Carabinieri, Coldiretti, CNA,
C o n f c o m m e r c i o ,
Federalimentare, Utilitalia,
EIEF e The Pepegas Team,
Camify, Tembo per la regia
tecnica e con il sostegno del
Consorzio per la Tutela del
Grana Padano e ill imity
Bank.  APPUNTAMENTO
Smart Future Academy
PARMA PIACENZA 2022
ONLINE 28 GENNAIO 2022
da l le  8:30 a l le  12:30
______________________
______________________
______________________
________ ISCRIZIONE A
SMART FUTURE ACADEMY
Iscriversi è semplice: basta
compilare un breve form
online sul nostro sito. Gli
eventi sono completamente
gratuiti e le ore sono valide
a i  f i n i  de i  PCTO (g ià
Alternanza Scuola Lavoro).
L'obiettivo del progetto è
quindi quello di orientare i
g iovan i  a t t raverso  un
progetto smart e digital per
aiutarli a progettare il loro
futuro. Gli speaker Smart
Future Academy PARMA
PIACENZA 2021 ONLINE
sono:  Gu ido Case l l i  -
Direttore Centro studi e
r i ce r che  Un ioncamere
Emi l i a -Romagna;  V i t o
Franchini - Comandante
d e l l a  C o m p a g n i a  d e i
Carabinieri di Fidenza; Anna

K a u b e r  -  R e g i s t a
Paesagg is ta;  G iovann i
Pomella - Amministratore
delegato presso Gruppo
Lactal is Ital ia; Cristina
Repett i  -  Responsabi le
Risorse Umane T.G.R. Srl;
Manuela Zilli - Segretario
generale CCIAA Parma;
F r a n c e s c a  M a n t e l l i  -
Imprenditrice agricola; Luca
Sfulcini - CEO De Simoni &
D ig i t a l  Sus ta inab i l i t y .
Saranno presenti per i l
saluti istituzionali: Filippo
Cella - Presidente CCIAA
Piacenza; Maurizio Bocedi -
Dirigente Ufficio Scolastico
IX ambito territoriale di
Parma e Piacenza; Ines
S e l e t t i  -  A s s e s s o r e
Educazione e Innovazione
Tecnologica Comune Parma,
Jonathan Papamarenghi,
Assessore  a l  Tur i smo,
C u l t u r a ,  S c u o l a  e
Progettazione europea Il
Comitato Sc ient i f i co è
composto da: Giuseppe
Ambrosi (presidente CCIAA
Brescia, Assolatte, Gruppo
Ambrosi); Sergio Pecorelli
(già Rettore Università di
B r e s c i a ) ;  M a r i a  I d a
Ge rmon t an i  (G i u r i s t a
d'Impresa); Carlo Alberto
P r a t e s i  ( d o c e n t e  d i
marketing ed innovazione,
Univ. Roma Tre); Luigi
S c o r d a m a g l i a
(amministratore delegano
gruppo Cremonini-Inalca,
p r e s i d e n t e
Federalimentare); Lorenzo
Maternini (Vicepresidente
Talent Garden); Daniele
Tranchini (amministratore
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 de lega to  LaFabbr i ca ) ;
Giovanni Valotti (Docente
Un i v e r s i t à  Bo c con i  e
presidente A2A); Enrico
Zampedri (amministratore
delegato gruppo Metra - già
direttore generale Policlinico
Gemelli); Giovanni Valotti
(Docente  Ord inar io  d i
Economia delle aziende
p u b b l i c h e  U n i v e r s i t à
Bocconi e Presidente A2A
spa); Giuseppe Albeggiani
(Management Consultant e
Curatore del Master in
Management dello Sport e
de l l e  A t t i v i t à  Moto r i e
UNIPG). Associazione Smart
Future Academy nasce nel
2016 per iniziativa di Lilli
Adr iana Franceschet t i ,
Presidente di Smart Future
Academy ,  bo c con i ana
attivamente coinvolta nel
mondo della scuola, insieme
a  Marco  B ianch i  V i ce
p r e s i d e n t e ,  d o t t o r e
commercialista e consulente
a z i e n d a l e .    C o m i t a t o
d i re t t i vo  L i l l i  Adr iana
Franceschetti - Presidente
Smart Future Academy
M a r c o  B i a n c h i  -
V i c ep re s i den te  Smar t
Future Academy Susanna
W e n t e r  -  R e f e r e n t e
Orientamento Smart Future
A c a d e m y  S v i l u p p o
S t r a t e g i c o  G i u s e p p e
Albeggiani - Responsabile
Sviluppo Strategico Team
Giovani Beatrice Pacacussi -
Referente Comunicazione &
Social Media Andrea Natalia
- Progettazione Nicholas
Marchetti - Team Giovani
Team Tecnico Davide Briosi

- Web Conduttore Orio
Navarra - Regia Software
Roberto Lucentini - Regia
Software Marco Riva -
Tecnico Audio Matteo Colli -
Tecnico Regia Come lo fa?
In un modo informale ma
professionale e con focus
sul territorio grazie alla
pa r tne r sh i p  con  en t i ,
istituzioni e professionisti
che provengono da mondi
diversi e possono ispirare
gli studenti offrendogli una
v i s i o n e  d e l  m o n d o
lavorativo a 360 gradi. In
soli 5 anni Smart Future
Academy ha coinvolto oltre
150 mila studenti e 20 città,
attraverso 280 speech,
a f f e rmandos i  come  i l
p r inc ipa le  proget to  d i
orientamento del sistema
camerale italiano grazie alla
c o l l a b o r a z i o n e  e  a l
patrocinio di prestigiosi enti
ed istituzioni, pubbliche e
p r i v a t e .    C o n t a t t i :
info@smartfutureacademy.i
t ;
ufficiostampa@smartfuturea
cademy.it Fotografie: link:
Cartella fotografie ufficiali
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Parma e Piacenza. Torna 'Smart Future Academy'. Studenti a

confronto con i big del territorio.
LINK: http://www.romagnagazzette.com/2022/01/18/parma-e-piacenza-torna-smart-future-academy-studenti-a-confronto-con-i-big-del-territorio/ 

Parma e Piacenza. Torna
'Smart Future Academy'.
Studenti a confronto con i
big del territorio. Stampa
R o b e r t o  V a n n o n i  1 8
gennaio 2022 Camera di
c ommerc i o  d i  P a rma ,
Camera di commercio di
Piacenza, Cosa faccio da
grande?, Parma e Piacenza,
Quali sono le competenze
più r ichieste?, regione
emil ia romagna, Smart
Future Academy smart
d o w n l o a d  P A R M A  E
PIACENZA. Cosa faccio da
grande? Qual i  sono le
competenze del futuro più
r ich ieste? Val  la  pena
seguire i miei sogni? Ho
un'idea imprenditoriale,
cosa faccio? Queste sono
solo alcune delle domande
che troveranno risposta
venerdì 28 gennaio durante
l'evento di orientamento
f i rmato  Smar t  Fu tu re
Academy, che ormai da 6
anni si occupa di supportare
i giovani, in procinto di
s c e g l i e r e  i l  p r o p r i o
percorso, nelle loro scelte
future. "Parma e Piacenza
sono due città straordinarie
- afferma Lilli Franceschetti,

presidente di Smart Future
Academy - la partecipazione
att iva del le Camere di
commercio di Parma e di
Piacenza, ci permette di
r a g g i u n g e r e  l e  v e r e
'eccellenze' del territorio e
proporre agli studenti delle
testimonianze di storie di
successo prima personali e
po i  p r o f e s s i ona l i  p e r
sodd i s f a r e  i l  c omune
ob ie t t i vo  d i  i nves t i r e
energie e risorse per i
g i o v a n i :  i l  m i g l i o r
investimento per il futuro
del nostro Paese". Smart
F u t u r e  A c a d e m y  è
l'innovativo progetto rivolto
agli studenti delle scuole
superior i  che ha come
o b i e t t i v o  a i u t a r l i
c o m p r e n d e r e  c o s a
vorrebbero fare da 'grandi'
attraverso il contatto con
straordinari personaggi
dell' imprenditoria, della
cultura, della scienza e
de l l ' a r te .  G l i  speaker
po r t e r anno  su l  pa l c o
virtuale la loro storia, i loro
errori e i loro consigli,
mostrando ai ragazzi come
sia possibile raggiungere il
successo. L'obiett ivo è

quello di contrastare la
s e n s a z i o n e  d i
inadeguatezza vissuta da
molti giovani, dimostrando
che è possibile realizzare i
propri sogni, sempre con la
giusta dose di formazione,
aggiornamento, disciplina e
costanza. Smart Future
Academy è un progetto
aperto a tutti gli studenti
delle scuole superiori e
completamente gratuito, sia
per le scuole che per le
famiglie e valido ai fini
PCTO. COMMENTI. "Per il
secondo anno consecutivo
la Camera di Parma ha
deciso di aderire a Smart
F u t u r e  A c a d e m y
promuovendo la più ampia
partecipazione delle scuole
del territorio - sottolinea
A n d r e a  Z a n l a r i ,
commissario straordinario
dell'Ente - . Siamo convinti
che sia di grande stimolo
offrire alle ragazze e ai
ragazz i  che s i  s tanno
impegnando negli studi la
possibilità di ascoltare le
testimonianze di persone
c h e ,  c o n  i m p e g n o ,
dedizione e costanza, hanno
raggiunto brillanti risultati
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personali e professionali e,
magar i ,  hanno saputo
anche  r i s o l l e va r s i  da
insuccessi e disavventure.
Gli esempi positivi possono
illuminare una strada e
aiutare a percorrer la".
" Q u e s t e  a z i o n i  d i
o r i e n t a m e n t o  h a n n o
d imos t ra to  una  p iena
ef f icac ia in  termin i  d i
motivazione, di stimoli e di
energ ia  t ras fer i t i  ag l i
s tuden t i  -  a f f e rma  i l
presidente della Camera di
commercio di Piacenza,
Filippo Cella - Il confronto
diretto con i testimonial
i nd i v i dua t i ,  f a vo r i s c e
l'approfondimento di aspetti
essenz ia l i  i nser i t i  ne l
percorso di orientamento,
consentendo nello stesso
tempo di addentrarsi in
zone ancora non del tutto
esplorate dagli studenti. A
d imos t r a z i one  che  l a
collaborazione tra realtà
d i v e r s e ,  c on s en t e  d i
delineare la via da seguire,
grazie a quegl i  st imol i
nuovi  che un format di
successo qua le  que l lo
d i     S m a r t  F u t u r e
Academy sicuramente è in
grado di trasmettere". Le
iscrizioni sono aperte a tutti
agli  studenti degli ultimi tre
a n n i  d e l l e  s u p e r i o r i
( l ' iscr iz ione si  effettua
online sul sito di Smart
F u t u r e  A c a d e m y
(www.smartfutureacademy.
i t )  e  l e  o r e  s o n o
riconosciute all'interno dei
programmi PCTO. Smart
Future Academy Online è

realizzato in collaborazione
e con il cofinanziamento
Camera di commercio di
Parma e della Camera di
commercio di Piacenza, in
attuazione del protocollo
d'intesa sottoscritto con
U n i o n c a m e r e ,  i n
coordinamento con l'ufficio
sco last i co  reg iona le  e
territoriale, con il patrocinio
d e l l a  r e g i o n e  E m i l i a
Romagna, del comune di
Parma, del  comune di
Piacenza, di Confindustria
P iacenza e de l l 'Uf f i c io
scolastico territoriale di
Parma e Piacenza. Con la
collaborazione del comando
generale del l 'Arma dei
Carabinieri, Coldiretti, CNA,
C o n f c o m m e r c i o ,
Federalimentare, Utilitalia,
EIEF e The Pepegas Team,
Camify, Tembo per la regia
tecnica e con il sostegno del
Consorzio per la Tutela del
grana padano e il l imity
Bank.  APPUNTAMENTO
Smart Future Academy
PARMA PIACENZA 2022
ONLINE 28 GENNAIO 2022
da l le  8:30 a l le  12:30
______________________
______________________
______________________
________ ISCRIZIONE A
SMART FUTURE ACADEMY
Iscriversi è semplice: basta
compilare un breve form
online sul nostro sito. Gli
eventi sono completamente
gratuiti e le ore sono valide
a i  f i n i  de i  PCTO (g ià
Alternanza Scuola Lavoro).
L'obiettivo del progetto è
quindi quello di orientare i

g iovan i  a t t raverso  un
progetto smart e digital per
aiutarli a progettare il loro
futuro. Gli speaker Smart
Future Academy PARMA
PIACENZA 2021 ONLINE
sono:  Gu ido Case l l i  -
Direttore Centro studi e
r i ce r che  Un ioncamere
Emi l i a -Romagna;  V i t o
Franchini - Comandante
d e l l a  C o m p a g n i a  d e i
Carabinieri di Fidenza; Anna
K a u b e r  -  R e g i s t a
Paesagg is ta;  G iovann i
Pomella - Amministratore
delegato presso Gruppo
Lactal is Ital ia; Cristina
Repett i  -  Responsabi le
Risorse Umane T.G.R. Srl;
Manuela Zilli - Segretario
generale CCIAA Parma;
F r a n c e s c a  M a n t e l l i  -
Imprenditrice agricola; Luca
Sfulcini - CEO De Simoni &
D ig i t a l  Sus ta inab i l i t y .
Saranno presenti per i l
saluti istituzionali: Filippo
Cella - Presidente CCIAA
Piacenza; Maurizio Bocedi -
dirigente Ufficio scolastico
IX ambito territoriale di
Parma e Piacenza; Ines
S e l e t t i  -  a s s e s s o r e
Educazione e Innovazione
Tecnologica comune Parma,
J o n a t h a n
Papamarenghi, assessore al
Turismo, Cultura, Scuola e
Progettazione europea Il
Comitato Sc ient i f i co è
composto da: Giuseppe
Ambrosi (presidente CCIAA
Brescia, Assolatte, Gruppo
Ambrosi); Sergio Pecorelli
(già rettore Università di
B r e s c i a ) ;  M a r i a  I d a
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 Ge rmon t an i  (G i u r i s t a
d'Impresa); Carlo Alberto
P r a t e s i  ( d o c e n t e  d i
marketing ed innovazione,
Univ. Roma Tre); Luigi
S c o r d a m a g l i a
(amministratore delegano
gruppo Cremonini-Inalca,
p r e s i d e n t e
Federalimentare); Lorenzo
Maternini (vicepresidente
Talent Garden); Daniele
Tranchini (amministratore
de l ega to  LaFabbr i ca ) ;
Giovanni Valotti (docente
Un i v e r s i t à  Bo c con i  e
presidente A2A); Enrico
Zampedri (amministratore
delegato gruppo Metra - già
direttore generale Policlinico
Gemelli); Giovanni Valotti
(docen te  o rd ina r i o  d i
Economia delle aziende
p u b b l i c h e  U n i v e r s i t à
Bocconi e presidente A2A
spa); Giuseppe Albeggiani
(management consultant e
curatore del Master in
management dello Sport e
de l l e  A t t i v i tà  motor ie
UNIPG). Associazione Smart
Future Academy nasce nel
2016 per iniziativa di Lilli
Adr iana Franceschet t i ,
Presidente di Smart Future
Academy ,  bo c con i ana
attivamente coinvolta nel
mondo della scuola, insieme
a  Marco  B ianch i  V i ce
p r e s i d e n t e ,  d o t t o r e
commercialista e consulente
a z i e n d a l e .  C o m i t a t o
d i re t t i vo  L i l l i  Adr iana
Franceschetti - presidente
Smart Future Academy
M a r c o  B i a n c h i  -
v i c ep r e s i d en t e  Sma r t

Future Academy Susanna
W e n t e r  -  r e f e r e n t e
Orientamento Smart Future
A c a d e m y  S v i l u p p o
s t r a t e g i c o  G i u s e p p e
Albeggiani - responsabile
Sviluppo strategico Team
Giovani Beatrice Pacacussi -
Referente Comunicazione &
Social Media Andrea Natalia
- Progettazione Nicholas
Marchetti - Team Giovani
Team Tecnico Davide Briosi
- Web conduttore Orio
Navarra - Regia Software
Roberto Lucentini - Regia
Software Marco Riva -
Tecnico audio Matteo Colli -
Tecnico regia Come lo fa?
In un modo informale ma
professionale e con focus
sul territorio grazie alla
pa r tne r sh i p  con  en t i ,
istituzioni e professionisti
che provengono da mondi
diversi e possono ispirare
gli studenti offrendogli una
v i s i o n e  d e l  m o n d o
lavorativo a 360 gradi. In
soli 5 anni Smart Future
Academy ha coinvolto oltre
150 mila studenti e 20 città,
attraverso 280 speech,
a f f e rmandos i  come  i l
p r inc ipa le  proget to  d i
orientamento del sistema
camerale italiano grazie alla
c o l l a b o r a z i o n e  e  a l
patrocinio di prestigiosi enti
ed istituzioni, pubbliche e
private. 
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Smart Future Academy speciale sostenibilità alla scoperta delle
professioni che cambiano il modo di fare business nell'economia

italiana
LINK: https://lulop.com/it_IT/post/show/232449/smart-future-academy-speciale-.html 

Smart Future Academy
speciale sostenibilità alla
scoperta delle professioni
che cambiano il modo di
fare business nell'economia
italiana Ettore Prandini,
# l u i g i s c o r d a m a g l i a ,
# f e d e r i c a b a s i l e ,
# a n d r e a b a r i s e l l i ,
# a n d r e a b o l l a ,
# v a l e n t i n a s t i n g a ,
#alessandrovilla, Giuditta
M e r c u r i o ,    s a r a n n o  i
protagonisti che saliranno
sul palco virtuale moderati
daI professori #marcofrey e
Carlo Alberto Pratesi. Il
p r o s s imo  8  f e bb r a i o ,
l'Associazione Smart Future
A cademy   s c ende r à  i n
campo per il #green con il
primo evento nazionale
dedicato alla sostenibilità.
L ' a p p u n t a m e n t o  s a r à
completamente dedicato a
t e m a t i c h e  g r e e n   e
co invo lgerà  mig l ia ia  d i
studenti di tutta Italia degli
ultimi tre anni delle scuole
supe r i o r i .  L ' o b i e t t i v o
primario è promuovere
l'orientamento verso le
professioni e i percorsi di
studio "sostenibili" alla luce

dell'Agenda ONU 2030 per
lo Sviluppo Sostenibile.
Marco Frey,  professore
ordinario di Economia e
gestione delle imprese,
direttore del gruppo di
ricerca sulla sostenibilità
( S u M )  d e l l a  S c u o l a
Universitar ia Superiore
Sant'Anna di Pisa; Direttore
di Ricerca allo IEFE e Carlo
Alberto Pratesi, Professore
ordinario di Economia e
Gestione delle Imprese
all'Università RomaTre dove
tiene il corso di Marketing,
innovazione e sostenibilità,
d ia logheranno con g l i
speaker su due macroaree:
le professioni che rendono
l'agricoltura sostenibile in
t e r m i n i  d i  r i s p e t t o
d e l l ' a m b i e n t e  e  d e l
territorio; e le professioni
che moltiplicano efficienza e
u t i l i z z o  de l l e   ene r g i e
rinnovabili, promuovendo il
rispetto del pianeta, la
salute del le persone e
l'indipendenza economica
dal costo di gas e petrolio
"Lo Speciale Sostenibilità è
un vero sogno che s i
real izza -  af ferma L i l l i

Franceschetti, Presidente di
Smart Future Academy -
e attraverso il racconto di
professionisti sul tema,
mira a sensibi l izzare i
r a g a z z i  s u  c o m e  l a
creazione di benessere
c o n d i v i s o  e  q u i n d i
sostenibile, sia uno dei
principi fondamentali che
guiderà le aziende leader
del futuro. Investire in un
futuro sostenibile significa,
senza ogni dubbio, investire
energie e risorse per i
g i o v a n i :  i l  m i g l i o r
investimento per il futuro
del  nostro Paese."  Gl i
speaker saranno dei mentor
per i ragazzi, portando sul
palco la loro storia, fatta di
success i  ma anche d i
cadute: L'obiettivo e? quello
di contrastare la sensazione
di inadeguatezza vissuta da
molti giovani, dimostrando
che è possibile realizzare i
propri sogni, sempre con la
giusta dose di formazione,
aggiornamento, disciplina e
c o s t a n z a .
#smartfutureacademy e?
un progetto aperto a tutti
gli studenti delle scuole
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superiori e completamente
gratuito, sia per le scuole
che per le famiglie e valido
ai fini PCTO. "Inizia oggi il
p r o g e t t o  d i
#smartfutureacademy per
sensibilizzare gli studenti
italiani sui 17 obiettivi per
lo sviluppo sostenibile -
af ferma Marco Bianchi ,
Vicepresidente di Smart
Future Academy - grazie
alla collaborazione con VIVI
energia e Coldiretti, si
p a r l e r à  d i  c o m e  l a
sostenibilità non rappresenti
solo un valore etico cui
i s p i r a r e  i  n o s t r i
comportamenti ma come
sia già oggi un fattore
competitivo e trasversale a
tutti i settori del mondo del
l avo ro .  Smar t  Fu tu re
Academy e? l'innovativo
p r o g e t t o  r i v o l t o
agli studenti delle scuole
superiori ed  valido ai fini
PCTO. Le iscrizioni sono
a n c o r a  a p e r t e .
www.smartfutureacademy.i
t  Smart Future Academy
#online e? realizzato in
attuazione del protocollo
d ' i n t e s a  s o t t o s c r i t t o
con Unioncamere. Con la
collaborazione di Coldiretti e
V I V A  e n e r g i a .
APPUNTAMENTO Smart
Future Academy SPECIALE
S O S T E N I B I L I T À  2 0 2 2
ONLINE 8 FEBBRAIO 2022
Dalle 8:15 alle 12:30 Live
su YouTube -----------------
-------------------------------
-------------------------------
---- Modalità di Iscrizione
a g l i  e v e n t i

#smartfutureacademy: Per
partecipare è necessaria
l ' i s c r i z i o n e  # o n l i n e
dell'istituto e delle classi sul
s i t o  d i
#smartfutureacademy alla
pagina ISCRIZIONI: https:/
/ b i t . l y / 2 R p c i a 9
S u c c e s s i v a m e n t e  l a
segreteria invia una mail
con le informazioni (link
all'evento) affinché docenti
e  s t u d e n t i  p o s s a n o
partecipare. L'iscrizione è
necessaria per poter avere
successivamente l'attestato
delle ore di frequenza. Le
o r e  r i e n t r a n o  n e i
p r o g r a m m i  P C T O .  I
moderatori: Marco Frey -
P r o f e s s o r e  O rd i na r i o ,
Scuola Superiore Sant'Anna
d i  P i sa  Car l o  A lbe r to
P r a t e s i   -  P r o f e s s o r e
ordinario di Marketing,
innovazione e sostenibilità
all'università Roma Tre Gli
s p e a k e r
#smar t f u t u r ea cademy
SPECIALE SOSTENIBILITÀ
2022 ONLINE sono: Andrea
Bariselli - Neuroscientist &
F o u n d e r  o f
Strobilo; Federica Basile -
Imprend i t r i c e ;  And rea
B o l l a   -  P r e s i d e n t e  e
Amministratore Delegato di
V I V I  e n e r g i a  e
Amministratore Delegato di
VIVI esco; Ettore Prandini -
Imprenditore e Presidente
C o l d i r e t t i ;   L u i g i
Scordamagl ia -  AD del
g r u p p o  C r e m o n i n i -
Inalca; Valentina Stinga -
Imprenditrice; Alessandro
V i l l a   -  F o n d a t o r e  e

amministratore Planet -
T e c n o l o g i a
M a n g r o v e ;   G i u d i t t a
Mercurio - Presidente di
Campagna Amica Pesaro-
Urbino e Imprenditr ice
ag r i c o l a .  I l  Com i t a t o
Scientif ico e? composto
d a :   G i u s e p p e
Ambrosi (presidente CCIAA
Brescia, Assolatte, Gruppo
A m b r o s i ) ;   S e r g i o
Pecore l l i   (g ia?  Rettore
U n i v e r s i t a ?  d i
B r e s c i a ) ;   M a r i a  I d a
G e r m o n t a n i   ( G i u r i s t a
d'Impresa); Carlo Alberto
P r a t e s i   ( d o c e n t e  d i
marketing ed innovazione,
Univ. Roma Tre); Luigi
Scordamaglia (amministrato
r e  d e l e g a n o  g r u p p o
C r e m o n i n i - I n a l c a ,
p r e s i d e n t e
Federalimentare); Lorenzo
Maternini (Vicepresidente
Talent Garden); Daniele
Tranchini (amministratore
d e l e g a t o
LaFabb r i c a ) ;  G i ovann i
Valotti (Docente Universita?
Boccon i  e  p r e s i den te
A 2 A ) ;   E n r i c o
Zampedri (amministratore
delegato gruppo Metra -
gia? direttore generale
P o l i c l i n i c o
G e m e l l i ) ;   G i o v a n n i
Valotti (Docente Ordinario
di Economia delle aziende
p u b b l i c h e  U n i v e r s i t à
Bocconi e Presidente A2A
s p a ) ;   G i u s e p p e
Albeggiani (Management
Consultant e Curatore del
Master in Management dello
Spor t  e  de l le  At t iv i tà
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M o t o r i e  U N I P G ) .
Associazione Smart Future
Academy nasce nel 2016
per iniziativa di Lilli Adriana
Franceschetti, Presidente di
#smar t fu tu reacademy,
bocconiana attivamente
coinvolta nel mondo della
scuola, insieme a Marco
Bianchi Vice presidente,
dottore commercialista e
consu lente az ienda le .  
Comitato dirett ivo Li l l i
Adriana Franceschetti -
Presidente Smart Future
Academy Marco Bianchi -
V i c ep re s i den te  Smar t
Future Academy Susanna
W e n t e r   -  R e f e r e n t e
Orientamento Smart Future
A c a d e m y  S v i l u p p o
S t r a t e g i c o  G i u s e p p e
Albeggiani - Responsabile
Sviluppo Strategico Team
Giovani Beatrice Pacacussi -
 Referente Comunicazione &
Social Media Andrea Natalia
- Progettazione Nicholas
Marchetti - Team Giovani
Team Tecnico Davide Briosi
- Web Conduttore Orio
Navarra - Regia Software
Roberto Lucentini - Regia
Software Marco Riva -
Tecnico Audio Matteo Colli -
Tecnico Regia Come lo
fa? In un modo informale
ma professionale e con
focus sul territorio grazie
alla partnership con enti,
istituzioni e professionisti
che provengono da mondi
diversi e possono ispirare
gli studenti offrendogli una
v i s i o n e  d e l  m o n d o
lavorativo a 360 gradi. In
soli 5 anni Smart Future

Academy ha coinvolto oltre
150 mila studenti e 20
c i t t à ,   a t t r a v e r s o   2 8 0
speech, affermandosi come
il principale progetto di
orientamento del sistema
camerale italiano grazie
alla collaborazione e al
patrocinio di prestigiosi enti
ed istituzioni, pubbliche e
private. 
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Holding moda svela un nuovo progetto eco-friendly

LINK: https://www.mffashion.com/news/livestage/holding-moda-svela-un-nuovo-progetto-eco-friendly-202202171151121130 

Holding moda svela un
nuovo progetto eco-friendly
Il sottogruppo di Hind-
Holding industriale lancia
l ' in iz iat iva «The ghost
makers»,  pensata  per
diffondere e far crescere la
cultura della sostenibilità
tra i propri laboratori al fine
di garantire ai clienti una
supply chain certificata e
trasparente di Rita Miele
17/02/2022 Claudio Rovere
alla presentazione di «The
ghost makers» Holding
moda fa un passo verso la
sostenibilità. La controllata
di Hind-Holding industriale
ha investito nella propria
f i l i e r a  s v i l uppando  i l
p r o ge t t o  « The  gho s t
m a k e r s » ,  i d e a t o  p e r
certificare la sostenibilità
d e i  s u b f o r n i t o r i  c h e
collaborano con le aziende
del  gruppo, a l  f ine d i
garantire ai brand del lusso
una filiera al 100% etica e
sostenibile. Ispirata da
un'idea nata in Project,
società specializzata nel
denim ed entrata a far
parte del gruppo a fine
ottobre 2021, «The ghost
makers» consiste in una
certificazione proprietaria di
H o l d i n g  m o d a  c h e
r i specch ia  l e  m ig l i o r i
p r a t i c h e  i n  a m b i t o
g o v e r n a n c e ,  s o c i a l e ,
ambientale e di salute e
sicurezza. Per ottenere la
c e r t i f i c a z i o n e ,  i

s ub f o r n i t o r i   d o v r anno
s o t t o p o r s i  a d  u n
questionario sviluppato con
la partnership tecnica di
Intertek, realtà che si
occupa delle soluzioni di
total quality assurance per
le aziende di tutto il mondo.
I l  s upe ramen to  de l l o
step proverà l'idoneità dei
s i n g o l i  l a b o r a t o r i  a
collaborare con Holding
moda. Gli obiettivi strategici
rispetto alla supply chain e i
de t t ag l i  de l  p r oge t t o
saranno presentati in due
tappe, rappresentanti del
futuro della manifattura del
settore fashion. Al primo
a p p u n t a m e n t o ,
tenutosi ieri, 16 febbraio, a
Montevarchi (Arezzo), sede
principale della società, ne
seguirà un secondo a Schio
(Vicenza), previsto per il 22
febbraio. «I valori che sono
sempre stati al centro del
nostro gruppo industriale e
che mi hanno spinto a
sos tenere  con  grande
entusiasmo il progetto sono
l a  r e s p o n s a b i l i t à ,
l'inclusività e l'apertura al
cambiamento. Cambiare
non è facile ma rappresenta
la leva per essere i veri
protagonist i  d i  questo
m e r c a t o  s e m p r e  p i ù
competitivo. Sono sicuro
che il progetto riuscirà a
darci nel lungo periodo una
fil iera di eccellenze del
Made in Italy più forte,

sostenibile e innovativa»,
ha sottol ineato Claudio
R o v e r e ,  f o n d a t o r e  e
presidente di Hind. Con un
portafog l io  c l ient i  che
annovera i più importanti
b r a n d  d e l  l u s s o
internazionale, Holding
moda è polo attivo in tutti i
segment i  de l l a  f i l i e ra
italiana della moda, in cui
o p e r a  c o n  s o c i e t à
partecipate, tra cui Uno
magl ia  ( lavoraz ion i  in
jersey), Alex&co. (capi di
abbigliamento in pelle), Rbs
(capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project (denim) e Valmor
(calzature), per un fatturato
consolidato di 125 milioni di
euro  ne l  2021  e  una
manodopera specializzata di
oltre 400 addetti. Oltre allo
stabilimento di proprietà,
l'azienda collabora con un
vasto network di circa 100
l a b o r a t o r i  e  1 . 5 0 0
maestranze: i ghost makers
che vanno a costituire la
filiera a cui il progetto si
r i v o l g e .  « L a  f i l i e r a
produttiva di Holding moda
è una risorsa determinante,
s u l l a  q u a l e  a b b i a m o
investito e continueremo ad
inves t i r e  a f f i n ché  s i a
sostenibile, trasparente e
risponda ai requisit i  di
eccel lenza r ichiesti  dai
nost r i  c l ient i» ,  ha po i
aggiunto l'amministratore
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delegato Giulio Guasco.
(riporduzione riservata)
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Holding Moda (Hind) certifica la subfornitura sostenibile

LINK: https://www.fashionmagazine.it/community/con-il-progetto-the-ghost-makers-holding-moda-hind-certifica-la-subfornitura-sostenibile-109016 

 Ho l d i ng  Moda  (H i nd )
certifica la subfornitura
sostenibile 17 febbraio 2022
Facebook Twitter Focus
su l la  sosten ib i l i tà  per
Ho ld ing  Moda .  Con  i l
progetto The Ghost Makers
la controllata di Holding
Industriale (Hind) intende
certificare la sostenibilità
d e i  s u b f o r n i t o r i  c h e
c o l l a b o r a n o  c o n  l e
partecipate del gruppo
come Valmor (calzature),
Uno Maglia (lavorazioni in
j e r s e y ) ,  A l e x  &  C o .
(abbigliamento in pelle),
Rbs (capispalla, nella foto),
Albachiara (abbigliamento
donna), Gab (pelletteria) e
Project Officina Creativa
(denim). Si tratta di circa
100 laboratori che danno
lavoro a 1.500 maestranze
(i ghost makers, appunto):
potranno ottenere una
certificazione proprietaria di
H o l d i n g  M o d a  s e
rispecchieranno le migliori
pratiche nella governance,
i n  a b i t o  s o c i a l e  e
ambientale, a l ivello di
salute e sicurezza. Per
r a g g i u n g e r e  q u e s t o
obiettivo i subfornitori si
dovranno sottoporre a un

questionario sviluppato con
il partner Intertek, attivo
nelle soluzioni di Total
Quality Assurance per le
aziende. Il superamento del
test proverà l'idoneità o
meno a  far  par te  de i
collaboratori di Holding
Moda. Gli obiettivi strategici
di Holding Moda rispetto
alla supply chain e i dettagli
d i  The  Ghos t  Make r s
vengono presentati in due
tappe ai laboratori. Il primo
era in programma ieri, 16
f e b b r a i o ,  n e l l a  s e d e
principale di Holding Moda a
Montevarchi (Ar), a cui ne
seguirà un secondo a Schio
(V i ) ,  i l  p r o s s imo  22
febbraio. Costituita nel
2018,  lo  scorso  anno
Holding Moda ha raggiunto
un fatturato di 125 milioni
di euro e 400 addetti. Il
progetto della casa madre,
la società di investimenti
Hind, è creare un polo
produttivo rappresentativo
dell'eccellenza della moda
made in Italy. Oltre al
fashion, Hind investe in altri
s e t t o r i  e s p r e s s i o n e
d e l l ' u n i c i t à  i t a l i a n a
attraverso le subholding La
Fabbrica (comunicazione),

Holding Food & Beverage,
Holding Parts (ricambi per
l'automotive) e la neo-
costituita Holding Motion
(robotica). e.f.
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Holding moda svela un nuovo progetto eco-friendly

LINK: https://www.milanofinanza.it/news/holding-moda-svela-un-nuovo-progetto-eco-friendly-202202171151121130 

Holding moda svela un
nuovo progetto eco-friendly
Il sottogruppo di Hind-
Holding industriale lancia
l ' in iz iat iva «The ghost
makers»,  pensata  per
diffondere e far crescere la
cultura della sostenibilità
tra i propri laboratori al fine
di garantire ai clienti una
supply chain certificata e
trasparente di Rita Miele Mff
- Numero 034 pag. 3 del
18/02/2022  tempo  d i
lettura MF Online Holding
moda sve la  un nuovo
p roge t t o  e co - f r i end l y
C l a u d i o  R o v e r e  a l l a
presentazione di «The ghost
makers» Holding moda fa
u n  p a s s o  v e r s o  l a
sostenibilità. La controllata
di Hind-Holding industriale
ha investito nella propria
f i l i e r a  s v i l uppando  i l
p r o ge t t o  « The  gho s t
m a k e r s » ,  i d e a t o  p e r
certificare la sostenibilità
d e i  s u b f o r n i t o r i  c h e
collaborano con le aziende
del  gruppo, a l  f ine d i
garantire ai brand del lusso
una filiera al 100% etica e
sostenibile. Ispirata da
un'idea nata in Project,
società specializzata nel

denim ed entrata a far
parte del gruppo a fine
ottobre 2021, «The ghost
makers» consiste in una
certificazione proprietaria di
H o l d i n g  m o d a  c h e
r i specch ia  l e  m ig l i o r i
p r a t i c h e  i n  a m b i t o
g o v e r n a n c e ,  s o c i a l e ,
ambientale e di salute e
sicurezza. Per ottenere la
c e r t i f i c a z i o n e ,  i
s ub f o r n i t o r i   d o v r anno
s o t t o p o r s i  a d  u n
questionario sviluppato con
la partnership tecnica di
Intertek, realtà che si
occupa delle soluzioni di
total quality assurance per
le aziende di tutto il mondo.
I l  s upe ramen to  de l l o
step proverà l'idoneità dei
s i n g o l i  l a b o r a t o r i  a
collaborare con Holding
moda. Gli obiettivi strategici
rispetto alla supply chain e i
de t t ag l i  de l  p r oge t t o
saranno presentati in due
tappe, rappresentanti del
futuro della manifattura del
settore fashion. Al primo
a p p u n t a m e n t o ,
tenutosi ieri, 16 febbraio, a
Montevarchi (Arezzo), sede
principale della società, ne
seguirà un secondo a Schio

(Vicenza), previsto per il 22
febbraio. «I valori che sono
sempre stati al centro del
nostro gruppo industriale e
che mi hanno spinto a
sos tenere  con  grande
entusiasmo il progetto sono
l a  r e s p o n s a b i l i t à ,
l'inclusività e l'apertura al
cambiamento. Cambiare
non è facile ma rappresenta
la leva per essere i veri
protagonist i  d i  questo
m e r c a t o  s e m p r e  p i ù
competitivo. Sono sicuro
che il progetto riuscirà a
darci nel lungo periodo una
fil iera di eccellenze del
Made in Italy più forte,
sostenibile e innovativa»,
ha sottol ineato Claudio
R o v e r e ,  f o n d a t o r e  e
presidente di Hind. Con un
portafog l io  c l ient i  che
annovera i più importanti
b r a n d  d e l  l u s s o
internazionale, Holding
moda è polo attivo in tutti i
segment i  de l l a  f i l i e ra
italiana della moda, in cui
o p e r a  c o n  s o c i e t à
partecipate, tra cui Uno
magl ia  ( lavoraz ion i  in
jersey), Alex&co. (capi di
abbigliamento in pelle), Rbs
(capispalla), Albachiara
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 (abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project (denim) e Valmor
(calzature), per un fatturato
consolidato di 125 milioni di
euro  ne l  2021  e  una
manodopera specializzata di
oltre 400 addetti. Oltre allo
stabilimento di proprietà,
l'azienda collabora con un
vasto network di circa 100
l a b o r a t o r i  e  1 . 5 0 0
maestranze: i ghost makers
che vanno a costituire la
filiera a cui il progetto si
r i v o l g e .  « L a  f i l i e r a
produttiva di Holding moda
è una risorsa determinante,
s u l l a  q u a l e  a b b i a m o
investito e continueremo ad
inves t i r e  a f f i n ché  s i a
sostenibile, trasparente e
risponda ai requisit i  di
eccel lenza r ichiesti  dai
nost r i  c l ient i» ,  ha po i
aggiunto l'amministratore
delegato Giulio Guasco.
(riporduzione riservata) 
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Hind lancia il progetto "The Ghost Makers" per la filiera sostenibile

LINK: https://it.fashionnetwork.com/news/Hind-lancia-il-progetto-the-ghost-makers-per-la-filiera-sostenibile,1379305.html 

Holding Moda, controllata
del gruppo Hind (Holding
Industriale), ha lanciato il
p r o g e t t o  " T h e  G h o s t
Makers " ,  pensa to  per
certificare la sostenibilità
d e i  s u b f o r n i t o r i  c h e
collaborano con le aziende
del  gruppo, a l  f ine d i
garantire ai brand del lusso
una filiera al 100% etica e
sostenibile. Holding Moda,
che nel 2021 ha realizzato
un fatturato consolidato di
125 milioni di euro, opera
nel settore del fashion
a t t r a v e r s o  s o c i e t à
partecipate, tra cui Uno
Mag l ia  ( lavoraz ion i  in
jersey), Alex&Co. (capi di
abbigliamento in pelle),
RBS (capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), GAB (pelletteria),
Project (denim) e Valmor
(calzature). Oltre a ciò, la
società collabora con un
ne twork  d i  c i r ca  100
l a b o r a t o r i  e  1 . 5 0 0
maes t ranze :  i  " ghos t
makers"  che  vanno a
costituire la filiera a cui il
progetto si rivolge. Ispirata
da un'idea nata in Project,
società specializzata nel
denim ed entrata a far
parte del Gruppo Holding
Moda a fine ottobre 2021,
" T h e  G h o s t  M a k e r s "
c o n s i s t e  i n  u n a
certificazione proprietaria di
Holding Moda che rispecchia

le migl ior i  prat iche in
ambito governance, sociale,
ambientale e di salute e
sicurezza. Per ottenere la
certificazione, i subfornitori
di Holding Moda dovranno
s o t t o p o r s i  a d  u n
questionario sviluppato con
la partnership tecnica di
Intertek, una delle realtà
leader nelle soluzioni di
Total Quality Assurance per
le aziende di tutto il mondo.
Il superamento della prova,
c h e  r a p p r e s e n t a  u n
requisito fondamentale di
so s ten i b i l i t à ,  p rove rà
l ' i d one i t à  de i  s i ngo l i
laboratori a collaborare con
Holding Moda. "I valori che
sono sempre stati al centro
d e l  n o s t r o  G r u p p o
Industriale e che mi hanno
spinto a sostenere con
g rande  en tus i a smo  i l
p r o g e t t o  ' T h e  G h o s t
M a k e r s ' ,  s o n o  l a
responsabilità, l'inclusività e
l'apertura al cambiamento",
ha  d i ch ia ra to  C laud io
R o v e r e ,  f o n d a t o r e  e
P r e s i d e n t e  d i  H i n d .
"Cambiare non è facile ma
rappresenta la leva per
essere i veri protagonisti di
questo mercato sempre più
competitivo. Sono sicuro
che il progetto riuscirà a
darci nel lungo periodo una
fil iera di eccellenze del
Made in Italy più forte,
sostenibile e innovativa". Il

progetto è stato presentato
a i  l aborator i  a  cu i  s i
indirizza il 16 febbraio, con
un primo appuntamento
tenutosi presso la sede di
H o l d i n g  M o d a ,  a
Montevarch i  (AR);  un
secondo evento è previsto il
22 febbraio a Schio (VI).
Fondata a Torino nel 2011,
Holding Industriale (Hind) è
una holding company che
investe  ne i  se t tor i  d i
eccellenza del Made in Italy
a t t r a v e r s o  c i n q u e  5
subho ld ing  temat i che:
Holding Moda (fashion), La
Fabbrica (comunicazione),
Holding Food & Beverage
(food&beverage), Holding
Parts (ricambi per settore
automotive) e la neo-
costituita Holding Motion
( pe r  i l  s e t t o r e  d e l l a
r obo t i c a ) .
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HOLDING MODA INVESTE NELLA FILIERA GREEN CON THE GHOST

MAKERS
LINK: https://hubstyle.sport-press.it/2022/02/17/holding-moda-investe-nella-filiera-green-con-the-ghost-makers/ 

Holding Moda, controllata
dalla società di investimenti
in aziende rappresentative
del made in Italy Hind,
investe nella propria filiera
con il progetto "The Ghost
Makers" che certifica la
sostenibilità dei subfornitori
sottoposti precedentemente
a un questionario. Ispirato
da un'idea nata in Project -
società del gruppo Holding
Moda da fine ottobre '21 e
specializzata nel denim -
questo è un modo per
garantire ai brand del lusso
una filiera al 100% etica e
green. E, come afferma un
c o m u n i c a t o  u f f i c i a l e ,
" r ispecch ia  le  mig l ior i
p r a t i c h e  i n  a m b i t o
g o v e r n a n c e ,  s o c i a l e ,
ambientale, di salute e
sicurezza". "I valori che
sono sempre stati al centro
d e l  n o s t r o  G r u p p o
Industriale e che mi hanno
spinto a sostenere con
g rande  en tus i a smo  i l
p r o g e t t o  ' T h e  G h o s t
M a k e r s ' ,  s o n o  l a
responsabilità, l'inclusività e
l'apertura al cambiamento.
Cambiare non è facile ma
rappresenta la leva per
essere i veri protagonisti di
questo mercato sempre più
competitivo. Sono sicuro
che il progetto riuscirà a
darci nel lungo periodo una
fil iera di eccellenze del
made in Italy più forte,

sostenibile e innovativa",
spiega Claudio Rovere,
fondatore e presidente di
Hind. Con un portafoglio
clienti che annovera i più
importanti brand del lusso
i n t e r n a z i o n a l e ,  l a
subholding rappresenta un
polo di eccellenza attivo in
tutta la filiera italiana della
moda. Inoltre, opera con
società come: Uno Maglia
(lavorazioni in jersey),
A l e x & C o .  ( c a p i  d i
abbigliamento in pelle),
RBS (capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), GAB (pelletteria),
Project (denim) e Valmor
(calzature). Tutto per un
fatturato consolidato di 125
milioni di euro nel 2021 e
u n a  m a n o d o p e r a
specializzata di oltre 400
addetti. Collabora anche
con una vasta rete di circa
100 laboratori e 1.500
maestranze, cioè i ghost
make r s  c he  vanno  a
costituire la filiera a cui il
progetto si rivolge. Infine,
t ramite lo  sv i luppo d i
questa iniziativa, il gruppo
rafforza l'investimento a
lungo termine "La filiera
produtt iva de l  Gruppo
Holding Moda è una risorsa
determinante, sulla quale
a b b i a m o  i n v e s t i t o  e
continueremo a investire
affinché sia sostenibile,
trasparente e risponda ai

requ is i t i  d i  ecce l lenza
richiesti dai nostri Clienti",
commenta Giulio Guasco,
amministratore delegato di
Holding Moda.
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Holding Moda lancia The Ghost Makers per filiera 100% etica

LINK: https://www.ansa.it/ansa2030/notizie/finanza_impresa/2022/02/17/holding-moda-lancia-the-ghost-makers-per-filiera-100-etica_3357974b-9e2f-4e7... 

Ideato per garantire ai
brand lusso sostenibilità
subforn i tor i  Redaz ione
A N S A  T O R I N O  F O T O
(ANSA) - TORINO, 17 FEB -
Holding Moda - controllata
d i  Ho ld ing Industr ia le
( H i n d ) ,  s o c i e t à  d i
investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del Made in
Italy - investe nella propria
f i l i e r a  s v i l uppando  i l
progetto The Ghost Makers,
ideato per certificare la
sostenibilità dei subfornitori
che col laborano con le
aziende del gruppo, al fine
di garantire ai brand del
lusso una filiera al 100%
etica e sostenibile. Dietro ai
grandi brand si nasconde un
universo di laboratori che
o f f r o n o  c r e a t i v i t à ,
competenza, energie e
know-how di  a l t iss imo
livel lo. I l  progetto The
Ghost  Makers r iun isce
questo prezioso e ricercato
patrimonio sotto il segno
del la sostenibi l i tà, con
l'obiettivo di valorizzare le
eccellenze del Made in Italy.
Con un portafoglio clienti
c h e  a n n o v e r a  i  p i ù

importanti brand del lusso
internazionale, Holding
Moda è polo di eccellenza
attivo in tutti i segmenti
della filiera italiana della
moda, in cui opera con
società partecipate, tra cui
Uno Maglia (lavorazioni in
jersey), Alex&Co. (capi di
abbigliamento in pelle), Rbs
(capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project (denim) e Valmor
(calzature), per un fatturato
consolidato di 125 milioni di
euro  ne l  2021  e  una
manodopera specializzata di
oltre 400 addetti. Oltre al
polo proprietario, Holding
Monda collabora con un
vasto network di circa 100
l a b o r a t o r i  e  1 . 5 0 0
maestranze: i ghost makers
che vanno a costituire la
filiera a cui il progetto si
r i v o l g e .  ( A N S A ) .
RIPRODUZIONE RISERVATA
© Copyright ANSA
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Holding Moda, nuovo progetto per una filiera sostenibile

LINK: https://esgnews.it/social/holding-moda-nuovo-progetto-per-una-filiera-sostenibile/ 

M e n u  E S G  N e w s  L a
p i a t t a f o r m a  d e g l i
investimenti sostenibi l i
Menu Home / Social  /
Ho l d i ng  Moda ,  nuovo
progetto per una filiera
sostenibile Social Moda
sostenibile Holding Moda,
nuovo progetto per una
f i l i e r a  so s t en i b i l e  17
F e b b r a i o  2 0 2 2  D i
mariagiovanna.lahoz In
Soc i a l  Ho l d i ng  Moda ,
contro l la ta  d i  Ho ld ing
Industriale (Hind), società
di investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del Made in
Ita ly,  ha sv i luppato i l
progetto The Ghost Makers,
ideato per certificare la
sostenibilità dei laboratori
che col laborano con le
aziende del gruppo, al fine
di garantire ai brand del
lusso una filiera al 100%
et ica e  sosten ib i le .  I l
progetto The Ghost Makers
riunisce in un database tutti
i fornitori i quali, oltre a
compilare il questionario
o n l i n e  s v i l u p p a t o  i n
collaborazione con Intertek
(una delle società leader
nelle soluzioni di Total
Quality Assurance per le
aziende di tutto il mondo),
v e r r a n n o  m o n i t o r a t i
costantemente con controlli
periodici e potranno subire
audit in campo. Con un
portafog l io  c l ient i  che
annovera i più importanti

b r a n d  d e l  l u s s o
internazionale, Holding
Moda è polo di eccellenza
attivo in tutti i segmenti
della filiera italiana della
moda, in cui opera con
società partecipate, tra cui
Uno Maglia (lavorazioni in
jersey), Alex&Co. (capi di
abbigliamento in pelle), Rbs
(capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project (denim) e Valmor
(calzature), per un fatturato
consolidato di 125 milioni di
euro  ne l  2021  e  una
manodopera specializzata di
oltre 400 addetti. Oltre al
polo proprietario, Holding
Monda collabora con un
vasto network di circa 100
l a b o r a t o r i  e  1 . 5 0 0
maestranze i quali sono i
ghost makers che vanno a
costituire la filiera a cui il
progetto si rivolge.
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The Ghost Makers, il progetto holding moda che valorizza la filiera

sostenibile del Made in Italy
LINK: https://www.etribuna.com/aas/it/2015-07-20-13-01-43/altre-notizie-m/73926-the-ghost-makers,-il-progetto-holding-moda-che-valorizza-la-filier... 

La subholding di Holding
Industriale (Hind) svela il
p r o g e t t o  " T h e  G h o s t
Makers " ,  pensa to  per
diffondere e far crescere la
cultura della sostenibilità
tra i propri laboratori al fine
di garantire ai clienti del
gruppo una supply chain
certificata e trasparente.
Holding Moda - controllata
d i  Ho ld ing Industr ia le
( H i n d ) ,  s o c i e t à  d i
investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del "Made
in Italy" - investe nella
propria filiera sviluppando il
p r o g e t t o  " T h e  G h o s t
M a k e r s " ,  i d e a t o  p e r
certificare la sostenibilità
d e i  s u b f o r n i t o r i  c h e
collaborano con le aziende
del  gruppo, a l  f ine d i
garantire ai brand del lusso
una filiera al 100% etica e
sostenibile. Dietro ai grandi
brand s i  nasconde un
universo di laboratori che
o f f r o n o  c r e a t i v i t à ,
competenza, energie e
know-how di  a l t iss imo
livello. Il progetto "The
Ghost Makers" r iunisce
questo prezioso e ricercato
patrimonio sotto il segno
del la sostenibi l i tà, con
l'obiettivo di valorizzare le
eccellenze del "Made in
Italy". Con un portafoglio
clienti che annovera i più
importanti brand del lusso

internazionale, Holding
Moda è polo di eccellenza
attivo in tutti i segmenti
della filiera italiana della
moda, in cui opera con
società partecipate, tra cui
Uno Maglia (lavorazioni in
jersey), Alex&Co. (capi di
abbigliamento in pelle),
RBS (capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), GAB (pelletteria),
Project (denim) e Valmor
(calzature), per un fatturato
consolidato di 125 milioni di
euro  ne l  2021  e  una
manodopera specializzata di
oltre 400 addetti. Oltre al
polo proprietario, Holding
Monda collabora con un
vasto network di circa 100
l a b o r a t o r i  e  1 . 5 0 0
maestranze: i ghost makers
che vanno a costituire la
filiera a cui il progetto si
rivolge. Ispirata da un'idea
nata in Project, società
specializzata nel denim ed
entrata a far parte del
Gruppo Holding Moda a fine
ottobre 2021, "The Ghost
Makers" consiste in una
certificazione proprietaria di
Holding Moda che rispecchia
le migl ior i  prat iche in
ambito governance, sociale,
ambientale e di salute e
sicurezza. Per ottenere la
certificazione, i subfornitori
di Holding Moda dovranno
s o t t o p o r s i  a d  u n
questionario sviluppato con

la partnership tecnica di
Intertek, una delle realtà
leader nelle soluzioni di
Total Quality Assurance per
le aziende di tutto il mondo.
Il superamento della prova,
c h e  r a p p r e s e n t a  u n
requisito fondamentale di
so s ten i b i l i t à ,  p rove rà
l ' i d one i t à  de i  s i ngo l i
laboratori a collaborare con
Hold ing Moda.  Con lo
sviluppo di questo nuovo
progetto, il Gruppo rafforza
quindi l ' investimento a
lungo termine a sostegno
anche della formazione
delle realtà artigianali della
manifattura del segmento
m o d a  e  l u s s o ,
impegnandosi in iniziative di
formazione mirate e utili
pe r  ga ran t i r e  l a  l o ro
affidabilità e competitività
su scala internazionale. Gli
ob ie t t i v i  s t ra teg i c i  d i
Holding Moda rispetto alla
supply chain e i dettagli di
" T h e  G h o s t  M a k e r s "
saranno presentati in due
t a p p e  a i  l a b o r a t o r i ,
rappresentanti del futuro
de l l a  man i f a t tu ra  de l
se t to re  f a sh ion .
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The Ghost Makers, il progetto holding moda che valorizza la filiera

sostenibile del Made in Italy
LINK: https://www.etribuna.com/aas/it/2015-07-20-13-01-43/altre-notizie-m/73926-the-ghost-makers,-il-progetto-holding-moda-che-valorizza-la-filier... 

The  Ghos t  Makers ,  i l
progetto holding moda che
v a l o r i z z a  l a  f i l i e r a
sostenibile del Made in Italy
Stampa Emai l  Dettagl i
Pubblicato: 18 Febbraio
2022 La subholding di
Holding Industriale (Hind)
svela il progetto "The Ghost
Makers " ,  pensa to  per
diffondere e far crescere la
cultura della sostenibilità
tra i propri laboratori al fine
di garantire ai clienti del
gruppo una supply chain
c e r t i f i c a t a  e
trasparente. Holding Moda -
contro l la ta  d i  Ho ld ing
Industriale (Hind), società
di investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del "Made
in Italy" - investe nella
propria filiera sviluppando il
p r o g e t t o  " T h e  G h o s t
M a k e r s " ,  i d e a t o  p e r
certificare la sostenibilità
d e i  s u b f o r n i t o r i  c h e
collaborano con le aziende
del  gruppo, a l  f ine d i
garantire ai brand del lusso
una filiera al 100% etica e
sostenibile. Dietro ai grandi
brand s i  nasconde un
universo di laboratori che

o f f r o n o  c r e a t i v i t à ,
competenza, energie e
know-how di  a l t iss imo
livello. Il progetto "The
Ghost Makers" r iunisce
questo prezioso e ricercato
patrimonio sotto il segno
del la sostenibi l i tà, con
l'obiettivo di valorizzare le
eccellenze del "Made in
Italy". Con un portafoglio
clienti che annovera i più
importanti brand del lusso
internazionale, Holding
Moda è polo di eccellenza
attivo in tutti i segmenti
della filiera italiana della
moda, in cui opera con
società partecipate, tra cui
Uno Maglia (lavorazioni in
jersey), Alex&Co. (capi di
abbigliamento in pelle),
RBS (capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), GAB (pelletteria),
Project (denim) e Valmor
(calzature), per un fatturato
consolidato di 125 milioni di
euro  ne l  2021  e  una
manodopera specializzata di
oltre 400 addetti. Oltre al
polo proprietario, Holding
Monda collabora con un
vasto network di circa 100
l a b o r a t o r i  e  1 . 5 0 0

maestranze: i ghost makers
che vanno a costituire la
filiera a cui il progetto si
rivolge. Ispirata da un'idea
nata in Project, società
specializzata nel denim ed
entrata a far parte del
Gruppo Holding Moda a fine
ottobre 2021, "The Ghost
Makers" consiste in una
certificazione proprietaria di
Holding Moda che rispecchia
le migl ior i  prat iche in
ambito governance, sociale,
ambientale e di salute e
sicurezza. Per ottenere la
certificazione, i subfornitori
di Holding Moda dovranno
s o t t o p o r s i  a d  u n
questionario sviluppato con
la partnership tecnica di
Intertek, una delle realtà
leader nelle soluzioni di
Total Quality Assurance per
le aziende di tutto il mondo.
Il superamento della prova,
c h e  r a p p r e s e n t a  u n
requisito fondamentale di
so s ten i b i l i t à ,  p rove rà
l ' i d one i t à  de i  s i ngo l i
laboratori a collaborare con
Hold ing Moda.  Con lo
sviluppo di questo nuovo
progetto, il Gruppo rafforza
quindi l ' investimento a
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lungo termine a sostegno
anche della formazione
delle realtà artigianali della
manifattura del segmento
m o d a  e  l u s s o ,
impegnandosi in iniziative di
formazione mirate e utili
pe r  ga ran t i r e  l a  l o ro
affidabilità e competitività
su scala internazionale. Gli
ob ie t t i v i  s t ra teg i c i  d i
Holding Moda rispetto alla
supply chain e i dettagli di
" T h e  G h o s t  M a k e r s "
saranno presentati in due
t a p p e  a i  l a b o r a t o r i ,
rappresentanti del futuro
de l l a  man i f a t tu ra  de l
se t to re  f a sh ion .   

La proprietà intellettuale è riconducibile alla fonte specificata in testa alla pagina. Il ritaglio stam
pa è da intendersi per uso privato

18/02/2022 07:53
Sito Web L'online di Tribuna Economica

118HOLDING INDUSTRIALE - HOLDING MODA WEB -  Rassegna Stampa 01/01/2022 - 31/12/2022



 
Holding Moda sviluppa questionario per gli Esg della filiera

LINK: https://www.eticanews.it/holding-moda-sviluppa-questionario-per-gli-esg-della-filiera/ 

Holding Moda svi luppa
questionario per gli Esg
della filiera ET.Pro 18 Feb
2022 In breve Companies &
CSR Ho ld ing Moda ha
presentato il progetto 'The
Ghost Makers', ideato per
certificare la sostenibilità
d e i  s u b f o r n i t o r i  c h e
collaborano con le aziende
del  gruppo, a l  f ine d i
garantire ai brand del lusso
una filiera al 100% etica e
sostenibile. L'azienda è
contro l lata da Hold ing
Industriale (Hind), società
di investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del Made in
Italy. Holding Moda è un
po lo  a t t i vo  i n  tu t t i  i
segment i  de l l a  f i l i e ra
italiana della moda, in cui
o p e r a  c o n  s o c i e t à
partecipate, tra cui Uno
Mag l ia  ( lavoraz ion i  in
jersey), Alex&Co. (capi di
abbigliamento in pelle), Rbs
(capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project (denim) e Valmor
(calzature), per un fatturato
consolidato di 125 milioni di
euro  ne l  2021  e  una
manodopera specializzata di
oltre 400 addetti.  Oltre al
polo proprietario, Holding
Monda collabora con un
vasto network di circa 100
l a b o r a t o r i  e  1 . 5 0 0
maestranze: i ghost makers

che vanno a costituire la
filiera a cui il progetto si
rivolge. Ispirata da un'idea
nata in Project, società
specializzata nel denim ed
entrata a far parte del
Gruppo Holding Moda a fine
ottobre 2021, 'The Ghost
Makers' consiste in una
certificazione proprietaria di
Holding Moda che rispecchia
le migl ior i  prat iche in
ambito governance, sociale,
ambientale e di salute e
sicurezza. Per ottenere la
certificazione, i subfornitori
di Holding Moda dovranno
s o t t o p o r s i  a d  u n
questionario sviluppato con
la partnership tecnica di
Intertek, una delle realtà
leader nelle soluzioni di
Total Quality Assurance per
le aziende di tutto il mondo.
Il superamento della prova,
c h e  r a p p r e s e n t a  u n
requisito fondamentale di
so s ten i b i l i t à ,  p rove rà
l ' i d one i t à  de i  s i ngo l i
laboratori a collaborare con
Holding Moda.

La proprietà intellettuale è riconducibile alla fonte specificata in testa alla pagina. Il ritaglio stam
pa è da intendersi per uso privato

18/02/2022 11:05
Sito Web eticanews.it

119HOLDING INDUSTRIALE - HOLDING MODA WEB -  Rassegna Stampa 01/01/2022 - 31/12/2022
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Holding Moda certifica la
sostenibilità dei laboratori
Holding Moda ha deciso di
sviluppare il progetto 'The
Ghost  Makers ' ,  ideato
p e r   c e r t i f i c a r e  l a
sostenibilità dei subfornitori
"La filiera produttiva della
moda è in gran parte
nascosta: dietro ai grandi
brand, c'è un universo di
laborator i  che of f rono
creatività, competenza,
energie e know-how di
altissimo livello': questo è il
p un t o  d i  p a r t e n z a  e
l'obiettivo di 'Holding Moda',
società di investimenti in
aziende di piccole e medie
dimensioni rappresentative
de l  Made  i n  I t a l y .  È
p romossa  da  Ho l d i ng
Industriale SpA (Hind), con
sedi a Torino e Milano, nata
ne l  2011 per  favor i re
processi di crescita, di
internazionalizzazione e di
ricambio generazionale.
Holding Moda ha deciso ora
di sviluppare il progetto
'The Ghost Makers', ideato
p e r  c e r t i f i c a r e  l a
sostenibilità dei subfornitori
che col laborano con le
aziende del gruppo, al fine
di garantire ai brand del
lusso una filiera al 100%
etica e sostenibile. 'The
Ghost Makers' consiste in
u n a  c e r t i f i c a z i o n e
proprietaria di Holding Moda
che rispecchia le migliori
p r a t i c h e  i n  a m b i t o

g o v e r n a n c e ,  s o c i a l e ,
ambientale e di salute e
sicurezza. Con lo sviluppo di
questo nuovo progetto, il
G r u p p o  r a f f o r z a
l ' invest imento a lungo
termine a sostegno anche
della formazione delle realtà
artigianali della manifattura
del segmento moda e lusso,
impegnandosi in iniziative di
formazione mirate e utili
pe r  ga ran t i r e  l a  l o ro
affidabilità e competitività
su scala internazionale. Con
un portafoglio clienti che
annovera i più importanti
b r a n d  d e l  l u s s o
internazionale, Holding
Moda è polo di eccellenza
attivo in tutti i segmenti
della filiera italiana della
moda, in cui opera con
società partecipate, tra cui
Uno Maglia (lavorazioni in
jersey), Alex&Co. (capi di
abbigliamento in pelle),
RBS (capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), GAB (pelletteria),
Project (denim) e Valmor
(calzature), per un fatturato
consolidato di 125 milioni di
euro  ne l  2021  e  una
manodopera specializzata di
oltre 400 addetti. Oltre al
polo proprietario, Holding
Monda collabora con un
vasto network di circa 100
l a b o r a t o r i  e  1 . 5 0 0
maestranze: i ghost makers
che vanno a costituire la
filiera a cui il progetto si

rivolge. Correlati
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M&A, la moda in prima linea: aumenta l'appeal dei terzisti
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M&A, la moda in prima
linea: aumenta l'appeal dei
terzistiIl trend è confermato
dall'analisi Le acquisizioni
nella filiera del lusso Made
in Italy, realizzata da Kpmg
per Il Sole 24 Ore. Secondo
Intesa Sanpaolo nel 2022 il
2,5% circa delle imprese
del sistema moda potrebbe
essere  in teressato  da
operazioni di M&A, una
percentuale più alta della
media nazionale. di Marta
Casadei 25 marzo 2022
Secondo le rilevazioni di
Intesa Sanpaolo il 2,5%
delle imprese del sistema
m o d a  p o t r à  e s s e r e
interessato da fenomeni di
M&A nel corso del 2022. Nel
mirino ci sono eccellenze
italiane medio-piccole ma
strategiche I punti chiave
S o n o  a u m e n t a t e  l e
operazioni M&A nel settore
moda La pandemia ha fatto
emergere l'importanza delle
filiere di prossimità Le pmi
ora interessano non solo ai
grandi gruppi, ma anche ai
private equity e a chi vuole
creare poli di eccellenza
p rodu t t i va  Asco l t a  l a
versione audio dell'articolo
Se  a l  f ash ion  sys tem

ital iano è stato spesso
imputato di non aver saputo
creare un grande polo
finanziario della moda e del
lusso in grado di competere
con i big player francesi, la
creazione di (più) hub del
made in Italy potrebbe
passare per operazioni M&A
che coinvolgono imprese
manifatturiere di media e
p i c c o l a  d i m e n s i o n e .
Produttori spesso storici,
ben radicati nel territorio:
tasselli di quella filiera di
p r o s s i m i t à  c h e
contraddistingue il nostro
Paese e rappresenta un
valore aggiunto importante
a livello internazionale. Il
f e n o m e n o  -  c h e
inizialmente ha coinvolto
proprio i giganti del lusso
f r ancese  -  ha  sub ì t o
un'accelerazione durante la
pandemia: secondo una
recente rilevazione condotta
sulla rete di gestori di
Intesa Sanpaolo, che ha
raccolto valutazioni su circa
570mila imprese clienti, nel
2022 il 2,5% circa delle
imprese del sistema moda
potrebbe essere interessato
da operazioni di M&A. Una
percentuale superiore a

q u a n t o  p r e v i s t o
mediamente per l'economia
i ta l iana.  "Co lpa" de l la
pandemia, che da un lato
ha peggiorato Ebitda e
posizione finanziaria di
a l cune  imprese  -  ne i
distretti del sistema moda,
sempre secondo Intesa
Sanpaolo,  la  quota d i
aziende con patrimonio
netto negativo si è portata
al 4,8% nel 2020 - e,
dall'altro, ha evidenziato
l'importanza crescente di
una filiera di prossimità.
«Sono  ope r a z i o n i  d a
leggere con favore - spiega
Giovanni Foresti, senior
economist della Direzione
Studi e ricerche di Intesa
Sanpaolo- perché spesso
valorizzano le competenze
d e l  t e r r i t o r i o  e
contribuiscono a rilanciare i
distretti produttivi a livello
internazionale». La genesi
d i  q u e s t o  t r e n d  -
confermato dall'analisi Le
acquisizioni nella filiera del
l u s s o  Made  i n  I t a l y ,
realizzata da Kpmg per Il
So le 24 Ore -  è però
antecedente al Covid: è
rintracciabi le in alcune
acquisizioni fatte dal gruppo
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 Zegna g ià tra i l  2009
(Tessitura di Novara) e il
2016 (Bonotto) e poi, in
modo p iù  s is temat ico,
quando altri grandi player
internazionali hanno scelto
di acquisire realtà italiane
con  cu i  avevano  una
collaborazione di lungo
corso. È il caso di Chanel -
che nel 2019 ha rilevato le
concerie Gaiera e Samanta
- e di Lvmh, sempre nel
2019 è entrato nel capitale
d i  M a s o n i  I n d u s t r i a
Conciaria di Santa Croce
sul l 'Arno.  «Le az iende
hanno voluto garantirsi
forniture strategiche -
spiega Max Fiani, partner di
Kpmg e curatore del report
M&A Italia - evitando che il
fornitore potesse entrare in
una situazione di pre crisi o
di tensione finanziaria e
c o n f e r m a r e  i  l i v e l l i
qualitativi e i volumi della
produzione». Dal 2020 in
poi i processi di costruzione
di "poli" di filiera radicati sul
territorio sono aumentati in
modo significativo e si sono
sganciati dai grandi gruppi
p e r  c o i n v o l g e r e
direttamente le imprese
locali. L'obiettivo è simile:
raggruppare eccellenze . Lo
ha fatto il Gruppo Florence,
polo tessile controllato per
circa il 65% dal Consorzio
g u i d a t o  d a  V a m
Investments, fondo italiano
di pr ivate equity e da
I ta lmob i l i a re ,  che  ne l
b ienn io  2020-2021 ha
chiuso sette acquisizioni nei
s e g m e n t i  o u t e r w e a r ,

capispal la, magl ier ia e
sciarpe (Giuntini, Ciemmeci,
Mely's, Manifatture Cesari,
Emmegi, Antica Valserchio)
e  n e l  2 0 2 2  h a  g i à
annunciato l'intenzione di
continuare nelle calzature e
pelletteria. Anche la Holding
Indust r ia le  d i  C laud io
Rovere ha concluso sette
operazioni tra il 2019 e il
2021: quattro az iende
toscane, situate tra Arezzo
e Firenze, due venete e una
marchigiana; operano in
s e t t o r i  d i v e r s i  ( d a i
capispalla alle calzature),
ma tutte lavorano come
terzisti per i grandi gruppi
dell'altagamma. Ci sono poi
i casi della torinese Pattern,
attorno alla quale si sta
creando il Polo italiano della
progettazione di lusso che
include imprese umbre ed
emiliane, e della veneta
Nice Footwear che tra luglio
2021 e gennaio 2022 ha
rilevato Manifattura Favaro
(calzature) ed Emmegi
(borse)  t ra  V icenza e
Padova. Scopri di più «Il
fenomeno inizialmente ci ha
sorpresi - spiega Fiani di
Kpmg -. Eravamo abituati
ad avere grandi acquisizioni
d i  g r upp i  f r a n c e s i  o
amer ican i  su l l ' az ienda
capofila. Queste operazioni
confermano invece come
realtà spesso piccole e poco
visibili abbiano un ruolo
strateg ico con le  loro
produzioni di nicchia ad
altissimo valore aggiunto».
L ' in tegraz ione -  come
sottolineato dalla stessa

Kpmg nell'analisi - consente
d i  c o n s o l i d a r e  i l
posizionamento nel settore
de l  lusso,  sempre p iù
esigente e attento al la
sostenibilità dei prodotti,
della filiera produttiva e dei
propri partner. Proprio
q u e s t o  a u m e n t a
l'appetibilità delle imprese
terziste, ora sotto la lente
anche dei fondi: «Ci sono
diversi esempi di equity di
varie dimensioni che hanno
effettuato operazioni di add
on su acquisizione primaria
di taglia media», dice Fiani.
È  i l  c a s o  d e l  f o n d o
d'investimento H.I.G Capital
che, qualche giorno fa, ha
annunciato l'acquisizione (la
q u a r t a  d a l  2 0 1 9 )  d i
V a r c o t e x  t r a m i t e  l a
controllata Cadicagroup, a
s u a  v o l t a  f r u t t o  d i
un'aggregazione. La spinta
che  a r r i v a  d a i  f o nd i
rappresenta, per l'industria
ital iana, una chance di
rafforzamento. E, perché
no, di riportare in auge
l'idea di uno o più poli
p r odu t t i v i  l e ade r  ne l
mondo:  «S i  de l ineano
n u o v e  o p p o r t u n i t à
all'orizzonte, cioè quando
soggetti finanziari dovranno
uscire dall'investimento»,
chiosa Fiani. Nella versione
cartacea di questo articolo è
riportato erroneamente il
cognome Pagani al posto di
Fiani, partner di Kpmg. Ci
scusiamo con i lettori e con
l'interessato Riproduzione
riservata ©
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Holding moda apre uno showroom a Parigi
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Holding moda apre uno
showroom a Par ig i  A l
q u a r t i e r e  M a r a i s ,  l a
contro l la ta  d i  Ho ld ing
industriale, che ha chiuso il
2021 con un fatturato di
1 25  m i l i o n i  d i  e u r o ,
i n a u g u r a  u n o  s p a z i o
dedicato ai prodotti dei
brand del gruppo e che
ospiterà anche corsi di
formazione. di Riccardo
Belardinell i 30/03/2022
L'interno dello showroom di
Holding moda (courtesy
Holding moda) Uno nuovo
showroom luxury nel cuore
di Parigi.  Così Holding
moda ,  con t r o l l a t a  da
Holding industriale, rinnova
il rapporto con i brand di
lusso francesi, aprendo nel
quartiere Marais in rue des
Rosiers 26. Il nuovo spazio
è  s i a  i m p i e g a t o  p e r
esposizioni fisiche che per
eventi digitali, e oltre ai
prodotti di tutte le aziende
del Gruppo holding moda,
al suo interno è infatti
possibi le intraprendere
un'esperienza 3D immersiva
e virtuale per visionare
l'intera gamma dei prodotti
d i  archiv io d i  tutte le
aziende della holding. Nel
portafoglio clienti di Holding
moda rientrano alcuni dei
più importanti brand del
l u s s o  a  l i v e l l o
internazionale,  con un
fatturato consolidato di 125
milioni di euro nel 2021 e

u n a  m a n o d o p e r a
specializzata di oltre 400
addetti. Lo spazio però non
è solo un ambiente dedicato
a l l e  c o l l e z i o n i  e  a l
commercio di capi, virtuali o
meno che siano. Il nuovo
showroom in fat t i  sarà
a p e r t o  a n c h e  a l l a
formazione, un luogo di
i n c o n t r o  n e l  q u a l e
organizzare meeting con
c l ient i  e  stakeholders,
eventi legati alla Holding o
alla cultura, alla creatività e
all'arte, e che ospiterà al
suo interno un campus per i
giovani talenti degli istituti
di moda. Una novità che,
come spiega Holding moda,
è stata lanciata «affinché gli
studenti possano toccare
con mano il saper fare
i t a l i a n o ,  a t t r a v e r s o
un'esperienza diretta e
professionalizzante». Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding moda,
ha commentato il nuovo
p r o g e t t o :  « I l  n u o v o
showroom rappresenta per
H o l d i n g  m o d a  u n
importante ponte con alcuni
d e i  n o s t r i   p r i n c i p a l i
interlocutori, vale a dire le
grandi Maison del lusso
francesi. Riteniamo che lo
sviluppo di questo progetto
possa  po r t a r e  g rand i
benefici al posizionamento
d i  Hmoda,  andando a
r a f f o r z a r e  r a p p o r t i
preesistenti già solidi e

duraturi». Intanto, ieri, lo
showroom è stato svelato
agli stakeholder del Gruppo
holding, con un vernissage
delle borse disegnate dai
sei studenti del Master of
arts in accessory design
dell'Institut français de la
mode e realizzate da Gab,
az ienda  d i  pe l l e t te r i a
partner di Holding moda.
(riproduzione riservata)
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Holding Moda (Hind) apre nuovo showroom a Parigi
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Holding Moda (Hind) apre
nuovo showroom a Parigi
Per rafforzare il rapporto
con i brand di alta gamma
Redazione ANSA TORINO
(ANSA) - TORINO, 30 MAR
- Holding Moda, controllata
d i  Ho ld ing Industr ia le
( H i n d ) ,  s o c i e t à  d i
investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del Made in
Italy consolida i rapporti
con le maison francesi del
lusso aprendo un nuovo
showroom nel cuore di
Parigi. Con un portafoglio
clienti che annovera i più
importanti brand del lusso a
l i ve l l o  i n te rnaz i ona le ,
infatti, Holding Moda è un
polo di eccellenza attivo in
tutti i segmenti della filiera
italiana della moda, in cui
o p e r a  c o n  s o c i e t à
partecipate, tra cui Uno
Mag l ia  ( lavoraz ion i  in
jersey), Alex&Co. (capi di
abbigliamento in pelle), Rbs
(capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project (denim) e Valmor
(calzature), per un fatturato
consolidato di 125 milioni di
euro  ne l  2021  e  una

manodopera specializzata di
oltre 400 addetti. "Il nuovo
showroom rappresenta per
H o l d i n g  M o d a  u n
importante ponte con alcuni
d e i  n o s t r i  p r i n c i p a l i
interlocutori, vale a dire le
grandi Maison del lusso
francesi. Riteniamo che lo
sviluppo di questo progetto
possa  po r t a r e  g rand i
benefici al posizionamento
d i  HModa,  andando a
r a f f o r z a r e  r a p p o r t i
preesistenti già solidi e
duraturi" commenta Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding Moda.
"Il potenziale di questa
collaborazione consiste in
un reciproco arricchimento.
Uno dei pilastri di Holding
Moda è quello di supportare
i giovani talenti in quanto
fonte costante di creatività,
ispirazione e innovazione.
Come Holding, crediamo di
poter trasmettere loro le
nostre competenze e i l
valore del Made in Italy.
Grazie a Xavier Romatet,
Leyla Neri e a tutto il team
Ifm, con il quale abbiamo
ins taura to  un  d ia logo
entusiasmante e produttivo
che lascerà spazio a future

collaborazioni e iniziative"
spiega Claudio Rovere,
fondatore e presidente di
Hind. (ANSA). Ottieni il
codice embed
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Holding moda apre uno showroom a Parigi

LINK: https://www.milanofinanza.it/news/holding-moda-apre-uno-showroom-a-parigi-202203301131254720 

 Holding moda apre uno
showroom a Par ig i  A l
q u a r t i e r e  M a r a i s ,  l a
contro l la ta  d i  Ho ld ing
industriale, che ha chiuso il
2021 con un fatturato di
1 25  m i l i o n i  d i  e u r o ,
i n a u g u r a  u n o  s p a z i o
dedicato ai prodotti dei
brand del gruppo e che
ospiterà anche corsi di
formazione. di Riccardo
Belardinelli Mff - Numero
063 pag. 2 del 31/03/2022
tempo di lettura MF Online
Holding moda apre uno
showroom a Parigi L'interno
dello showroom di Holding
moda (courtesy Holding
m o d a )  U n o  n u o v o
showroom luxury nel cuore
di Parigi.  Così Holding
moda ,  con t r o l l a t a  da
Holding industriale, rinnova
il rapporto con i brand di
lusso francesi, aprendo nel
quartiere Marais in rue des
Rosiers 26. Il nuovo spazio
è  s i a  i m p i e g a t o  p e r
esposizioni fisiche che per
eventi digitali, e oltre ai
prodotti di tutte le aziende
del Gruppo holding moda,
al suo interno è infatti
possibi le intraprendere
un'esperienza 3D immersiva

e virtuale per visionare
l'intera gamma dei prodotti
d i  archiv io d i  tutte le
aziende della holding.  Nel
portafoglio clienti di Holding
moda rientrano alcuni dei
più importanti brand del
l u s s o  a  l i v e l l o
internazionale,  con un
fatturato consolidato di 125
milioni di euro nel 2021 e
u n a  m a n o d o p e r a
specializzata di oltre 400
addetti. Lo spazio però non
è solo un ambiente dedicato
a l l e  c o l l e z i o n i  e  a l
commercio di capi, virtuali o
meno che siano. Il nuovo
showroom in fat t i  sarà
a p e r t o  a n c h e  a l l a
formazione, un luogo di
i n c o n t r o  n e l  q u a l e
organizzare meeting con
c l ient i  e  stakeholders,
eventi legati alla Holding o
alla cultura, alla creatività e
all'arte, e che ospiterà al
suo interno un campus per i
giovani talenti degli istituti
di moda. Una novità che,
come spiega Holding moda,
è stata lanciata «affinché gli
studenti possano toccare
con mano il saper fare
i t a l i a n o ,  a t t r a v e r s o
un'esperienza diretta e

professionalizzante». Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding moda,
ha commentato il nuovo
p r o g e t t o :  « I l  n u o v o
showroom rappresenta per
H o l d i n g  m o d a  u n
importante ponte con alcuni
d e i  n o s t r i   p r i n c i p a l i
interlocutori, vale a dire le
grandi Maison del lusso
francesi. Riteniamo che lo
sviluppo di questo progetto
possa  po r t a r e  g rand i
benefici al posizionamento
d i  Hmoda,  andando a
r a f f o r z a r e  r a p p o r t i
preesistenti già solidi e
duraturi». Intanto, ieri, lo
showroom è stato svelato
agli stakeholder del Gruppo
holding, con un vernissage
delle borse disegnate dai
sei studenti del Master of
arts in accessory design
dell'Institut français de la
mode e realizzate da Gab,
az ienda  d i  pe l l e t te r i a
partner di Holding moda.
(riproduzione riservata) 

La proprietà intellettuale è riconducibile alla fonte specificata in testa alla pagina. Il ritaglio stam
pa è da intendersi per uso privato

30/03/2022
Sito Web

125HOLDING INDUSTRIALE - HOLDING MODA WEB -  Rassegna Stampa 01/01/2022 - 31/12/2022



 
Holding Moda apre una showroom a Parigi nel Marais

LINK: https://www.fashionmagazine.it/business/consolida-il-contatto-con-i-brand-francesi-holding-moda-apre-una-showroom-a-parigi-nel-marais-109286 

 Holding Moda apre una
showroom a Parigi  nel
Marais 30 March 2022
F a c e b o o k  T w i t t e r  S i
ampliano gli orizzonti per
H o l d i n g  M o d a .  L a
contro l la ta  d i  Ho ld ing
Industriale (Hind), player
che investe in aziende di
piccole e medie dimensioni
espressione del made in
Italy, apre infatti una nuova
showroom a Parigi. Un
presidio che consentirà di
consolidare i rapporti con le
maison francesi del lusso.
Con società partecipate
c o m e  U n o  M a g l i a
(lavorazioni in jersey),
A l e x & C o .  ( c a p i  d i
abbigliamento in pelle), Rbs
(capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), Gag (pelletteria),
Project (denim) e Valmor
(calzature), Holding Moda
copre infatti tutti i segmenti
della filiera italiana della
moda ed è per questo
referente di brand di spicco
d e l  l u s s o  a  l i v e l l o
internazionale. Una realtà
che vanta un fatturato
consolidato di 125 milioni di
euro  ne l  2021  e  una
manodopera specializzata di

o l t re  400  addet t i .  La
showroon parigina si trova
nel quartiere Marais, in rue
des Rosiers 26, e darà la
chance di far scoprire alla
clientela, f isicamente e
virtualmente, i prodotti di
tutte le aziende del Gruppo
Holding Moda. Oltre alla
presenza di una selezione di
prodotti, nello spazio viene
p r o p o s t a  i n f a t t i
un'esperienza 3D immersiva
e virtuale che consente di
visionare l'intera gamma
degli articoli di archivio di
tut te  le  az iende de l la
ho ld ing,  che verranno
costantemente aggiornati e
caricati in tempo reale nel
sistema. Come spiega una
nota, la showroom nasce
anche come spaz io  d i
condivisione, collaborazione
e formazione, «un luogo di
i n c o n t r o  n e l  q u a l e
organizzare meeting con
c l ient i  e  stakeholders,
eventi legati alla Holding o
dedicati alla cultura, alla
creatività e all'arte, che
ospiterà al suo interno un
Campus per i giovani talenti
degli Istituti di Moda più
all'avanguardia, affinché gli
studenti possano toccare

con mano il "saper fare"
i t a l i a n o » .  A  q u e s t o
proposito proprio ieri, 29
marzo, nella showroom si è
svolto il vernissage delle
borse disegnate dai sei
studenti del Master of Arts
i n  A c c e s s o r y  D e s i g n
dell'Institut Français de la
Mode e realizzate da Gab,
az ienda  d i  pe l l e t te r i a
partner di Holding Moda. Gli
studenti hanno presentato
la  loro co l lez ione a l la
presenza di una giuria
c o m p o s t a  d a  a l c u n i
designer di note maison,
a l c u n i  p r o f e s s i o n i s t i
dell'Institut Français de la
Mode e da Claudio Rovere,
fondatore e presidente di
Hind. c.me.
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Holding Moda (Hind) apre nuovo showroom a Parigi

LINK: https://www.ilgiornaledivicenza.it/argomenti/spettacoli/holding-moda-hind-apre-nuovo-showroom-a-parigi-1.9319707 

 Holding Moda (Hind) apre
nuovo showroom a Parigi
Per rafforzare il rapporto
con i brand di alta gamma
30 marzo 2022 (ANSA) -
TORINO, 30 MAR - Holding
Moda, controllata di Holding
Industriale (Hind), società
di investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del Made in
Italy consolida i rapporti
con le maison francesi del
lusso aprendo un nuovo
showroom nel cuore di
Parigi. Con un portafoglio
clienti che annovera i più
importanti brand del lusso a
l i ve l l o  i n te rnaz i ona le ,
infatti, Holding Moda è un
polo di eccellenza attivo in
tutti i segmenti della filiera
italiana della moda, in cui
o p e r a  c o n  s o c i e t à
partecipate, tra cui Uno
Mag l ia  ( lavoraz ion i  in
jersey), Alex&Co. (capi di
abbigliamento in pelle), Rbs
(capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project (denim) e Valmor
(calzature), per un fatturato
consolidato di 125 milioni di
euro  ne l  2021  e  una
manodopera specializzata di

oltre 400 addetti. "Il nuovo
showroom rappresenta per
H o l d i n g  M o d a  u n
importante ponte con alcuni
d e i  n o s t r i  p r i n c i p a l i
interlocutori, vale a dire le
grandi Maison del lusso
francesi. Riteniamo che lo
sviluppo di questo progetto
possa  po r t a r e  g rand i
benefici al posizionamento
d i  HModa,  andando a
r a f f o r z a r e  r a p p o r t i
preesistenti già solidi e
duraturi" commenta Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding Moda.
"Il potenziale di questa
collaborazione consiste in
un reciproco arricchimento.
Uno dei pilastri di Holding
Moda è quello di supportare
i giovani talenti in quanto
fonte costante di creatività,
ispirazione e innovazione.
Come Holding, crediamo di
poter trasmettere loro le
nostre competenze e i l
valore del Made in Italy.
Grazie a Xavier Romatet,
Leyla Neri e a tutto il team
Ifm, con il quale abbiamo
ins taura to  un  d ia logo
entusiasmante e produttivo
che lascerà spazio a future
collaborazioni e iniziative"

spiega Claudio Rovere,
fondatore e presidente di
Hind. (ANSA). ANG
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Holding Moda (Hind) apre nuovo showroom a Parigi

LINK: https://www.larena.it/argomenti/spettacoli/holding-moda-hind-apre-nuovo-showroom-a-parigi-1.9319703 

 Holding Moda (Hind) apre
nuovo showroom a Parigi
Per rafforzare il rapporto
con i brand di alta gamma
30 marzo 2022 (ANSA) -
TORINO, 30 MAR - Holding
Moda, controllata di Holding
Industriale (Hind), società
di investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del Made in
Italy consolida i rapporti
con le maison francesi del
lusso aprendo un nuovo
showroom nel cuore di
Parigi. Con un portafoglio
clienti che annovera i più
importanti brand del lusso a
l i ve l l o  i n te rnaz i ona le ,
infatti, Holding Moda è un
polo di eccellenza attivo in
tutti i segmenti della filiera
italiana della moda, in cui
o p e r a  c o n  s o c i e t à
partecipate, tra cui Uno
Mag l ia  ( lavoraz ion i  in
jersey), Alex&Co. (capi di
abbigliamento in pelle), Rbs
(capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project (denim) e Valmor
(calzature), per un fatturato
consolidato di 125 milioni di
euro  ne l  2021  e  una
manodopera specializzata di

oltre 400 addetti. "Il nuovo
showroom rappresenta per
H o l d i n g  M o d a  u n
importante ponte con alcuni
d e i  n o s t r i  p r i n c i p a l i
interlocutori, vale a dire le
grandi Maison del lusso
francesi. Riteniamo che lo
sviluppo di questo progetto
possa  po r t a r e  g rand i
benefici al posizionamento
d i  HModa,  andando a
r a f f o r z a r e  r a p p o r t i
preesistenti già solidi e
duraturi" commenta Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding Moda.
"Il potenziale di questa
collaborazione consiste in
un reciproco arricchimento.
Uno dei pilastri di Holding
Moda è quello di supportare
i giovani talenti in quanto
fonte costante di creatività,
ispirazione e innovazione.
Come Holding, crediamo di
poter trasmettere loro le
nostre competenze e i l
valore del Made in Italy.
Grazie a Xavier Romatet,
Leyla Neri e a tutto il team
Ifm, con il quale abbiamo
ins taura to  un  d ia logo
entusiasmante e produttivo
che lascerà spazio a future
collaborazioni e iniziative"

spiega Claudio Rovere,
fondatore e presidente di
Hind. (ANSA). ANG
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Holding Moda (Hind) apre nuovo showroom a Parigi

LINK: https://www.bresciaoggi.it/argomenti/spettacoli/holding-moda-hind-apre-nuovo-showroom-a-parigi-1.9319712 

 Holding Moda (Hind) apre
nuovo showroom a Parigi di
ANG Per  ra f fo rzare  i l
rapporto con i brand di alta
gamma 30 marzo 2022
(ANSA) - TORINO, 30 MAR
- Holding Moda, controllata
d i  Ho ld ing Industr ia le
( H i n d ) ,  s o c i e t à  d i
investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del Made in
Italy consolida i rapporti
con le maison francesi del
lusso aprendo un nuovo
showroom nel cuore di
Parigi. Con un portafoglio
clienti che annovera i più
importanti brand del lusso a
l i ve l l o  i n te rnaz i ona le ,
infatti, Holding Moda è un
polo di eccellenza attivo in
tutti i segmenti della filiera
italiana della moda, in cui
o p e r a  c o n  s o c i e t à
partecipate, tra cui Uno
Mag l ia  ( lavoraz ion i  in
jersey), Alex&Co. (capi di
abbigliamento in pelle), Rbs
(capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project (denim) e Valmor
(calzature), per un fatturato
consolidato di 125 milioni di
euro  ne l  2021  e  una

manodopera specializzata di
oltre 400 addetti. "Il nuovo
showroom rappresenta per
H o l d i n g  M o d a  u n
importante ponte con alcuni
d e i  n o s t r i  p r i n c i p a l i
interlocutori, vale a dire le
grandi Maison del lusso
francesi. Riteniamo che lo
sviluppo di questo progetto
possa  po r t a r e  g rand i
benefici al posizionamento
d i  HModa,  andando a
r a f f o r z a r e  r a p p o r t i
preesistenti già solidi e
duraturi" commenta Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding Moda.
"Il potenziale di questa
collaborazione consiste in
un reciproco arricchimento.
Uno dei pilastri di Holding
Moda è quello di supportare
i giovani talenti in quanto
fonte costante di creatività,
ispirazione e innovazione.
Come Holding, crediamo di
poter trasmettere loro le
nostre competenze e i l
valore del Made in Italy.
Grazie a Xavier Romatet,
Leyla Neri e a tutto il team
Ifm, con il quale abbiamo
ins taura to  un  d ia logo
entusiasmante e produttivo
che lascerà spazio a future

collaborazioni e iniziative"
spiega Claudio Rovere,
fondatore e presidente di
Hind. (ANSA).
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Holding Moda approda a Parigi

LINK: https://fashionunited.it/news/moda/holding-moda-approda-a-parigi/2022033023036?amp=1 

Holding Moda approda a
Parigi Lo showroom di Parigi
di Holding Moda, courtesy
of Holding Moda Scritto da
Isabella Naef44 minuti fa La
realtà controllata di Holding
Industriale (Hind), società
di investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del "made
in Italy" ha aperto un nuovo
showroom nel cuore di
Parigi, nel quartiere del
Marais. Holding Moda è
attiva in tutti i segmenti
della filiera italiana della
moda, in cui opera con
società partecipate, tra cui
Uno Maglia (lavorazioni in
jersey), Alex&Co. (capi di
abbigliamento in pelle), Rbs
(capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project (denim) e Valmor
(calzature). Lo showroom,
che si trova in rue des
Rosiers 26, propone una
selezione di prodotti, scelti
e  mess i  f is icamente a
disposizione dei clienti, e
"offre un'esperienza 3D
immersiva e virtuale per
visionare l'intera gamma
dei prodotti di archivio di
tut te  le  az iende de l la
ho ld ing,  che verranno
costantemente aggiornati e
caricati in tempo reale nel
sistema sulla base dei nuovi
svi luppi e del le ult ime
proposte innovative", si
legge in una nota. Il nuovo

spazio è anche uno spazio
" d i  c o n d i v i s i o n e ,  d i
c o l l a b o r a z i o n e  e  d i
formazione: un luogo di
i n c o n t r o  n e l  q u a l e
organizzare meeting con
clienti e stakeholder, eventi
legati alla holding o dedicati
alla cultura, alla creatività e
all'arte, che ospiterà al suo
interno un Campus per i
giovani talenti degli istituti
di moda più all'avanguardia,
a f f i n c h é  g l i  s t u d en t i
possano toccare con mano
i l  saper  fa re  i ta l iano,
attraverso un'esperienza
d i r e t t a  e
professional izzante, ha
aggiunto il management.
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Holding Moda (Hind) apre nuovo showroom a Parigi

LINK: https://www.ansa.it/piemonte/notizie/2022/03/30/holding-moda-hind-apre-nuovo-showroom-a-parigi_21ab725f-3ee1-44f4-b221-de7f949644a9.html 

ANSA.it Piemonte Holding
Moda (Hind) apre nuovo
showroom a Parigi Holding
Moda (Hind) apre nuovo
showroom a Parigi Per
rafforzare il rapporto con i
brand di alta gamma ©
A N S A  + C L I C C A  P E R
INGRANDIRE Redazione
ANSA TORINO 30 marzo
202212:38 News Stampa
Scrivi alla redazione (ANSA)
-  TORINO,  30  MAR -
Holding Moda, controllata di
Holding Industriale (Hind),
società di investimenti in
aziende di piccole e medie
dimensioni rappresentative
del Made in Italy consolida i
rapporti con le maison
francesi del lusso aprendo
un nuovo showroom nel
cuore di Parigi. Con un
portafog l io  c l ient i  che
annovera i più importanti
brand del lusso a livello
internaz iona le ,  in fat t i ,
Holding Moda è un polo di
eccellenza attivo in tutti i
segment i  de l l a  f i l i e ra
italiana della moda, in cui
o p e r a  c o n  s o c i e t à
partecipate, tra cui Uno
Mag l ia  ( lavoraz ion i  in
jersey), Alex&Co. (capi di
abbigliamento in pelle), Rbs

(capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project (denim) e Valmor
(calzature), per un fatturato
consolidato di 125 milioni di
euro  ne l  2021  e  una
manodopera specializzata di
oltre 400 addetti. "Il nuovo
showroom rappresenta per
H o l d i n g  M o d a  u n
importante ponte con alcuni
d e i  n o s t r i  p r i n c i p a l i
interlocutori, vale a dire le
grandi Maison del lusso
francesi. Riteniamo che lo
sviluppo di questo progetto
possa  po r t a r e  g rand i
benefici al posizionamento
d i  HModa,  andando a
r a f f o r z a r e  r a p p o r t i
preesistenti già solidi e
duraturi" commenta Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding Moda.
"Il potenziale di questa
collaborazione consiste in
un reciproco arricchimento.
Uno dei pilastri di Holding
Moda è quello di supportare
i giovani talenti in quanto
fonte costante di creatività,
ispirazione e innovazione.
Come Holding, crediamo di
poter trasmettere loro le
nostre competenze e i l

valore del Made in Italy.
Grazie a Xavier Romatet,
Leyla Neri e a tutto il team
Ifm, con il quale abbiamo
ins taura to  un  d ia logo
entusiasmante e produttivo
che lascerà spazio a future
collaborazioni e iniziative"
spiega Claudio Rovere,
fondatore e presidente di
Hind. (ANSA). Ottieni il
codice embed
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Matteo Marzotto e il fondo Xenon creano un polo delle produzioni di

lusso: nasce Minerva Hub
LINK: https://www.fashionmagazine.it/market/la-filiera-sempre-pi-appeling-matteo-marzotto-e-il-fondo-xenon-creano-un-nuovo-polo-delle-produzioni-d... 

 Matteo Marzotto e il fondo
Xenon creano un polo delle
produzioni di lusso: nasce
Minerva Hub 31 March 2022
Facebook Twitter Dopo
Hind-Holiding Industriale e
Gruppo Florence, entrambe
i n  p i e n a  f a s e  d i
ampliamento, prende corpo
un altro polo di produttori-
terzisti della moda di lusso
destinato a servire i big
b r a n d  i t a l i a n i  e
internazionali, questa volta
su iniziativa di due realtà
imprenditoriali, XPP Seven e
Ambria holding di Matteo
Marzotto, che si sono fuse
in Minerva Hub. Il progetto
di aggregare più aziende
familiari del settore parte
subito in quarta: il nuovo
player raggruppa già sei
i m p r e s e  d i  s e t t o r e ,
specializzate in finiture e
materiali per manufatti di
lusso (Galvanica Formelli di
A r e z z o ,  K o v e r l u x  d i
Bergamo, Quake di Vicenza,
Sp Plast Creating di Fermo,
Zeta Catene a sua volta di
A r e z z o  e  Zuma  Pe l l i
Pregiate di Pisa) e genera
oltre 100 milioni di euro di
r i c a v i ,  g r a z i e  a  u n

portafoglio di circa 1.000
clienti, impiegando 434
occupati diretti. Il fondo
Xenon a t t raverso  XPP
Seven avrà la maggioranza
di Minerva Hub mentre
Matteo Marzotto, cui spetta
il ruolo di presidente, sarà il
secondo azionista, con una
quota di circa il 22%. Il
resto del capitale rimane ai
componenti delle famiglie
fondat r i c i ,  che  hanno
ceduto il 100% delle loro
a z i e n d e  m a  h a n n o
reinvestito nel progetto,
diventando soci e manager.
A presentare la nuova
piattaforma produttiva sono
stati oggi, insieme a Matteo
M a r z o t t o ,  F r a n c o
Prest ig iacomo (ceo d i
Xenon) e Gianfranco Piras
(presidente di XPP Seven).
Gli investitori puntano sulle
sinergie di processi e costi,
che potranno realizzare per
far crescere le singole realtà
e stringere rapporti con i
grandi gruppi del lusso,
sempre più alla ricerca di
fornitori innovativi, veloci,
flessibili e affidabili, capaci
di offrire al mercato un
serv i z i o  sos ten ib i l e  e

responsabile dal punto di
vista ambientale. Previste
entro fine anno altre tre
a c q u i s i z i o n i ,  c h e
permetteranno a Minerva
Holding (alla cui guida sarà
l'amministratore delegato
Marco Casoni, che aveva
già lavorato con Marzotto in
V ionnet)  d i  ra f forzare
ulteriormente le sue sei
f i l i e re .  Ne l la  fo to ,  da
s i n i s t r a ,  F r a n c o
Prest ig iacomo,  Mat teo
Marzotto, Gianfranco Piras
an.bi.
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Cresce il polo toscano della pelletteria: Pattern Group rileva il 70% di

Rgb spa
LINK: https://www.ilsole24ore.com/art/cresce-polo-toscano-pelletteria-pattern-group-rileva-70percento-rgb-spa-AEn72HPB 

Cresce il polo toscano della
pelletteria: Pattern Group
r i l eva  i l  70% d i  Rgb
spaTramite Idee Partners di
S c and i c c i  h a  a ppena
acquisito il 70% di Rgb spa
di Reggello, altra azienda
p rodu t t r i c e  d i  b o r s e .
R a g g r u p p a t e  c i n q u e
eccellenze nel Polo Italiano
della Progettazione del
Lusso di Silvia Pieraccini 5
apr i le 2022 Ascolta la
versione audio dell'articolo
Si amplia uno dei poli di
terzisti della moda di lusso,
quello nato per iniziativa del
gruppo torinese Pattern -
proprietario del marchio
Esemplare e quotato dal
2019 sul mercato Euronext
Growth Mi lan di  Borsa
Italiana - che cinque anni fa
ha avviato l'aggregazione di
aziende produttive in vari
settori con l'obiettivo di
proporsi ai grandi marchi
c o m e  p a r t n e r .  L a
controllata di Pattern nel
settore pelletteria, Idee
Pa r tne r s  d i  Scand i c c i
( F i r enze ) ,  ha  appena
acquisito il 70% di Rgb spa
di Reggello (Firenze), altra
azienda produttrice di borse

nata come società benefit
nel gennaio scorso dal
buyout di Mia Pelletteria
gestito dal manager Paolo
Benedetti. A vendere per
2,275 milioni di euro sono
tre soci, tra cui lo stesso
Benedetti che rimarrà in
Rgb come amministratore
delegato.In questo modo
Idee Partners (130 addetti,
11,5 milioni di fatturato
2021) raddoppia la capacità
produttiva, aggiungendo il
moderno stabilimento di
2.500 mq di Rgb (100
addetti diretti, previsione di
fatturato 2022 superiore a
9 milioni di euro) e creando
s inerg ie  anche con la
storica pelletteria Petri &
Lombardi di Bientina (Pisa),
acquisita al 60% l'anno
scorso (40 addetti, 2 milioni
di fatturato 2021). «Per
essere partner sempre più
affidabili dei migliori brand
mond ia l i  e  ass i curare
e f f i c i en za  p rodu t t i v a ,
sostenibi l ità e capacità
manager ia l i  -  a f ferma
C l a u d i o  D e l u n a s ,
amministratore delegato di
Idee Partners - ormai sono
n e c e s s a r i e  g r a n d i

dimensioni e competenze.
N o i  i n  q u e s t o  m o d o
d i v en t i amo  p l a ye r  d i
riferimento nel settore della
pelletteria sul territorio
toscano». Accanto a Idee
Pa r t ne r s  ( e  a l l e  s ue
controllate), fanno parte del
G ruppo  Pa t t e rn  a l t r e
q u a t t r o  a z i e n d e :  l a
c a p o g r u p p o  P a t t e r n
(abbigliamento maschile di
fascia alta); l'umbra Roscini
Ate l ier  (abb ig l iamento
donna); l'emiliana S.M.T.
(mag l i e r i a  d i  l u s s o ) ;
l'emiliana Zanni (maglieria
senza cuciture). Il Gruppo
Pattern, fondato nel 2000
da Franco Martorel la e
Fulvio Botto, ha chiuso il
2021 con 69,5 milioni di
ricavi (+32,2% sul 2020),
7 ,7  m i l i on i  d i  eb i t da
(+42,8%), pari all'11%, e
un ut i le di  3,7 mil ioni
(+22,6%). Scopri di più
Pattern è uno dei pol i
italiani dei terzisti della
moda di lusso che si stanno
formando negli ultimi anni,
in molti casi promossi da
fondi d'investimento come
nel caso di Florence (Vam
Investments con Fondo
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 Italiano d'investimento e
Ita lmobi l iare),  Hold ing
Moda  ( f ondo  Ho l d i ng
Industriale), Gmi-Gruppo
Manifatture italiane (fondo
Consilium) e, nei giorni
scorsi, Minerva Hub (fondo
Xenon) .  R i p roduz i one
r i s e r va ta  ©
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Holding Industriale acquista la ferrarese Famar

LINK: https://www.finanza.com/Finanza/Notizie_Italia/Italia/notizia/Holding_Industriale_acquista_la_ferrarese_Famar-545506 

Holding Industriale acquista
l a  f e r r a r e s e  F a m a r
Redaz ione F inanza 18
magg io  2022 -  14:06
MILANO (F inanza.com)
Holding Industriale (Hind),
società di investimenti in
aziende di piccole e medie
dimensioni 'made in Italy',
ha acquisito - tramite la
controllata Holding Moda -
la maggioranza di Famar,
azienda di Ferrara che
p r o g e t t a  e  p r o d u c e
collezioni di abbigliamento
donna e uomo per i più
prestigiosi marchi della
moda internazionale, con
un approccio di filiera 100%
Made in Italy. Con questa
operazione, spiega una
nota, Hind consolida la
propria presenza nel settore
d e l l ' a b b i g l i a m e n t o ,
acquisendo una società in
l i nea  con  i l  p roge t to
strategico di valorizzazione
delle eccellenze simbolo del
nostro Paese,  con cu i
condivide la vocazione
a l l ' i n n o v a z i o n e ,  a l l a
sostenibilità e l'attenzione
ai giovani talenti. Ad oggi
Famar ha un organico di 85
d i penden t i  a l t amen te
s p e c i a l i z z a t i  e  u n o
stabilimento di 6.000 mq
c o m p l e s s i v i ,  p e r  u n
fatturato 2021 di circa 7
m i l i o n i  d i  e u r o .  G l i
imprenditor i  d i  Famar,
Simonetta Monica Talmelli e
Marco Benin i ,  saranno

affiancati nella strategia e
gestione aziendale da Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding Moda.
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MODA: Hind acquista Famar

LINK: https://it.marketscreener.com/notizie/ultimo/Moda-Hind-acquista-Famar--40464159/ 

Moda : Hind acquista Famar
1 8 - 0 5 - 2 0 2 2  |  1 4 : 1 5
MILANO (MF-DJ)--Holding
Industriale (Hind), società
di investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del "Made
in Italy", ha acquisito -
t rami te  la  cont ro l l a ta
H o l d i n g  M o d a  -  l a
maggioranza di Famar Srl,
azienda di Ferrara che
p r o g e t t a  e  p r o d u c e
collezioni di abbigliamento
donna e uomo per i più
prestigiosi marchi della
moda internazionale, con
un approccio di filiera 100%
Made in Italy. Con questa
operazione, Hind consolida
la propria presenza nel
settore dell'abbigliamento,
acquisendo una società in
l i nea  con  i l  p roge t to
strategico di valorizzazione
delle eccellenze simbolo del
nostro Paese,  con cu i
condivide la vocazione
a l l ' i n n o v a z i o n e ,  a l l a
sostenibilità e l'attenzione
ai giovani talenti, attestata
anche dalla Certificazione
E t i c a  SA8000  pe r  l a
Responsab i l i tà  Soc ia le
d'Impresa r icevuta nel
2016. Con Famar, Holding

Moda arr iva quindi  ad
annoverare otto società
partecipate tra cui Uno
Mag l ia  ( lavoraz ion i  in
jersey), Alex & Co. (capi di
abbigliamento in pelle), Rbs
(capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project Officina Creativa
( d e n i m )  e  V a l m o r
(calzature), per un fatturato
consolidato pro-forma a fine
2021 di oltre 130 milioni di
euro ed una manodopera
specializzata di oltre 500
addetti. Ad oggi Famar
vanta un organico di 85
d i penden t i  a l t amen te
s p e c i a l i z z a t i  e d  u n o
stabilimento di 6.000 mq
c o m p l e s s i v i ,  p e r  u n
fatturato 2021 di circa 7
m i l i o n i  d i  e u r o .  G l i
imprenditor i  d i  Famar,
Simonetta Monica Talmelli e
Marco Benin i ,  saranno
affiancati nella strategia e
gestione aziendale da Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding Moda.
Claudio Rovere, fondatore e
presidente di Hind ha così
commentato: "siamo felici
ed orgogliosi di accogliere
Famar, società riconosciuta

per la sua artigianalità e
savoir-faire ma allo stesso
tempo per la sua capacità di
innovare con progetti di
Industria 4.0, investendo
sulla sostenibilità e sulla
crescita dei giovani con
progetti di formazione:
principi e valori da sempre
condivisi anche in Holding
Moda".  G iu l io  Guasco,
amministratore delegato di
Holding Moda, ha aggiunto:
"per noi, ogni azienda che
entra a far parte del gruppo
Holding Moda, è la tessera
di un mosaico di grande
pregio. Un pezzo unico che
si incastra perfettamente
a l l ' i n t e r n o  d e l  p i a no
industriale di lungo periodo
del gruppo, complemento
sinergico delle aziende che
g i à  ne  f anno  pa r t e " .
Simonetta Monica Talmelli,
socia di Famar, aggiunge:
" s i a m o  e n t u s i a s t i  d i
c ond i v i d e r e  i l  f u t u r o
svi luppo di  Famar con
Ho ld ing  Moda ,  i n  cu i
abbiamo identificato un
p a r t n e r  i n  g r a d o  d i
valorizzare al meglio la
nostra azienda e i nostri
professionisti, sia in termini
di filosofia industriale sia di
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competenze, sinergie e
network con le altre società
del gruppo". Hind è stata
assistita dallo studio Gianni
& Origoni. Famar è stata
ass i s t i t a  da  Equ i ta  K
F i n a n c e  ( C l a i r f i e l d
International), parte del
Gruppo Equita, in qualità di
Advisor Finanziario e da
Pedersol i  in qual i tà di
A d v i s o r  L e g a l e .  a l b
alberto.chimenti@mfdowjon
es.it  (END) Dow Jones
Newswires May 18, 2022
08:14 ET (12:14 GMT)
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Moda: Hind acquista Famar

LINK: http://finanza.tgcom24.mediaset.it/news/dettaglio_news.asp?id=202205181452001039&chkAgenzie=PMFNW 

Moda: Hind acquista Famar
18/05/2022 14:13 MILANO
( M F - D J ) - - H o l d i n g
Industriale (Hind), societa'
di investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del "Made
in Italy", ha acquisito -
t rami te  la  cont ro l l a ta
H o l d i n g  M o d a  -  l a
maggioranza di Famar Srl,
azienda di Ferrara che
p r o g e t t a  e  p r o d u c e
collezioni di abbigliamento
donna e uomo per i piu'
prestigiosi marchi della
moda internazionale, con
un approccio di filiera 100%
Made in Italy. Con questa
operazione, Hind consolida
la propria presenza nel
settore dell'abbigliamento,
acquisendo una societa' in
l i nea  con  i l  p roge t to
strategico di valorizzazione
delle eccellenze simbolo del
nostro Paese,  con cu i
condivide la vocazione
a l l ' i n n o v a z i o n e ,  a l l a
sostenibilita' e l'attenzione
ai giovani talenti, attestata
anche dalla Certificazione
E t i c a  SA8000  pe r  l a
Responsabi l i ta '  Socia le
d'Impresa r icevuta nel
2016. Con Famar, Holding
Moda arr iva quindi  ad
annoverare otto societa'
partecipate tra cui Uno
Mag l ia  ( lavoraz ion i  in
jersey), Alex & Co. (capi di
abbigliamento in pelle), Rbs
(capispalla), Albachiara

(abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project Officina Creativa
( d e n i m )  e  V a l m o r
(calzature), per un fatturato
consolidato pro-forma a fine
2021 di oltre 130 milioni di
euro ed una manodopera
specializzata di oltre 500
addetti. Ad oggi Famar
vanta un organico di 85
d i penden t i  a l t amen te
s p e c i a l i z z a t i  e d  u n o
stabilimento di 6.000 mq
c o m p l e s s i v i ,  p e r  u n
fatturato 2021 di circa 7
m i l i o n i  d i  e u r o .  G l i
imprenditor i  d i  Famar,
Simonetta Monica Talmelli e
Marco Benin i ,  saranno
affiancati nella strategia e
gestione aziendale da Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding Moda.
Claudio Rovere, fondatore e
presidente di Hind ha cosi'
commentato: "siamo felici
ed orgogliosi di accogliere
Famar, societa' riconosciuta
per la sua artigianalita' e
savoir-faire ma allo stesso
tempo per la sua capacita'
di innovare con progetti di
Industria 4.0, investendo
sulla sostenibilita' e sulla
crescita dei giovani con
progetti di formazione:
principi e valori da sempre
condivisi anche in Holding
Moda".  G iu l io  Guasco,
amministratore delegato di
Holding Moda, ha aggiunto:
"per noi, ogni azienda che

entra a far parte del gruppo
Holding Moda, e' la tessera
di un mosaico di grande
pregio. Un pezzo unico che
si incastra perfettamente
a l l ' i n t e r n o  d e l  p i a no
industriale di lungo periodo
del gruppo, complemento
sinergico delle aziende che
g ia '  ne  fanno  par te " .
Simonetta Monica Talmelli,
socia di Famar, aggiunge:
" s i a m o  e n t u s i a s t i  d i
c ond i v i d e r e  i l  f u t u r o
svi luppo di  Famar con
Ho ld ing  Moda ,  i n  cu i
abbiamo identificato un
p a r t n e r  i n  g r a d o  d i
valorizzare al meglio la
nostra azienda e i nostri
professionisti, sia in termini
di filosofia industriale sia di
competenze, sinergie e
network con le altre societa'
del gruppo". Hind e' stata
assistita dallo studio Gianni
& Origoni. Famar e' stata
ass i s t i t a  da  Equ i ta  K
F i n a n c e  ( C l a i r f i e l d
International), parte del
Gruppo Equita, in qualita' di
Advisor Finanziario e da
Pedersol i  in qual ita' di
A d v i s o r  L e g a l e .  a l b
alberto.chimenti@mfdowjon
es.it (fine) MF-DJ NEWS
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Holding Industriale (Hind) acquisisce la maggioranza di Famar

LINK: https://www.fashionmagazine.it/business/azienda-ferrarese-dellabbigliamento-holding-industriale-hind-acquisisce-la-maggioranza-di-famar-1095... 

Holding Industriale (Hind)
acquisisce la maggioranza
di Famar 18 May 2022
Facebook Twitter Nuova
acquisizione per Holding
Indust r ia le  (H ind):  la
società di investimenti in
aziende di piccole e medie
dimensioni rappresentative
del made in Italy ha rilevato
t rami te  la  cont ro l l a ta
H o l d i n g  M o d a  l a
maggioranza di Famar,
a z i e n d a  f e r r a r e s e
s p e c i a l i z z a t a  n e l l a
progettazione e produzione
d i  w o m e n s w e a r  e
menswear per importanti
m a r c h i  d e l l a  m o d a
internazionale. Salgono così
a otto le società partecipate
da Holding Moda: oltre a
F a m a r ,  U n o  M a g l i a
(lavorazioni in jersey), Alex
& Co. (abbigliamento in
pelle), Rbs (capispalla),
Albachiara (abbigliamento
l e gge r o  donna ) ,  Gab
( pe l l e t t e r i a ) ,  P r o j e c t
Officina Creativa (denim) e
Va lmor (ca lzature) .  I l
fatturato consolidato pro-
forma della realtà costituita
nel 2018 ha superato i 130
milioni di euro a fine 2021,

mentre la manodopera va
oltre i 500 addetti. Nata nel
1966 con un focus sulla
donna ,  F ama r  ha  un
organico di 85 dipendenti
special izzati  in diverse
t i po log ie  d i  p rodo t to ,
dall'abbigliamento leggero a
quello tecnico-sportivo, fino
ai costumi da bagno e
all'underwear di fascia alta,
passando per gli abiti da
sera. La loro sede di lavoro
è uno stabilimento di 6mila
metri quadri, mentre i ricavi
si aggirano sui 7 milioni di
euro. Partendo da un dna
art ig ianale,  nel  tempo
l'azienda ha affilato le armi
nei processi di automazione
industriale e nella gestione
i n f o r m a t i c a  d e l l a
movimentazione dei flussi
di prodotto. Da citare a
questo proposito il progetto
Moover: lanciato quattro
ann i  f a ,  « è  uno  d e i
poch i s s im i  e semp i  d i
applicazione di Industria 4.0
n e l  c a m p o
dell'abbigliamento - si legge
in una nota - che permette
di analizzare, misurare e
valutare le potenzialità di
un prodotto,  partendo

da l l ' ana l i s i  de l  sem i -
l a v o r a t o » .  G r a z i e
all'automazione completa
del  reparto tagl io e a
tecnologie all'avanguardia,
la Pmi ferrarese è in grado
di gestire ed eseguire tutte
le fas i  d i  lavoraz ione:
progettazione, produzione,
c o n f e z i o n e  f i n a l e  e
spedizione ai punti vendita.
Con il nuovo assetto gli
imprenditor i  d i  Famar,
Simonetta Monica Talmelli e
Marco Benin i ,  saranno
affiancati nelle strategie e
nella gestione aziendale da
Giul io Guasco,  a.d.  d i
Holding Moda. Se Claudio
R o v e r e  ( n e l l a  f o t o ) ,
fondatore e presidente di
H i n d ,  s o t t o l i n e a  l a
c o n d i v i s i o n e  c o n  l a
neoacquisita di principi e
valori, tra cui la sostenibilità
e l'attenzione ai giovani,
Giulio Guasco definisce il
deal come «la tessera di un
mosaico di grande pregio.
Famar è un pezzo unico che
si incastra perfettamente
a l l ' i n t e r n o  d e l  p i a no
industriale di lungo periodo
de l  g ruppo» .  «S i amo
entusiasti di condividere il
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 futuro sviluppo con Holding
Moda - afferma Simonetta
Monica Talmelli - in cui
abbiamo identificato un
p a r t n e r  i n  g r a d o  d i
valorizzare al meglio la
nostra azienda e i nostri
professionisti, in termini sia
di filosofia industriale, sia di
competenze, sinergie e
network con le altre società
del gruppo». Hind è stata
assistita dallo studio Gianni
& Origoni. Famar si è invece
avvalsa di Equita K Finance
(Clairfield International),
parte del Gruppo Equita, in
q u a l i t à  d i  a d v i s o r
finanziario, e di Pedersoli
c ome  adv i s o r  l e ga l e .
Fondata a Torino nel 2011,
Hind gestisce attualmente i
p r o p r i  i n v e s t i m e n t i
a t t r a v e r s o  c i n q u e
subholding tematiche: oltre
a Holding Moda, La Fabbrica
(comunicazione), Holding
F o o d  &  B e v e r a g e
(food&beverage), Holding
Parts (ricambi per settore
automot ive) e Hold ing
Motion (robotica). Nel 2016
ha ottenuto la Certificazione
Etica per la Responsabilità
Sociale d'Impresa. a.b.
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Moda: Hind acquista Famar

LINK: http://it.advfn.com/mercati/notizie/88147516/moda-hind-acquista-famar 

Moda: Hind acquista Famar
18 Maggio 2022 - 02:29PM
MF Dow Jones (Italiano)
Stampa Tweet Hold ing
Industriale (Hind), società
di investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del "Made
in Italy", ha acquisito -
t rami te  la  cont ro l l a ta
H o l d i n g  M o d a  -  l a
maggioranza di Famar Srl,
azienda di Ferrara che
p r o g e t t a  e  p r o d u c e
collezioni di abbigliamento
donna e uomo per i più
prestigiosi marchi della
moda internazionale, con
un approccio di filiera 100%
Made in Italy. Con questa
operazione, Hind consolida
la propria presenza nel
settore dell'abbigliamento,
acquisendo una società in
l i nea  con  i l  p roge t to
strategico di valorizzazione
delle eccellenze simbolo del
nostro Paese,  con cu i
condivide la vocazione
a l l ' i n n o v a z i o n e ,  a l l a
sostenibilità e l'attenzione
ai giovani talenti, attestata
anche dalla Certificazione
E t i c a  SA8000  pe r  l a
Responsab i l i tà  Soc ia le
d'Impresa r icevuta nel
2016. Con Famar, Holding
Moda arr iva quindi  ad
annoverare otto società
partecipate tra cui Uno
Mag l ia  ( lavoraz ion i  in
jersey), Alex & Co. (capi di
abbigliamento in pelle), Rbs

(capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project Officina Creativa
( d e n i m )  e  V a l m o r
(calzature), per un fatturato
consolidato pro-forma a fine
2021 di oltre 130 milioni di
euro ed una manodopera
specializzata di oltre 500
addetti. Ad oggi Famar
vanta un organico di 85
d i penden t i  a l t amen te
s p e c i a l i z z a t i  e d  u n o
stabilimento di 6.000 mq
c o m p l e s s i v i ,  p e r  u n
fatturato 2021 di circa 7
m i l i o n i  d i  e u r o .  G l i
imprenditor i  d i  Famar,
Simonetta Monica Talmelli e
Marco Benin i ,  saranno
affiancati nella strategia e
gestione aziendale da Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding Moda.
Claudio Rovere, fondatore e
presidente di Hind ha così
commentato: "siamo felici
ed orgogliosi di accogliere
Famar, società riconosciuta
per la sua artigianalità e
savoir-faire ma allo stesso
tempo per la sua capacità di
innovare con progetti di
Industria 4.0, investendo
sulla sostenibilità e sulla
crescita dei giovani con
progetti di formazione:
principi e valori da sempre
condivisi anche in Holding
Moda".  G iu l io  Guasco,
amministratore delegato di
Holding Moda, ha aggiunto:

"per noi, ogni azienda che
entra a far parte del gruppo
Holding Moda, è la tessera
di un mosaico di grande
pregio. Un pezzo unico che
si incastra perfettamente
a l l ' i n t e r n o  d e l  p i a no
industriale di lungo periodo
del gruppo, complemento
sinergico delle aziende che
g i à  ne  f anno  pa r t e " .
Simonetta Monica Talmelli,
socia di Famar, aggiunge:
" s i a m o  e n t u s i a s t i  d i
c ond i v i d e r e  i l  f u t u r o
svi luppo di  Famar con
Ho ld ing  Moda ,  i n  cu i
abbiamo identificato un
p a r t n e r  i n  g r a d o  d i
valorizzare al meglio la
nostra azienda e i nostri
professionisti, sia in termini
di filosofia industriale sia di
competenze, sinergie e
network con le altre società
del gruppo". Hind è stata
assistita dallo studio Gianni
& Origoni. Famar è stata
ass i s t i t a  da  Equ i ta  K
F i n a n c e  ( C l a i r f i e l d
International), parte del
Gruppo Equita, in qualità di
Advisor Finanziario e da
Pedersol i  in qual i tà di
A d v i s o r  L e g a l e .  a l b
alberto.chimenti@mfdowjon
es.it  (END) Dow Jones
Newswires May 18, 2022
08:14 ET (12:14 GMT)
Copyright (c) 2022 MF-Dow
Jones News Srl.
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Hind-Holding industriale rileva Famar

LINK: https://www.milanofinanza.it/news/hind-holding-industriale-rileva-famar-202205181501433333 

Hind-Holding industriale
rileva Famar di Martina
Iamundo Mff - Numero 097
pag. 1 del 19/05/2022
tempo di lettura La società
che investe nei settori di
eccellenza del made in Italy
ha finalizzato, tramite la
controllata Holding moda,
l'acquisizione dell'azienda
s p e c i a l i z z a t a  n e l l a
produzione di abbigliamento
per brand internazionali del
lusso. Si tratta dell'ottavo
investimento nella filiera
della moda italiana Holding
industr iale Famar Hind
Ho l d i n g  moda  Nuova
acquis iz ione per  H ind-
Holding industr iale. La
società che investe nei
settori di eccellenza del
made in Italy ha finalizzato,
t rami te  la  cont ro l l a ta
Holding moda, l'acquisizione
d i  F a m a r ,  a z i e n d a
s p e c i a l i z z a t a  n e l l a
produzione di abbigliamento
per brand internazionali di
l u s s o .   C o n  q u e s t a
operazione, Hind consolida
la propria presenza nel
s e t t o r e
dell'abbigliamento, acquisen
do una società in linea con
il progetto strategico di

v a l o r i z z a z i o n e  d e l l e
ecce l lenze s imbolo de l
nostro Paese,  con cu i
condivide la vocazione
a l l ' i n n o v a z i o n e ,  a l l a
sostenibilità e l'attenzione
ai giovani talenti. «Siamo
fe l i c i  e  o rgog l i o s i  d i
accogliere Famar, società
riconosciuta per la sua
artigianalità e savoir-faire
ma allo stesso tempo per la
sua capacità di innovare
con progetti di Industria
4 . 0 ,  i n ve s t endo   su l l a
sostenibilità e sulla crescita
dei giovani con progetti di
formaz ione.  Pr inc ip i  e
valori da sempre condivisi
anche in Holding moda», ha
c o m m e n t a t o  C l a u d i o
R o v e r e ,  f o n d a t o r e  e
presidente di Hind. Con
questa nuova acquisizione,
Holding moda consolida il
p e r c o r s o  i n d u s t r i a l e
di investimento nella filiera
della moda italiana. Famar
diventa  infatt i  l 'o t tava
azienda partecipate, a l
fianco di Uno maglia, Alex &
Co., Rbs, Albachiara, Gab,
Project officina creativa e
Valmor, per un fatturato
consolidato pro-forma a fine
2021 di oltre 130 milioni di

euro ed una manodopera
specializzata di oltre 500
addet t i .  ( r ip roduz ione
r i se rvata)  
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Hind-Holding industriale rileva Famar

LINK: https://www.mffashion.com/news/livestage/hind-holding-industriale-rileva-famar-202205181501433333 

Hind-Holding industriale
rileva Famar La società che
investe  ne i  se t tor i  d i
eccellenza del made in Italy
ha finalizzato, tramite la
controllata Holding moda,
l'acquisizione dell'azienda
s p e c i a l i z z a t a  n e l l a
produzione di abbigliamento
per brand internazionali del
lusso. Si tratta dell'ottavo
investimento nella filiera
del la moda i ta l iana d i
M a r t i n a  I a m u n d o
18/05/2022 La sede di
Famar a Ferrara (courtesy
Holding industriale) Nuova
acquis iz ione per  H ind-
Holding industr iale. La
società che investe nei
settori di eccellenza del
made in Italy ha finalizzato,
t rami te  la  cont ro l l a ta
Holding moda, l'acquisizione
d i  F a m a r ,  a z i e n d a
s p e c i a l i z z a t a  n e l l a
produzione di abbigliamento
per brand internazionali di
l u s s o .   C o n  q u e s t a
operazione, Hind consolida
la propria presenza nel
s e t t o r e
dell'abbigliamento, acquisen
do una società in linea con
il progetto strategico di
v a l o r i z z a z i o n e  d e l l e
ecce l lenze s imbolo de l
nostro Paese,  con cu i
condivide la vocazione
a l l ' i n n o v a z i o n e ,  a l l a
sostenibilità e l'attenzione
ai giovani talenti. «Siamo
fe l i c i  e  o rgog l i o s i  d i

accogliere Famar, società
riconosciuta per la sua
artigianalità e savoir-faire
ma allo stesso tempo per la
sua capacità di innovare
con progetti di Industria
4 . 0 ,  i n ve s t endo   su l l a
sostenibilità e sulla crescita
dei giovani con progetti di
formaz ione.  Pr inc ip i  e
valori da sempre condivisi
anche in Holding moda», ha
c o m m e n t a t o  C l a u d i o
R o v e r e ,  f o n d a t o r e  e
presidente di Hind. Con
questa nuova acquisizione,
Holding moda consolida il
p e r c o r s o  i n d u s t r i a l e
di investimento nella filiera
della moda italiana. Famar
diventa  infatt i  l 'o t tava
azienda partecipate, a l
fianco di Uno maglia, Alex &
Co., Rbs, Albachiara, Gab,
Project officina creativa e
Valmor, per un fatturato
consolidato pro-forma a fine
2021 di oltre 130 milioni di
euro ed una manodopera
specializzata di oltre 500
addet t i .  ( r ip roduz ione
r i se rvata)
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Holding Industriale (Hind) rafforza la sua presenza nel settore

dell'abbigliamento di alta gamma con l'acquisizione della ferrarese
Famar

LINK: https://www.lamiafinanza.it/2022/05/holding-industriale-hind-rafforza-la-sua-presenza-nel-settore-dellabbigliamento-di-alta-gamma-con-lacqui... 

Holding Industriale (Hind)
rafforza la sua presenza nel
settore dell'abbigliamento di
a l t a  g a m m a  c o n
l'acquisizione della ferrarese
Famar Ed i tor  -  LMF -
18 /05/2022  16:30:25
(aggiornato 18/05/2022
1 9 : 1 3 : 2 0 )  H o l d i n g
Industriale (Hind), società
di investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del "Made
in Italy", ha acquisito -
t r a m i t e  l a
controllataHolding Moda - la
maggioranza di Famar Srl,
azienda di Ferrara che
p r o g e t t a  e  p r o d u c e
collezioni di abbigliamento
donna e uomo per i più
prestigiosi marchi della
moda internazionale, con
un approccio di filiera 100%
Made in Italy. Con questa
operazione, Hind consolida
la propria presenza nel
settore dell'abbigliamento,
acquisendo una società in
l i nea  con  i l  p roge t to
strategico di valorizzazione
delle eccellenze simbolo del
nostro Paese,  con cu i
condivide la vocazione
a l l ' i n n o v a z i o n e ,  a l l a
sostenibilità e l'attenzione
ai giovani talenti, attestata
anche dalla Certificazione
E t i c a  SA8000  pe r  l a
Responsab i l i tà  Soc ia le
d'Impresa r icevuta nel

2016. Con Famar, Holding
Moda arr iva quindi  ad
annoverare otto società
partecipate tra cui Uno
Mag l ia  ( lavoraz ion i  in
jersey), Alex & Co. (capi di
abbigliamento in pelle),RBS
(capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), GAB (pelletteria),
Project Officina Creativa
( d e n i m )  e  V a l m o r
(calzature), per un fatturato
consolidato pro-forma a fine
2021 di oltre 130 milioni di
euro ed una manodopera
specializzata di oltre 500
addetti. Nata nel 1966
come azienda specializzata
in abbigliamento donna, già
dall'inizio degli anni '70
F a m a r  h a  s a p u t o
c o n t r a d d i s t i n g u e r s i ,
sviluppando la capacità di
realizzare per alcune delle
m i g l i o r i  " M a i s o n "
internazionali del mercato
del lusso diverse tipologie di
p r odo t t o ,  d a  c ap i  d i
abbigliamento leggero e
tecnico sportivo a costumi
da bagno ed intimo di fascia
alta, fino agli abiti da sera
più sofisticati e complessi. 
Ad oggi Famar vanta un
organico di 85 dipendenti
altamente specializzati ed
uno stabilimento di 6.000
mq complessivi, per un
fatturato 2021 di circa 7
m i l i o n i  d i  e u r o .  G l i

imprenditor i  d i  Famar,
Simonetta Monica Talmelli e
Marco Benin i ,  saranno
affiancati nella strategia e
gestione aziendale da Giulio
Guasco, Amministratore
Delegato di Holding Moda.
Fedele all'artigianalità delle
origini e all'attenzione al
d e t t a g l i o ,  F a m a r  s i
d i s t i n g u e
contemporaneamente come
una realtà all'avanguardia
nei processi di automazione
industr ia le  e  gest ione
i n f o r m a t i c a  d e l l a
movimentazione dei flussi
di prodotto.  In particolare,
i l  p r o g e t t o  M o o v e r ,
implementato dal 2018, è
uno dei pochissimi esempi
di applicazione di Industria
4 . 0  n e l  c a m p o
del l 'abb ig l iamento che
permette di analizzare,
misurare e valutare le
potenzialità di un prodotto
partendo dall'analisi del
semi- lavorato.    Graz ie
all'automazione completa
del  reparto tagl io e a
tecnologie all'avanguardia,
l 'azienda è in grado di
gestire ed eseguire tutte le
fasi di lavorazione, dalla
p r o g e t t a z i o n e ,  a l l a
p roduz i one ,  f i no  a l l a
c o n f e z i o n e  f i n a l e  e
spedizione ai punti vendita.
Claudio Rovere, fondatore e
Presidente di Hind ha così
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commentato:  "Siamo felici
ed orgogliosi di accogliere
Famar, società riconosciuta
per la sua artigianalità
esavoir-faire ma allo stesso
tempo per la sua capacità di
innovare con progetti di
Industria 4.0, investendo
sulla sostenibilità e sulla
crescita dei giovani con
progetti di formazione:
principi e valori da sempre
condivisi anche in Holding
Moda".  G iu l io  Guasco,
Amministratore Delegato di
Holding Moda, ha aggiunto:
"Per noi, ogni azienda che
entra a far parte del gruppo
Holding Moda, è la tessera
di un mosaico di grande
pregio.  Un pezzo unico che
si incastra perfettamente
a l l ' i n t e r n o  d e l  p i a no
industriale di lungo periodo
del gruppo, complemento
sinergico delle aziende che
g i à  ne  f anno  pa r t e . "
Simonetta Monica Talmelli,
Socia  di Famar, aggiunge:
" S i a m o  e n t u s i a s t i  d i
c ond i v i d e r e  i l  f u t u r o
svi luppo di  Famar con
Ho ld ing  Moda ,  i n  cu i
abbiamo identificato un
p a r t n e r  i n  g r a d o  d i
valorizzare al meglio la
nostra azienda e i nostri
professionisti, sia in termini
di filosofia industriale sia di
competenze, sinergie e
network con le altre società
del Gruppo". Hind è stata
assistita dallo studio Gianni
& Origoni. Famar è stata
ass i s t i t a  da  Equ i ta  K
F i n a n c e  ( C l a i r f i e l d
International), parte del

Gruppo Equita, in qualità di
Advisor Finanziario e da
Pedersol i  in qual i tà di
Advisor Legale. Autore:
Editor - LMF
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Holding Industriale acquista la ferrarese Famar

LINK: https://www.borse.it/articolo/ultime-notizie/Holding-Industriale-acquista-la-ferrarese-Famar__545506 

Holding Industriale acquista
la ferrarese Famar Oggi,
14:06 di Redazione Finanza
Holding Industriale (Hind),
società di investimenti in
aziende di piccole e medie
dimensioni 'made in Italy',
ha acquisito - tramite la
controllata Holding Moda -
la maggioranza di Famar,
azienda di Ferrara che
p r o g e t t a  e  p r o d u c e
collezioni di abbigliamento
donna e uomo per i più
prestigiosi marchi della
moda internazionale, con
un approccio di filiera 100%
Made in Italy. Con questa
operazione, spiega una
nota, Hind consolida la
propria presenza nel settore
d e l l ' a b b i g l i a m e n t o ,
acquisendo una società in
l i nea  con  i l  p roge t to
strategico di valorizzazione
delle eccellenze simbolo del
nostro Paese,  con cu i
condivide la vocazione
a l l ' i n n o v a z i o n e ,  a l l a
sostenibilità e l'attenzione
ai giovani talenti. Ad oggi
Famar ha un organico di 85
d i penden t i  a l t amen te
s p e c i a l i z z a t i  e  u n o
stabilimento di 6.000 mq
c o m p l e s s i v i ,  p e r  u n
fatturato 2021 di circa 7
m i l i o n i  d i  e u r o .  G l i
imprenditor i  d i  Famar,
Simonetta Monica Talmelli e
Marco Benin i ,  saranno
affiancati nella strategia e
gestione aziendale da Giulio

Guasco, amministratore
delegato di Holding Moda.
Fonte: Finanza.com
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Moda: Hind acquista Famar

LINK: https://replica.presstoday.com/generico/articolo.php?id=83607552&sez=1994079 

MFDJ News Moda: Hind
acquista Famar MILANO
( M F - D J ) - - H o l d i n g
Industriale (Hind), societa'
di investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del "Made
in Italy", ha acquisito -
t rami te  la  cont ro l l a ta
H o l d i n g  M o d a  -  l a
maggioranza di Famar Srl,
azienda di Ferrara che
p r o g e t t a  e  p r o d u c e
collezioni di abbigliamento
donna e uomo per i piu'
prestigiosi marchi della
moda internazionale, con
un approccio di filiera 100%
Made in Italy. Con questa
operazione, Hind consolida
la propria presenza nel
settore dell'abbigliamento,
acquisendo una societa' in
l i nea  con  i l  p roge t to
strategico di valorizzazione
delle eccellenze simbolo del
nostro Paese,  con cu i
condivide la vocazione
a l l ' i n n o v a z i o n e ,  a l l a
sostenibilita' e l'attenzione
ai giovani talenti, attestata
anche dalla Certificazione
E t i c a  SA8000  pe r  l a
Responsabi l i ta '  Socia le
d'Impresa r icevuta nel
2016. Con Famar, Holding
Moda arr iva quindi  ad
annoverare otto societa'
partecipate tra cui Uno
Mag l ia  ( lavoraz ion i  in
jersey), Alex & Co. (capi di
abbigliamento in pelle), Rbs
(capispalla), Albachiara

(abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project Officina Creativa
( d e n i m )  e  V a l m o r
(calzature), per un fatturato
consolidato pro-forma a fine
2021 di oltre 130 milioni di
euro ed una manodopera
specializzata di oltre 500
addetti. Ad oggi Famar
vanta un organico di 85
d i penden t i  a l t amen te
s p e c i a l i z z a t i  e d  u n o
stabilimento di 6.000 mq
c o m p l e s s i v i ,  p e r  u n
fatturato 2021 di circa 7
m i l i o n i  d i  e u r o .  G l i
imprenditor i  d i  Famar,
Simonetta Monica Talmelli e
Marco Benin i ,  saranno
affiancati nella strategia e
gestione aziendale da Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding Moda.
Claudio Rovere, fondatore e
presidente di Hind ha cosi'
commentato: "siamo felici
ed orgogliosi di accogliere
Famar, societa' riconosciuta
per la sua artigianalita' e
savoir-faire ma allo stesso
tempo per la sua capacita'
di innovare con progetti di
Industria 4.0, investendo
sulla sostenibilita' e sulla
crescita dei giovani con
progetti di formazione:
principi e valori da sempre
condivisi anche in Holding
Moda".  G iu l io  Guasco,
amministratore delegato di
Holding Moda, ha aggiunto:
"per noi, ogni azienda che

entra a far parte del gruppo
Holding Moda, e' la tessera
di un mosaico di grande
pregio. Un pezzo unico che
si incastra perfettamente
a l l ' i n t e r n o  d e l  p i a no
industriale di lungo periodo
del gruppo, complemento
sinergico delle aziende che
g ia '  ne  fanno  par te " .
Simonetta Monica Talmelli,
socia di Famar, aggiunge:
" s i a m o  e n t u s i a s t i  d i
c ond i v i d e r e  i l  f u t u r o
svi luppo di  Famar con
Ho ld ing  Moda ,  i n  cu i
abbiamo identificato un
p a r t n e r  i n  g r a d o  d i
valorizzare al meglio la
nostra azienda e i nostri
professionisti, sia in termini
di filosofia industriale sia di
competenze, sinergie e
network con le altre societa'
del gruppo". Hind e' stata
assistita dallo studio Gianni
& Origoni. Famar e' stata
ass i s t i t a  da  Equ i ta  K
F i n a n c e  ( C l a i r f i e l d
International), parte del
Gruppo Equita, in qualita' di
Advisor Finanziario e da
Pedersol i  in qual ita' di
A d v i s o r  L e g a l e .  a l b
alberto.chimenti@mfdowjon
es.it (fine) MF-DJ NEWS
18/05/2022 14:01
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Holding Industriale acquista la ferrarese Famar

LINK: https://www.finanzaonline.com/notizie/holding-industriale-acquista-la-ferrarese-famar 

Holding Industriale acquista
l a  f e r r a r e s e  F a m a r
18 /05 /2022  14 :06  d i
t b m _ a d m i n  H o l d i n g
Industriale (Hind), società
di investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
'made in Italy', ha acquisito
- tramite la controllata
H o l d i n g  M o d a  -  l a
maggioranza di Famar,
az ienda . . .  FACEBOOK
TWITTER LINKEDIN Se vuoi
aggiornamenti su Holding
Industr ia le acquista la
ferrarese Famar inserisci la
tua email nel box qui sotto:
Iscriviti No Acconsento al
trattamento dei dati per
a t t i v i tà  d i  marke t ing .
Compilando il presente form
acconsento a ricevere le
informazioni relative ai
servizi di cui alla presente
pag i na  a i  s en s i  de l l '
informativa sulla privacy .
Abbiamo ricevuto la tua
richiesta di iscrizione. Se è
la prima volta che ti registri
ai nostri servizi, conferma
la tua iscrizione facendo clic
sul link ricevuto via posta
elettronica. Se vuoi ricevere
informazioni personalizzate
compila anche i seguenti
campi opzional i .  Nome
Acconsento al trattamento
dei dati per attività di
m a r k e t i n g .  S i  N o
Acconsento al trattamento
de i  da t i  a i  f i n i  de l l a
comunicazione a terzi per
loro attività di marketing.

Completa Compilando il
presente form acconsento a
ricevere le informazioni
relative ai servizi di cui alla
presente pagina ai sensi
de l l '  in format iva su l la
privacy . News Correlate
L'analisi di ING sulla carta
italiana. Debito sostenibile o
no? 17/05/2022 14:00
Inflazione, paura per una
Bce più hawkish e timori
recessione: un mix perfetto
per i BTP italiani, che ieri
hanno pagato il clima di
avvers ione  a l  r i s ch io ,
f inendo per  essere . . .
T I T O L I  G R O W T H  I N
DIFFICOLTA' NEGLI ULTIMI
MESI 13/05/2022 16:52 I
titoli tecnologici, che per
anni hanno guidato i rialzi a
Wall Street, adesso sono
quelli a soffrire di più. Con i
ribassi degli ultimi giorni
anche Apple  -  che . . .
11/05/2022 10:35 Azienda
leader della logistica. Work
Service Group di Massimo
Levorato  è  impegnata
anche nel  soc ia le,  t ra
c ic l i smo e  educaz ione
giovanile. TRIMESTRALI
PIAZZA AFFARI
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Moda: Holding Industriale rileva maggioranza ferrarese Famar

LINK: https://www.ansa.it/piemonte/notizie/2022/05/18/moda-holding-industriale-rileva-maggioranza-ferrarese-famar_a8ce3509-234d-4951-9d01-2b0a6ec0... 

ANSA.it Piemonte Moda:
Holding Industriale rileva
maggioranza ferrarese
Famar  Moda:  Ho ld ing
I n d u s t r i a l e  r i l e v a
maggioranza ferrarese
Famar Azienda rafforza
presenza nell'abbigliamento
di alta gamma © ANSA
+CLICCA PER INGRANDIRE
Redazione ANSA TORINO
18 maggio 202214:11 News
S t a m p a  S c r i v i  a l l a
r e d a z i o n e  ( A N S A )  -
TORINO, 18 MAG - Holding
Industriale (Hind), società
di investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del Made in
Italy, ha acquisito - tramite
la controllata Holding Moda
- la maggioranza di Famar,
azienda di Ferrara che
p r o g e t t a  e  p r o d u c e
collezioni di abbigliamento
donna e uomo per i più
prestigiosi marchi della
moda internazionale, con
un approccio di filiera 100%
Made in Italy. Con questa
operazione, Hind consolida
la presenza nel settore
d e l l ' a b b i g l i a m e n t o ,
acquisendo una società in
l i nea  con  i l  p roge t to

strategico di valorizzazione
delle eccellenze simbolo del
nostro Paese,  con cu i
condivide la vocazione
a l l ' i n n o v a z i o n e ,  a l l a
sostenibilità e l'attenzione
ai giovani talenti .  Con
Famar, Holding Moda ha
otto società partecipate tra
cui Uno Maglia (lavorazioni
in jersey),  Alex & Co.
(abbigliamento in pelle),
Rbs (capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project Officina Creativa
( d e n i m )  e  V a l m o r
(calzature), per un fatturato
consolidato pro-forma a fine
2021 di oltre 130 milioni e
u n a  m a n o d o p e r a
specializzata di oltre 500
addetti. Nata nel 1966
come azienda specializzata
in abbigliamento donna, già
dall'inizio degli anni '70
Famar ha sviluppato la
capacità di realizzare per
alcune delle migliori Maison
internazionali del mercato
del lusso diverse tipologie di
p r odo t t o ,  d a  c ap i  d i
abbigliamento leggero e
tecnico sportivo a costumi
da bagno e intimo di fascia

alta, fino agli abiti da sera
più sofisticati e complessi.
Famar ha 85 dipendenti
altamente specializzati e
uno stabilimento di 6.000
mq, con un fatturato 2021
di circa 7 milioni di euro. Gli
imprenditor i  d i  Famar,
Simonetta Monica Talmelli e
Marco Benin i ,  saranno
affiancati nella strategia e
gestione aziendale da Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding Moda.
(ANSA). Ottieni il codice
embed
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Holding Industriale acquisisce la maggioranza di Famar, azienda del

settore abbigliamento di alta gamma
LINK: https://www.quotidianopiemontese.it/2022/05/18/holding-industriale-acquisisce-la-maggioranza-di-famar-azienda-del-settore-abbigliamento-di-a... 

H o l d i n g  I n d u s t r i a l e
acquisisce la maggioranza
di  Famar,  az ienda del
settore abbigliamento di
alta gamma Di Van Anh
Phan Thi 18 Maggio 2022
Torino Holding Industriale
( H i n d ) ,  s o c i e t à  d i
investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del "Made
in Italy" fondata a Torino
nel 2011, ha acquisito -
t rami te  la  cont ro l l a ta
H o l d i n g  M o d a   -  l a
maggioranza di Famar Srl,
azienda di Ferrara che
p r o g e t t a  e  p r o d u c e
collezioni di abbigliamento
donna e uomo per i più
prestigiosi marchi della
moda internazionale, con
un approccio di filiera 100%
Made in Italy. Con questa
operazione, Hind consolida
la propria presenza nel
settore dell'abbigliamento,
acquisendo una società in
l i nea  con  i l  p roge t to
strategico di valorizzazione
delle eccellenze simbolo del
nostro Paese,  con cu i
condivide la vocazione
a l l ' i n n o v a z i o n e ,  a l l a
sostenibilità e l'attenzione

ai giovani talenti, attestata
anche dalla Certificazione
E t i c a  SA8000  pe r  l a
Responsab i l i tà  Soc ia le
d'Impresa r icevuta nel
2016. Con Famar, Holding
Moda arr iva  qu ind i  ad
annoverare otto società
partecipate tra cui Uno
Mag l i a   ( l avo raz i on i  i n
jersey), Alex & Co. (capi di
a b b i g l i a m e n t o  i n
pelle), RBS (capispalla), Alb
ach iara (abbig l iamento
l e g g e r o
donna), GAB (pelletteria), P
r o j e c t  O f f i c i n a
C r e a t i v a   ( d e n i m )
e Valmor (calzature), per
un fatturato consolidato
pro-forma a fine 2021 di
oltre 130 milioni di euro ed
u n a  m a n o d o p e r a
specializzata di oltre 500
addetti. Nata nel 1966
come azienda specializzata
in abbigliamento donna, già
da l l ' i n i z i o  d eg l i  a nn i
' 7 0   F ama r  ha  s apu t o
c o n t r a d d i s t i n g u e r s i ,
sviluppando la capacità di
realizzare per alcune delle
m i g l i o r i  " M a i s o n "
internazionali del mercato
del lusso diverse tipologie di

p r odo t t o ,  d a  c ap i  d i
abbigliamento leggero e
tecnico sportivo a costumi
da bagno ed intimo di fascia
alta, fino agli abiti da sera
più sofisticati e complessi. 
Ad oggi Famar vanta un
o r g a n i c o  d i  8 5
d i p e n d e n t i   a l t a m e n t e
s p e c i a l i z z a t i  e d
uno stabilimento di 6.000
mq complessivi, per un
fatturato 2021 di circa 7
m i l i o n i  d i  e u r o .  G l i
i m p r e n d i t o r i  d i
Famar, Simonetta Monica
T a l m e l l i   e   M a r c o
Benini, saranno affiancati
nella strategia e gestione
a z i e n d a l e  d a  G i u l i o
Guasco, Amministratore
Delegato di Holding Moda.
Fedele all'artigianalità delle
origini e all'attenzione al
d e t t a g l i o ,  F a m a r  s i
d i s t i n g u e
contemporaneamente come
una realtà all'avanguardia
nei processi di automazione
industr ia le  e  gest ione
i n f o r m a t i c a  d e l l a
movimentazione dei flussi
di prodotto.  In particolare,
i l  p r o g e t t o   M o o v e r ,
implementato dal 2018, è
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 uno dei pochissimi esempi
di applicazione di Industria
4 . 0  n e l  c a m p o
del l 'abb ig l iamento che
permette di analizzare,
misurare e valutare le
potenzialità di un prodotto
partendo dall'analisi del
semi- lavorato.    Graz ie
all'automazione completa
del  reparto tagl io e a
tecnologie all'avanguardia,
l 'azienda è in grado di
gestire ed eseguire tutte le
fasi di lavorazione, dalla
p r o g e t t a z i o n e ,  a l l a
p roduz i one ,  f i no  a l l a
c o n f e z i o n e  f i n a l e  e
spedizione ai punti vendita.
Claudio Rovere, fondatore e
Presidente di Hind ha così
commentato:  "Siamo felici
ed orgogliosi di accogliere
Famar, società riconosciuta
per la sua artigianalità
e savoir-faire ma allo stesso
tempo per la sua capacità di
innovare con progetti di
Industria 4.0, investendo
sulla sostenibilità e sulla
crescita dei giovani con
progetti di formazione:
principi e valori da sempre
condivisi anche in Holding
M o d a " .  G i u l i o
Guasco, Amministratore
D e l e g a t o  d i  H o l d i n g
Moda, ha aggiunto: "Per
noi, ogni azienda che entra
a far parte del gruppo
Holding Moda, è la tessera
di un mosaico di grande
pregio.  Un pezzo unico che
si incastra perfettamente
a l l ' i n t e r n o  d e l  p i a no
industriale di lungo periodo
del gruppo, complemento

sinergico delle aziende che
g i à  ne  f anno  pa r t e . "
Simonetta Monica Talmelli,
Socia  di Famar, aggiunge:
" S i a m o  e n t u s i a s t i  d i
c ond i v i d e r e  i l  f u t u r o
svi luppo di  Famar con
Ho ld ing  Moda ,  i n  cu i
abbiamo identificato un
p a r t n e r  i n  g r a d o  d i
valorizzare al meglio la
nostra azienda e i nostri
professionisti, sia in termini
di filosofia industriale sia di
competenze, sinergie e
network con le altre società
del Gruppo". Hind è stata
assistita dallo studio Gianni
& Origoni. Famar è stata
ass i s t i t a  da  Equ i ta  K
F i n a n c e  ( C l a i r f i e l d
International), parte del
Gruppo Equita, in qualità di
Advisor Finanziario e da
Pedersol i  in qual i tà di
Advisor Legale.
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Holding Industriale (Hind) acquisisce Famar

LINK: https://fashionunited.it/news/business/holding-industriale-hind-acquisisce-famar/2022051823171 

Holding Industriale (Hind)
acquisisce Famar Scritto da
Isabella Naef 32 minuti fa
Business Courtesy of Hind
Prosegue lo shopping di
Holding Industriale, Hind.
La soc ietà,  infatt i ,  ha
finalizzato l'acquisizione
della maggioranza di Famar
srl, realtà specializzata nella
progettazione e produzione
di capi di abbigliamento
uomo e donna per brand
internazionali del lusso. Si
t r a t t a  d e l l ' o t t a v o
investimento per Holding
Moda Si tratta dell'ottavo
investimento per Holding
Moda, "che consolida il
percorso industr ia le di
i n v e s t i m e n t o  n e l l e
eccellenze della filiera della
moda italiana", si legge in
una  no t a .  L o  s c o r s o
dicembre la società di
investimenti ha acquisito,
t rami te  la  cont ro l l a ta
Holding moda, il 50 per
c en t o  d i  V a lmo r  s r l ,
calzaturificio con sede nel
comune d i  C iv i tanova
M a r c h e  ( M a c e r a t a ) ,
all ' interno del distretto
ca l za tu r i e ro  f e rmano-
m a c e r a t e s e .  Q u a l c h e
settimana prima Hind aveva

acquisito la maggioranza di
Project srl, società vicentina
c h e  r e a l i z z a  c a p i
d'abbigliamento in denim e
sportswear per i brand del
s egmen to  l u s so .  Con
Famar, Holding Moda arriva
qu ind i  a  contare  o t to
società partecipate tra cui
Uno Maglia (lavorazioni in
jersey), Alex & Co. (capi di
abbigliamento in pelle), Rbs
(capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project Officina Creativa
( d e n i m )  e  V a l m o r
(calzature), per un fatturato
consolidato pro-forma a fine
2021 di oltre 130 milioni di
euro e una manodopera
specializzata di oltre 500
addetti. Nata nel 1966
come azienda specializzata
in abbigliamento donna,
Famar realizza dai capi di
abbigliamento leggero e
tecnico sportivo fino ai
costumi da bagno e intimo
di fascia alta. Ad oggi
l'azienda ha un organico di
85 dipendenti altamente
s p e c i a l i z z a t i  e  u n o
stabilimento di 6.000 metri
quadrati complessivi, per un
fatturato 2021 di circa 7

m i l i o n i  d i  e u r o .  G l i
imprenditor i  d i  Famar,
Simonetta Monica Talmelli e
Marco Benin i ,  saranno
affiancati nella strategia e
gestione aziendale da Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding Moda.
"Siamo felici e orgogliosi di
accogliere Famar, società
riconosciuta per la sua
artigianalità e savoir-faire
ma allo stesso tempo per la
sua capacità di innovare
con progetti di Industria
4 .0 ,  i nves tendo  su l l a
sostenibilità e sulla crescita
dei giovani con progetti di
formazione: principi e valori
da sempre condivisi anche
in  Ho ld ing  Moda" ,  ha
sottolineato Claudio Rovere,
fondatore e presidente di
Hind. "Siamo entusiasti di
c ond i v i d e r e  i l  f u t u r o
svi luppo di  Famar con
Ho ld ing  Moda ,  i n  cu i
abbiamo identificato un
p a r t n e r  i n  g r a d o  d i
valorizzare al meglio la
nostra azienda e i nostri
professionisti, sia in termini
di filosofia industriale sia di
competenze, sinergie e
network con le altre società
del Gruppo", ha aggiunto
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Simonetta Monica Talmelli,
socia di Famar. Costituita a
ottobre 2018, Holding Moda
è un progetto promosso da
Hind spa, holding company
dedicata all'investimento
nel  capi ta le de l le  pmi
italiane con l'obiettivo di
favorire processi di crescita,
di internazionalizzazione e
di ricambio generazionale.
C o n  u n  f a t t u r a t o
consolidato pro-forma a fine
2021 di oltre 130 milioni di
euro e una manodopera
specializzata di circa 500
addetti, l'azienda intende
creare un polo produttivo di
eccellenza della manifattura
made in Italy, nel settore
della moda. hind holding
industriale
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Moda: Hind si rafforza nell'alta gamma con acquisizione Famar

LINK: https://www.borsaitaliana.it/borsa/notizie/radiocor/economia/dettaglio/moda-hind-si-rafforza-nell-alta-gamma-con-acquisizione-famar-nRC_1805... 

Moda: Hind si rafforza
n e l l ' a l t a  g a m m a  c o n
acquisizione Famar (Il Sole
24 Ore Radiocor Plus) -
Milano, 18 mag - La societa'
di investimento Holding
I n d u s t r i a l e  ( H i n d ) ,
attraverso la controllata
Holding Moda, ha acquisito
la maggioranza di Famar,
azienda di Ferrara che
p r o g e t t a  e  p r o d u c e
collezioni di abbigliamento
donna e uomo per i piu'
prestigiosi marchi della
moda internazionale, con
un approccio di filiera 100%
Made in Italy. Lo comunica
Hind in una nota, spiegando
che con questa operazione
c o n s o l i d a  l a  p r o p r i a
p r e senza  ne l  s e t t o r e
d e l l ' a b b i g l i a m e n t o ,
acquisendo una societa' in
l i nea  con  i l  p roge t to
strategico di valorizzazione
delle eccellenze simbolo del
nostro Paese. Con Famar,
Holding Moda arriva ad
a v e r e  o t t o  s o c i e t a '
partecipate tra cui Uno
Mag l ia  ( lavoraz ion i  in
jersey), Alex & Co. (capi di
abbigliamento in pelle),
RBS (capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), GAB (pelletteria),
Project Officina Creativa
( d e n i m )  e  V a l m o r
(calzature), per un fatturato
consolidato pro-forma a fine
2021 di oltre 130 milioni di

euro e una manodopera
specializzata di oltre 500
addetti. Famar, nata nel
1966, ha organico di 85
d i penden t i  a l t amen te
s p e c i a l i z z a t i  e  u n o
stabilimento di 6.000 mq
c o m p l e s s i v i ,  p e r  u n
fatturato 2021 di circa 7
m i l i o n i  d i  e u r o .  G l i
imprenditor i  d i  Famar,
Simonetta Monica Talmelli e
Marco Benin i ,  saranno
affiancati nella strategia e
gestione aziendale da Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding Moda.
'Siamo felici e orgogliosi di
accogliere Famar, societa'
riconosciuta per la sua
artigianalita' e savoir-faire
ma allo stesso tempo per la
sua capacita' di innovare
con progetti di Industria
4 .0 ,  i nves tendo  su l l a
sostenibilita' e sulla crescita
dei giovani con progetti di
formazione: principi e valori
da sempre condivisi anche
in  Ho ld ing  Moda ' ,  ha
c o m m e n t a t o  C l a u d i o
R o v e r e ,  f o n d a t o r e  e
p r e s i d e n t e  d i  H i n d .
Nell'operazione, Hind e'
stata assistita dallo studio
Gianni & Origoni. Famar e'
stata assistita da Equita K
F i n a n c e  ( C l a i r f i e l d
International), parte del
Gruppo Equita, in qualita' di
Advisor Finanziario e da
Pedersol i  in qual ita' di

Advisor Legale. Com-Fla-
(RADIOCOR) 18-05-22
14:49:09 (0444) 5 NNNN
Tag Europa Italia Emilia
Romagna Prov inc ia  D i
Ferrara Comune Di Ferrara
Ferrara Organi Societari
Consiglio Amministrazione
O Gestione Bi lancio Di
Società Annuale Consolidato
Finanza Fusioni Acquisizioni
Acquisizione Ita
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Holding Industriale acquisisce la maggioranza di Famar

LINK: https://dealflower.it/holding-industriale-acquisisce-la-maggioranza-di-famar/ 

H o l d i n g  I n d u s t r i a l e
acquisisce la maggioranza
di Famar Redazione 18
Magg i o  2022  Ho l d i ng
Industriale (Hind), società
di investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del made in
Italy, ha acquisito - tramite
la controllata Holding Moda
- la maggioranza di Famar,
azienda di Ferrara che
p r o g e t t a  e  p r o d u c e
collezioni di abbigliamento
donna e uomo per i più
prestigiosi marchi della
moda internazionale. Con
questa operazione, si legge
in una nota, Hind consolida
la propria presenza nel
settore dell'abbigliamento,
acquisendo una società in
l i nea  con  i l  p roge t to
strategico di valorizzazione
delle eccellenze simbolo del
nostro Paese,  con cu i
condivide la vocazione
a l l ' i n n o v a z i o n e ,  a l l a
sostenibilità e l'attenzione
ai giovani talenti . Con
Famar, Holding Moda arriva
quindi ad annoverare otto
società partecipate tra cui
Uno Maglia (lavorazioni in
jersey), Alex & Co. (capi di
abbigliamento in pelle),

Rbs (capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project Officina Creativa
( d e n i m )  e  V a l m o r
(calzature), per un fatturato
consolidato pro-forma a fine
2021 di oltre 130 milioni di
euro e una manodopera
specializzata di oltre 500
addetti. I player Nata nel
1 9 6 6  c o m e  a z i e n d a
s p e c i a l i z z a t a  i n
abbigliamento donna, già
dall'inizio degli anni '70
Famar produce dai capi di
abbigliamento leggero e
tecnico sportivo a costumi
da bagno e intimo di fascia
alta, fino agli abiti da sera
più sofisticati e complessi.
Ad oggi Famar vanta un
organico di 85 dipendenti
altamente specializzati e
uno stabilimento di seimila
metri quadri complessivi,
per un fatturato 2021 di
circa 7 milioni di euro. Gli
imprenditor i  d i  Famar,
Simonetta Monica Talmelli e
Marco Benin i ,  saranno
affiancati nella strategia e
gestione aziendale da Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding Moda.
Fondata a Torino nel 2011,

Holding Industriale   di cui
Claudio Rovere (nella foto)
è fondatore e presidente   è
una holding company che
investe  ne i  se t tor i  d i
eccellenza del made in
Italy, con l obiettivo di
favorire processi di crescita,
di internazionalizzazione e
di ricambio generazionale.
Gli investimenti di Hind
a t t u a l m e n t e  s o n o
o rgan i z za t i  i n  c i nque
subho ld ing  temat i che:
Holding Moda (fashion), La
Fabbrica (comunicazione),
Holding Food & Beverage
(food&beverage), Holding
Parts (ricambi per settore
automot ive) e Hold ing
Motion (robotica). Costituita
ad ottobre 2018, Holding
Moda vanta un fatturato
consolidato pro-forma a fine
2021 di oltre 130 milioni di
euro e una manodopera
specializzata di circa 500
addetti. Punta ad essere un
p o l o  p r o d u t t i v o  d i
eccellenza della manifattura
made in Italy, nel settore
della moda (abbigliamento
e accessori), dedicato ai
marchi internazionali del
lusso. Gli advisor Hind è
stata assistita dallo studio
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Gianni & Origoni. Famar è
stata assistita in qualità di
advisor finanziario da Equita
K  F i n an ce  (C l a i r f i e l d
International), parte del
gruppo Equita, con Antonio
Scarabosio, Alice Sorato,
Mar io  F .  Grasso e  da
Pedersol i  in qual i tà di
advisor legale.
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Hind acquista la maggioranza della ferrarese Famar

LINK: https://www.estense.com/?p=966208 

H i n d  a c q u i s t a  l a
maggioranza della ferrarese
Famar Holding Industriale
ha completato l'acquisizione
del marchio estense che
p r o g e t t a  e  p r o d u c e
collezioni di abbigliamento
donna e uomo Holding
Industriale (Hind), società
di investimenti in aziende di
piccole e medie dimensioni
rappresentative del "Made
in Italy", ha acquisito -
t rami te  la  cont ro l l a ta
H o l d i n g  M o d a  -  l a
maggioranza di Famar Srl,
azienda di Ferrara che
p r o g e t t a  e  p r o d u c e
collezioni di abbigliamento
donna e uomo per i più
prestigiosi marchi della
moda internazionale, con
un approccio di filiera 100%
Made in Italy. Con questa
operazione, Hind consolida
la propria presenza nel
settore dell'abbigliamento,
acquisendo una società in
l i nea  con  i l  p roge t to
strategico di valorizzazione
delle eccellenze simbolo del
nostro Paese,  con cu i
condivide la vocazione
a l l ' i n n o v a z i o n e ,  a l l a
sostenibilità e l'attenzione
ai giovani talenti, attestata

anche dalla Certificazione
E t i c a  SA8000  pe r  l a
Responsab i l i tà  Soc ia le
d'Impresa r icevuta nel
2016. Con Famar, Holding
Moda arr iva quindi  ad
annoverare otto società
partecipate tra cui Uno
Mag l ia  ( lavoraz ion i  in
jersey), Alex & Co. (capi di
abbigliamento in pelle), Rbs
(capispalla), Albachiara
(abbigl iamento leggero
donna), Gab (pelletteria),
Project Officina Creativa
( d e n i m )  e  V a l m o r
(calzature), per un fatturato
consolidato pro-forma a fine
2021 di oltre 130 milioni di
euro e una manodopera
specializzata di oltre 500
addetti. Nata nel 1966
come azienda specializzata
in abbigliamento donna, già
dall'inizio degli anni '70
F a m a r  h a  s a p u t o
c o n t r a d d i s t i n g u e r s i ,
sviluppando la capacità di
realizzare per alcune delle
m i g l i o r i  " M a i s o n "
internazionali del mercato
del lusso diverse tipologie di
p r odo t t o ,  d a  c ap i  d i
abbigliamento leggero e
tecnico sportivo a costumi
da bagno ed intimo di fascia

alta, fino agli abiti da sera
più sofisticati e complessi.
Ad oggi Famar vanta un
organico di 85 dipendenti
altamente specializzati e
uno stabilimento di 6.000
mq complessivi, per un
fatturato 2021 di circa 7
m i l i o n i  d i  e u r o .  G l i
imprenditor i  d i  Famar,
Simonetta Monica Talmelli e
Marco Benin i ,  saranno
affiancati nella strategia e
gestione aziendale da Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding Moda.
Fedele all'artigianalità delle
origini e all'attenzione al
d e t t a g l i o ,  F a m a r  s i
d i s t i n g u e
contemporaneamente come
una realtà all'avanguardia
nei processi di automazione
industr ia le  e  gest ione
i n f o r m a t i c a  d e l l a
movimentazione dei flussi
di prodotto. In particolare, il
p r o g e t t o  M o o v e r ,
implementato dal 2018, è
uno dei pochissimi esempi
di applicazione di Industria
4 . 0  n e l  c a m p o
del l 'abb ig l iamento che
permette di analizzare,
misurare e valutare le
potenzialità di un prodotto
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 partendo dall'analisi del
semi - l avo ra to .  G raz i e
all'automazione completa
del  reparto tagl io e a
tecnologie all'avanguardia,
l 'azienda è in grado di
gestire ed eseguire tutte le
fasi di lavorazione, dalla
p r o g e t t a z i o n e ,  a l l a
p roduz i one ,  f i no  a l l a
c o n f e z i o n e  f i n a l e  e
spedizione ai punti vendita.
Claudio Rovere "Siamo felici
e orgogliosi di accogliere
Famar, società riconosciuta
per la sua artigianalità e
savoir-faire ma allo stesso
tempo per la sua capacità di
innovare con progetti di
Industria 4.0, investendo
sulla sostenibilità e sulla
crescita dei giovani con
progetti di formazione:
principi e valori da sempre
condivisi anche in Holding
Moda", afferma Claudio
R o v e r e ,  f o n d a t o r e  e
presidente di Hind. Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding Moda,
aggiunge: "Per noi, ogni
azienda che entra a far
parte del gruppo Holding
Moda, è la tessera di un
mosaico di grande pregio.
Un pezzo unico che si
incastra perfettamente
a l l ' i n t e r n o  d e l  p i a no
industriale di lungo periodo
del gruppo, complemento
sinergico delle aziende che
già ne fanno parte." "Siamo
entusiasti di condividere il
futuro sviluppo di Famar
con Holding Moda - afferma
Monica Talmelli, socia di
Famar - in cui abbiamo

identificato un partner in
grado di valorizzare al
meglio la nostra azienda e i
nostri professionisti, sia in
t e r m i n i  d i  f i l o s o f i a
i n d u s t r i a l e  s i a  d i
competenze, sinergie e
network con le altre società
del gruppo". Grazie per
aver letto questo articolo...
Da 15 anni Estense.com
offre una informazione
indipendente ai suoi lettori
e non ha mai accettato
fondi pubbl ic i  per non
p e s a r e  n e m m e n o  u n
centesimo sulle spalle della
collettività. Ora la crisi che
der iva da l la  pandemia
Coronavirus coinvolge di
rimando anche noi. Il lavoro
che svolgiamo ha un costo
economico non indifferente
e la pubblicità dei privati, in
questo periodo, non è più
suff ic iente. Per questo
c h i e d i a m o  a  c h i
quotidianamente ci legge e,
speriamo, ci apprezza di
darci un piccolo contributo
i n  b a s e  a l l e  p r o p r i e
possibilità. Anche un piccolo
sostegno, moltiplicato per le
dec i ne  d i  m ig l i a i a  d i
ferraresi che ci leggono ogni
g iorno,  può d iventare
fondamentale. OPPURE se
preferisci non usare PayPal
ma un normale bonifico
bancario (anche periodico)
puoi intestarlo a: Scoop
M e d i a  E d i t  I B A N :
IT06D05387130040000000
35119  ( Ban ca  BPER )
Causale: Donazione per
Estense.com
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Holding Industriale acquista la ferrarese Famar

LINK: https://www.wallstreetitalia.com/news/holding-industriale-acquista-la-ferrarese-famar/ 

WSI Breaking News Mercati
Holding Industriale acquista
la ferrarese Famar Holding
Industr ia le acquista la
ferrarese Famar Mercati
Holding Industriale (Hind),
società di investimenti in
aziende di piccole e medie
dimensioni 'made in Italy',
ha acquisito - tramite la
controllata Holding Moda -
la maggioranza di Famar,
azienda di Ferrara che
p r o g e t t a  e  p r o d u c e
collezioni di abbigliamento
donna e uomo per i più
prestigiosi marchi della
moda internazionale, con
un approccio di filiera 100%
Made in Italy. Con questa
operazione, spiega una
nota, Hind consolida la
propria presenza nel settore
d e l l ' a b b i g l i a m e n t o ,
acquisendo una società in
l i nea  con  i l  p roge t to
strategico di valorizzazione
delle eccellenze simbolo del
nostro Paese,  con cu i
condivide la vocazione
a l l ' i n n o v a z i o n e ,  a l l a
sostenibilità e l'attenzione
ai giovani talenti. Ad oggi
Famar ha un organico di 85
d i penden t i  a l t amen te
s p e c i a l i z z a t i  e  u n o
stabilimento di 6.000 mq
c o m p l e s s i v i ,  p e r  u n
fatturato 2021 di circa 7
m i l i o n i  d i  e u r o .  G l i
imprenditor i  d i  Famar,
Simonetta Monica Talmelli e
Marco Benin i ,  saranno

affiancati nella strategia e
gestione aziendale da Giulio
Guasco, amministratore
delegato di Holding Moda.
Se vuoi aggiornamenti su
Holding Industriale acquista
la ferrarese Famar inserisci
la tua email nel box qui
s o t t o :  I s c r i v i t i  N o
Acconsento al trattamento
dei dati per attività di
marketing. Compilando il
presente form acconsento a
ricevere le informazioni
relative ai servizi di cui alla
presente pagina ai sensi
de l l '  in format iva su l la
privacy . Abbiamo ricevuto
la tua richiesta di iscrizione.
Se è la prima volta che ti
registri ai nostri servizi,
conferma la tua iscrizione
facendo clic sul link ricevuto
via posta elettronica. Se
vuoi ricevere informazioni
personal izzate compi la
anche i seguenti campi
opzionali. Nome
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Pedersoli e GOP e nell'investimento di Holding Industriale (HIND) in

Famar
LINK: https://www.lawtalks.it/pedersoli-e-gop-e-nellinvestimento-di-holding-industriale/ 

P e d e r s o l i  e  G O P  e
nell'investimento di Holding
Industriale (HIND) in Famar
Milano, 18 maggio 2022
Holding Industriale (Hind),
società di investimenti in
aziende di piccole e medie
dimensioni rappresentative
del "Made in Italy", assistita
d a l l o  s t u d i o  l e g a l e
internazionale Gianni &
Origoni, ha acquisito -
t rami te  la  cont ro l l a ta
Holding Moda S.r.l. - la
maggioranza del capitale
sociale di Famar S.r.l., da
SEBA S.r.l. assistita da
P e d e r s o l i .    C o n
l ' a c q u i s i z i o n e  d e l l a
maggioranza d i  Famar
S.r.l., azienda di Ferrara
che progetta e produce
collezioni di abbigliamento
donna e uomo per i più
prestigiosi marchi della
moda internazionale, Hind
c o n s o l i d a  l a  p r o p r i a
p r e senza  ne l  s e t t o r e
dell'abbigliamento. Il team
di GOP è composto dal
partner Gabriele Ramponi e
dalle associate Fiorenza
Fortunato e Francesca
Mentuccia. Pedersoli ha
agito con team composto
dalla partner Francesca
Leverone e dall'associate
Elisa Bertoni. Le Brevi Gli
studi nell'acquisizione della
maggioranza di QiNet da
parte di Upgrade Maggio
1 9 ,  2 0 2 2  S a n d a l e e

Hewapura
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